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做好融媒体语境下的新闻宣传工作
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[ 摘  要 ] 随着“互联网﹢”技术在社会各个领域的发展越来越深入和广泛，新闻媒体领域自然也受到互联网等科学技术的影响发生了相应

的变革，出现了“融媒体”这一新的概念和媒体形式。融媒体即借用广播、电视、互联网等优势并将这些优势进行融合，互为利用从而起到

传播和宣传的作用。融媒体这一概念和现象的出现同时也对新闻宣传工作产生了巨大的影响，对新形势下新闻宣传工作的开展提出了新的要

求，新闻宣传工作也必然要进行相应的变革从而紧跟时代的步伐并实现其宣传目的。本篇文章主要从为什么要做好融媒体语境下的新闻宣传

工作以及如何做好融媒体语境下的新闻宣传工作这两方面具体展开论述。
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前言

当今时代是一个互联网技术盛行的时代，互联网技术已经渗透

到社会的各个行业、领域，没有一个行业和领域能够在当今的社会

形势下脱离互联网技术依然健康发展，所有领域都在积极寻求与互

联网技术的合作并将行业内部的各项部署作业形式都尽可能地与互

联网技术相连接。而且在各行业都在寻求与互联网的合作过程中，

互联网技术自身也在不断地变革创新，并对其他领域持续地产生影

响。新闻媒体领域也深受互联网及相关技术的影响不断地发生变化，

产生了“融媒体”这一新概念和新型媒体，这是互联网技术对新闻

媒体领域直接影响的体现。融媒体的出现，对新闻宣传的内部、外

部业务提出了新的要求，具体的新闻宣传工作也必然要做出相应的

调整，从而使得新闻宣传工作落到实处并具有实际效用，实现新闻

宣传的目的。

在新形势即融媒体语境下做好新闻宣传工作，是新闻宣传工作

自身发展并且与时俱进保持活力的现实需要，是时代趋势、是互联

网技术变革影响下的必然要求。本文将从融媒体语境下做好新闻宣

传工作的必要性以及如何在融媒体语境下做好新闻宣传工作两方面

具体展开论述。

1 融媒体语境下做好新闻宣传工作的必要性

融媒体是时代社会发展而出现的一个新概念、新现象，是互联

网技术对新闻媒体影响的体现。融媒体的出现改变着传统的新闻媒

体作业方式，同时也对新闻宣传工作产生了一定的影响。新闻宣传

工作具有明确的目的和实际的宣传作用，因此在新闻媒体受融媒体

的影响的同时，我们也必然要做好新形势下新闻宣传工作，实现新

闻宣传工作的目的和作用。本章节主要阐述融媒体语境下做好新闻

宣传工作的必要性。

1.1 融媒体概念和现象对新闻宣传工作的要求

因为受互联网技术的影响，产生了区别传统媒体的新媒体概念

“融媒体”。融媒体能够充分利用各种媒介载体，整合传统媒体中的

人力、内容、宣传等，从而实现资源通融、内容兼容、宣传互融、

利益共融的新型媒体，具有多平台、多渠道、多形式等特点，与传

统的媒体运作方式相区别。所以新媒体“融媒体”的出现必然对相

关领域产生影响，新闻宣传的必需媒介和工具则是媒体，而作为新

闻宣传的工具和媒介即新媒体已经发生变化，那必然要对新闻宣传

工作进行调整。

1.2 新闻宣传工作自身发展的要求

新闻宣传具有及时性、真实性的特点，宣传捕捉事件的最新、

最真实的报道，新闻内容宣传的真实性、及时性的同时，也要实现

新闻宣传工具和方式的及时性、真实性。所以新闻宣传工作不能一

成不变，一直按照固有方式进行运作，必须要根据现实发展而不断

进行调整改变，这是新闻宣传工作保持活力的必备品质。

1.3融媒体作为一种新的社会现象，需要新闻宣传工作的“体验”

融媒体作为一种新的媒体形式，是一种新的社会现象和行业状

态，所以新闻宣传工作非常有必要对融媒体这种新的现象进行追踪

呈现与体验，因此必然要对新闻宣传工作做出调整。

2 如何做好融媒体语境下的新闻宣传工作

上面谈到了融媒体语境下做好新闻工作的必要性，即谈到了“为

什么”，下面将详细阐述“怎么办”，即如何做好融媒体语境下的新

闻宣传工作，主要从内容、形式和信息受众的沟通互动三方面展开。

2.1 创新新闻宣传的形式

以往的新闻宣传主要通过广播、电视、报纸等媒介和形式传播，

相对而言较为固定化。而融媒体则是充分将广播、电视以及互联网

技术等融为一体的新型媒体，具有多渠道、多平台和多形式的特点，

可以实时、动态、全面地传递信息给受众，所以当下的新闻宣传工

作可以充分利用融媒体的不同渠道和平台进行多种可能和方式的信

息传递，甚至传递给特定的受众群体，创新新闻宣传的形式和媒介，

不仅仅局限于传统的纸质、广播或电视媒体，可以借用抖音、微博、

微信、贴吧论坛等扩大新闻宣传的渠道和平台。

2.2 创新新闻宣传的内容，更加大众化、亲民

新闻宣传的最终目的是通过传播媒介将特定的信息传递给特定

的受众并引起受众进行思考或做出某种行为，它具有目的性。所以

在融媒体语境下，人们接受信息的渠道、方式、平台多种多样，接

触的过程也更加轻松便捷，只要用手指在手机上“点一点”就可以

实现。而且新闻宣传的对象主要是普通民众，所以在新闻宣传的内

容上也要亲民化、内容大众化，更加贴近普通民众的日常生活，在

宣传的内容上也更加关注与普通民众的息息相关的事件，这样才能

使得新闻宣传工作有受众可言，使新闻宣传工作具有现实意义。

2.3 注重新闻宣传的反馈信息

新闻宣传工作的顺利开展和不断进步不仅需要新闻宣传工作内

部的调整和创新，也应该接受外部的意见和反馈，尤其是新闻宣传

接受者的看法和反馈，在了解民意、民情的基础上取得进一步的提升，

这样新闻宣传工作的开展才能有方向。新闻宣传的受众是最有资格

对新闻宣传工作进行评价的，因为他们是一切新闻宣传的对象和最

终使用者，所以在融媒体语境下开展新闻宣传工作，要注意接收受

众的反馈和意见，与用户保持沟通互动，能够进一步增进用户对新

闻宣传的认识，也能指导后续工作，为后续工作开展指明方向和改

进空间。
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