
0172022 年第 4 卷第 12 期 教学教法

创新创业背景下高职医药市场营销教学模式改革研究探讨
骆　妍　胡　丹　周永昌

（广西卫生职业技术学院，广西 南宁 530023）

摘要：在“十四五”规划开局之年，创新创业被上升到国家战略地位。高职院校作为培养社会主义事业接班人的重要主体，肩负着

强国育人的重要使命，面对新的社会形势，更应该加强对学生“双创”能力的培养，促进学生“双创”能力的提升，满足其发展所需。对此，

文章以高职院校医药市场营销课程为例，在阐述培养学生“双创”能力的现实意义的基础上，对创新创业背景下高职医药市场营销教学

模式改革展开积极探索。
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高等职业教育作为高素质人才培养的重要主体，在“大众创业，

万众创新”的当下，应将学生“双创”能力培养作为人才培养模式

改革的重要目标。“双创”能力是当代社会每个人都需要具备的基

本能力，“双创”能力的缺失，不仅不利于学生就业，还会对学生

的长远发展产生不利影响。面对日益严峻的就业形式，培养学生的

“双创”能力，引导学生探索自主创业之路是帮助学生实现良性就

业的一个重要选择。在高职院校人才评价方面，将专业能力与“双创”

能力相结合，不仅是培养学生“双创”能力、职业素质的有效途径，

更是体现人才培养水平的重要导向。总之，提高大学生“双创”能

力，既是高等教育改革的呼唤，更是建设创新型现代化强国的需要。

基于此，本文从高职院校医药市场营销课程实际情况出发，对学生

创新创业能力培养策略做出如下探索。

一、培养学生创新创业能力的现实意义

（一）高等教育改革与发展的需要

现阶段，创新创业型人才的紧缺，已经成为制约我国创新能力、

核心竞争能力提升的一个关键因素。因此，培养创新创业人才已

成为新时代高等职业教育改革的一个重要方向与理性选择。国家

《十四五规划纲要》也指出“要加强创新型、应用型、技能型人

才培养。”学生“双创”能力培养与提升是现阶段高职医药市场

营销课程改革、发展的内在需求。高职院校医药市场营销课程教

学改革应深入观察、落实科学发展观，深入推进人才培养机制改革，

顺应时代发展，将传统育人模式转变为创新创业教育模式，以学

生“双创”能力培养与提升为导向，全面提升人才培养质量。

（二）帮助学生实现自我价值的需要

在马斯洛需求层次理论中，自我实现需求属于最高层次需求，

指的是个体充分发挥自身潜力，达成自己预期的理想目标。高职

院校学生是祖国的未来、民族的希望，如果其缺乏创新意识、失

去创业动力，那国家又当如何发展？民族复兴大业又该如何实现？

就业是高职学生的主导需求，当就业问题无法解决时，自主创业

则成为起主导需求，成功创业也是帮助高职院校学生实现自我价

值、人生理想的重要途径。因此，基于学生创新创业能力培养，

改革医药市场营销课程教学模式，是高职院校人才培养在新时代

的重要目标。这一目标的达成，有助于推动科技成果转化、产业

结构升级，助力学生人生价值的实现。

（三）适应知识经济社会发展的需要

随着消费领域的不断扩大、消费内容的日益丰富、消费结构

日趋多元化，消费类型逐渐转向个性化，新的行业、新的产品也

在不断涌现。特别是在一些新行业中，一些创业型、技术型小微

企业显然要更具优势，而创新本就是知识经济的本质属性。当前

的这种社会特点、社会形势，要求一些掌握先进技术、具有良好

综合素质的高职院校大学生承担起创新创业的社会责任与时代使

命，以更好地适应、满足经济社会发展需求。

（四）破解高职院校学生就业难题的需要

成熟的市场经济条件下，新增就业岗位大多都是由创业型

企业所提供的。现阶段，创新就业模式是缓解学生就业压力、解

决大学生就业难题的重要途径。培养创新创业型人才，以创业带

动就业，这不仅是解决学生就业难题的一条重要途径，同时还可

以创造更多的就业机会，促进社会经济的发展。数据统计显示，

2020 年，我国多所示范高校学生的平均创业率尚不足 3%，而世

界大学生平均创业率为 20%，由此可见，我国大学生创业率与世

界平均水平相比，仍存在较大差距。因此，我们有必要进一步加

强针对学生创新创业教育。教育部前部长袁贵仁在全国普通高校

毕业生就业工作会议上曾指出，要加强大学生“双创”精神培育，

采取多种举措、通过多种渠道，提高大学生的创新意识、创业能力，

以不断提升大学生创业、参与创业的积极性与所占比例。培养学

生创新创业意识与能力，是破解学生就业难题、提高民族创新力

的战略问题。

二、创新创业背景下高职医药市场营销教学模式改革

（一）强化以创业带动就业的教育理念功能

高等职业教育并非单纯的就业教育，与职业技术培训更是有

着很大不同。创新创业背景下的高职医药市场营销课程教学模式

改革，要以创新创业精神为引领，坚持“立足专业、面向全体、

强化实践”的原则，全面培养学生的专业能力、创新精神、创业

能力以及社会责任感，推动专业能力提升与“双创”能力培养的

深度融合。因此，高职医药市场营销课程教学应强化创新创业人

才培养意识，树立以创业带动就业的先进意识，推动传统的学生

就业教育向创新创业教育的转变，改革人才培养机制，优化人才

培养模式，增强学生的创新创业意识，引导其从依赖型被动就业

逐步转变为自主型创新创业，自身定位也逐渐从谋业者转向岗位

创造者。

（二）构建创新创业教育体系

1. 深化教学模式改革，开展“渗透式”创新创业教育。新形势下，

高职医药市场营销课程教学应围绕学生“双创”能力的培养，依

托专业课程建设、人才培养模式探索以及教学模式改革，将“双创”

教育渗透于专业建设、人才培养方案以及课程标准中，将创新意识、

创新能力培养贯穿于理论与实践教学、专业技能竞赛、社会实践

活动等各个环节。引导、鼓励学生参与到学校科研创新项目中；

立足学生专业，以专业社团、兴趣小组为依托，开展创新实践活动，

推动创新创业教育与专业教育的深度融合，全力培养具有创新精

神、创业能力的复合型人才。

2. 突出高等职业教育特点，完善“双创”课程体系。根据高

等职业教育规律，结合高职学生特点，加大“双创”课程开发力

度，进一步健全“双创”课程体系，并将其纳入高职医药市场营

销课程教学管理体系，完善课程实施方案，编制教学文本，明确
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具体培养目标，实施项目化的“双创”教育活动。结合高职学生

的自身特点与发展规律，制定针对性、个性化的教学计划，适当

增加创业实践课程所在比例，创新课程教学模式，加入职业体验、

案例分析、项目探究、创业沙龙等新型授课方式，推动创新创业

理论教学与实践实训的深度融合，专业能力提升与“双创”能力

的培养的有机结合。

3. 实施分层指导，全面提升“双创”能力。创新创业背景下

高职医药市场营销教学改革，还需要高职院校结合学生不同的创

业发展需求目标，实施由通识教育、骨干培训、孵化指导等多种

方式在内的“金字塔”结构的教育模式，开展分层次、专项式的

创新创业教育活动，促进学生创新创业素养的全面提升。首先，

在医药市场营销课程中开设创业通识教育板块，开展面对全体学

生的创业素质教育，向学生普及基础性创新创业知识，培养学生

的创新创业意识；针对有着强烈创业愿望的学生，教师可进一步

开展金融类、管理类知识宣讲，并指导其编制医药市场营销领域

创业计划书；针对一些优秀的创业团队、创新创业大赛获奖团队，

教师还应通过开展 SYB 创业培训，为其提供一对一的“孵化”指

导服务，促进学生经营管理能力、“双创”能力的进一步提升。

（三）建立创业指导导师库

学生是否有意愿自主创业以及创业成功率高低，在很大程度

上取决于学校创业指导团队建设质量。对此，高职院校可遵循“内

引外联”的建设原则，建立专兼结合的创业导师库，打造创业指

导团队。

所谓内引，即学校内部激励与引导。高职院校通过采取相应

的激励、引导政策，汇聚创业指导力量，壮大创业指导团队，激

发其工作动力，提升创业指导服务质量。首先，高职院校应赋予

创业指导团队更多的责权利，将其创业指导服务工作业绩与其职

称评定、职务晋升以及其他福利待遇、荣誉挂钩，以增加其使命感、

荣誉感；其次，高职院校应在全面汲取创新创业指导团队建设意

见或建议的基础上，加强“双创”教育教学管理、教学资源库建设、

课程改革等方面的建设，确保创业指导团队价值认同与责任落实

的一致性。

所谓外联，即对外的联合与协作，以开放性态度提升创业指

导服务质量。首先，高职院校应积极鼓励教师走出校门，到企业

或其他机构参与“双创”实践、接受“双创”教育培训，以不断

提升自身的创业指导能力，并在教学实践中以自身的“双创”意识，

感染学生、带动学生、激发学生的创新创业动力。其次，高职院

校还应在加强校内创业指导教师团队建设的基础上，邀请创业型

企业经营者、创新科研领域专家、优秀校友等，组建创新创业外

联团队，进行“双创”教育的理论研究、实践指导，向学生传授“双

创”实践经验。

（四）构建创新创业实践体系

创新创业背景下高职医药市场营销课程教学，“双创”实践

是不可或缺的重要环节。对此，高职院校可从以下几点入手，完

善“双创”实践体系。首先，高职院校可依托校企合作平台，搭

建职业体验基地，创设仿真性的职业体验环境，引导、鼓励学生

开展创新实践与探索，以更好地培养学生的创新意识，激发学生

的创业动力。其次，充分利用校内资源，加强创新实践教学，丰

富学生的实践体验。高职院校可在学校内创建学生创业园，鼓励

学生创办由其自主经营、自主管理的校园超市，并为一些具有良

好发展潜力的“双创”项目提供咨询、指导、帮扶等服务，以丰

富学生的创业体验，培养学生的“双创”能力。此外，高职院校

还可结合学生的专业特点，在校内专业实训场馆的基础上，根据

学生的专业特长与专业兴趣，加强对学生“双创”意识的培育。

再次，依托校外资源，建设“双创”实践基地。学校、企业双方

签订合作协议，由企业为学生提供实习岗位，让学生在实习实践

过程中，了解企业的运行流程，感受创业的艰辛与不易。最后，

在专业实践活动中融入创新创业教育。高职院校可按照“一专业

一社团”的原则，组织学生结合自身专业特点，成立“双创”社团，

开展“双创”竞赛，激发学生的“双创”意识。

（五）营造创业文化氛围

在高职院校学生“双创”意识培养过程中，良好创业文化的

影响同样不可小觑。对此，高职院校应将学生“双创”能力提升

与校园文化建设结合起来，为学生“双创”能力的提升提供良好

的外部环境。例如，高职院校可通过校园刊物、校园广播、学校

及社会层面各种自媒体平台等媒介，向学生宣传“双创”典型、

传播相关创业优惠政策，推动创业理论、创业文化的不断普及，

创设良好的舆论氛围，激励师生参与到“双创”实践中。与此同时，

高职院校还应支持、鼓励学生成立创业社团、创业沙龙等交流团

体，为学生搭建平台，为其交流、学习创业经验提供便利。此外，

高职院校还可通过开展“双创”竞赛、评选“创业之星”、展示

学生“双创”作品，营造良好的校园“双创”文化氛围，让学生

在良好创业文化的熏陶、浸润中，增强“双创”意识，提升“双创”

能力。

（六）多方参与，形成“双创”能力培养合力

1. 完善政策服务平台。高职医药市场营销学生“双创”能力

的提升，除高职院校要发挥主体作用，政府也要承担相应责任，

发挥引领作用，如出台创业扶持政策，为医药市场营销课程教学

改革提供可行性的政策导向，放宽市场准入，搭建高职院校学生“双

创”平台，开通绿色渠道，为大学生创新创业保驾护航，激发高

职院校学生创新动力。

2. 重视家庭引导作用。在学生“双创”能力培养方面，家庭

教育的作用同样不容忽视。家长应结合学生专业特长，鼓励、支

持他们到国家需要的地方寻找就业创业机会，并引导学生理想对

待、乐观面对创业过程中可能会遇到的种种困难与挫折；同时还

要加强与学生的沟通交流，了解学生的创业思想动态，为学生创

业做好坚实后盾。

三、结语

总之，创新创业背景下高职医药市场营销课程教学模式改革

是一项长期性、复杂性的系统工程，在创新型国家建设过程中发

挥极为重要的作用。市场经济时代，高职院校医药市场营销课程

教学需要进一步加大“双创”人才培养力度，转变人才培养模式，

营造良好的“双创”环境，将“双创”能力作为评价人才培养工

作和学生就业质量的重要指标，形成政府激励创新创业、社会支

持创新创业、学校培育创新创业能力的机制，实现学生成功创新

创业，缓解就业压力，促使社会和谐发展。
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