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青盐红旅一讲好红色故事助力乡村旅游企业化高质量发展
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摘要：红色旅游助推铸魂育人，其不仅对中国旅游业的发展带来新机遇，更成为在当代青年群体中传承红色基因、进行红色文化认

同教育的创新方式。为此，“青盐红旅”调研团队采用“调”“研”“学”“践”“悟”五步走，充分用好用活盐城本地红色资源，深

入挖掘红色精神内涵，进一步改进红色旅游方式，精心打造一批富含爱国主义教育、民族精神教育、革命传统教育、道德观念教育的红

色旅游路线。将盐城红色文化落实到社会基础，为文化建设和旅游发展提供新引擎、新动力，形成发展新优势助推高质量发展。
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随着我国国民经济的快速发展，民众的精神文化需求日益增

长，文化旅游已经从单纯的观光游向深度体验和文化体验转变。

近年来，我国红色旅游产业呈现快速增长趋势，已成为城市社会

文化发展的强大引擎。红色景区是中国人的精神高地，地方红色

文化是全国性红色文化不可分割的组成部分，承载了各地艰苦卓

绝的革命历程，历史内容丰富，精神内核饱满，影响着一代又一

代人。因此，开辟红色文旅融合的新局面已成为一个新的发展方

向。但当前红色文化传播依旧面临着许多挑战，其与旅游管理的

结合暴露出了一些亟待解决的问题，如红旅路线目标群体模糊化、

红旅路线设计大众化、高校群体红旅效果表面化等。

本项目以红色文化为核心，以问题为导向，立足实际，打造

品牌，将“红色旅游 +”融入全域旅游发展。

第一章、调研背景及意义

红色旅游，既是红色精神教育的大课堂，更是革命传统教育

方式的创新。党的二十大报告中指出：“坚持以文塑旅、以旅彰

文，推进文化和旅游深度融合发展。”为文旅融合发展、用好红

色资源指明了发展方向，提供了根本遵循。盐城具有丰富的红色

文化遗产，现有红色遗存遗址 248 处，以烈士命名的镇村 128 个，

不可移动革命文物 172 处、馆藏革命文物 5766 件（套），9 个县（市、

区）全部列入国家革命文物保护利用片区，资源总量、重要资源

数量均居全国前列。

在国家大力推进文旅融合的背景下，作为精神文化消费的重

要内容，红色旅游受到越来越多年轻人追捧。年轻人更希望突破

网络的限制，想要走出去，通过所见所闻，加深对革命传统精神

的认识与学习。年轻人作为红色旅游的重点市场，正成为蓬勃兴

起的国内红色旅游的生力军。

第二章、调研设计方案

2.1 调研主题

讲好红色故事打造红色品牌——“青盐红旅”以文化旅游助

力乡村振兴，助推高质量发展

2.2 调研思路

当前，红色文化旅游正处于紧要关口，许多问题相互交织。

基于此，本项目在贯彻落实习近平总书记关于文化和旅游融合发

展重要论述精神的前提下，在新媒体环境下塑造“红色旅游 +”

主流价值观下，针对大学生群体红色文化旅游的现状所凸显出来

的问题开展系列调研。坚持“顶层设计、学深践悟、生呼我行、

建功筑梦”四维聚力，采用“调”“研”“学”“践”“悟”五

步深入，从不同角度、不同层次进行多维剖析，充分用好用活盐

城本地红色资源，发挥优势、突出特色，以“定”调研主题、“立”

明确目标、“组”实干队伍、“展”红旅行动、“达”良好成效，

用“青言青语”讲好红色故事，用“青春脚步”丈量盐城沃土，

助力乡村振兴，为文化建设和旅游发展提供新引擎、新动力，形

成发展新优势，助推盐城红旅高质量发展。

第三章、调研具体实施

3.1 准备工作

3.1.1 制定调研路线

在老师的指导下，团队成员为主力，组成“青盐红旅”调研

筹备组，在社会课堂中“研读、采访、践行、体悟”。我们将调

研分为线上问卷调研发现问题和线下走访实践调研深入和解决问

题，线下调研路线划分为以下 7 条：“盐城市区——运用好红色

资源，传播好红色文化”“阜宁县——追寻老兵足迹，汲取红色

力量”“射阳县——请党放心，强国有我”“滨海县——沙浦学

子心向党，争做新时代少年”“建湖县——童心向党担使命，红

色研学映初心”“响水县——响水好人，初心如磐”以及“东台市——

点燃复兴梦，放歌新时代”。

3.2 调研跟踪

本次调研采取线上问卷调研和线下走访调研的形式展开，线

上调研共设计问卷 300 份，剔除无效问卷后，共收回有效问卷 286

份，有效率为 95.3%。线下调研通过走访盐城市亭湖区新四军重

建军部旧址（泰山庙）、新四军纪念馆等进行走访调研，设计问

卷 100 份，收回有效问卷 92 份，有效率 92.0%，实地了解相关红

色文化宣传，及实地线下采访，面向不同年龄段了解了他们对于

红色文化宣传力度的看法及对红色文化宣传途径的建议。通过本

次调查，将结果反馈如下。

3.2.1 线下实地调研

“青盐红旅”调研团于 2022 年 6 月至 9 月在盐城各县市按照

暨定路线开展调研，活动持续良久，收获颇丰。

总结：进入新时代，伴随着马克思主义理论学科不断地拓展
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与深化，中国社会的主题不断地变化，红色文化精神不断地被创造，

其外延也不断得以拓展创新，与时俱进。从中国革命建设到改革

开放与新时代的发展，通过红色景点的辅助推进，当代大学生可

以源源不断地从红色文化精神中获得养分，在实现中国特色社会

主义的共同理想和共产主义的远大理想的征程中不断地被其指引

前进。

3.2.2 大学生专项红旅路线

（1）于东台市第一中学开展思政课活动——走访黄逸峰故

居——带领学生参观三仓烈士陵园——卢秉枢烈士故居

（2）盐城师范学院通榆校区陈毅雕像前集合——深入新四军

纪念馆进行讲解服务——深入敬老院——参观新四军重建军部旧

址泰山庙

（3）进建湖县特殊教育学校红色汇演——参观以革命烈士邱

东平名字命名的东平村——村内走访鲁艺烈士陵园——在华中鲁

艺抗日殉难烈士纪念碑前悼念

（4）先于盐城市射阳县小学开展党史班会教育——参观调研

中共华中工委纪念馆——大丰上海知青纪念馆——八路军新四军

白驹狮子口会师纪念地

（5）先于阜宁县实验小学苏州路校区进行红色宣讲——走访

阜宁退伍老兵——中央华中局第一次扩大会议旧址——阜宁芦蒲

烈士纪念园——停翅港新四军军部旧址——新四军第三师师部旧

址——铁军纪念馆

3.3 调研成果

3.3.1 大学生满意度测评

调研团为大学生设计丰富多彩的红色专项线路，让大学生利

用假期亲身融入到红色文化中去。学生反馈此次调研活动由原本

仅限于课堂上、网络上的了解学习转化为走向实地的对红色精神

的感知与领悟，他们切实感受到盐城红色文化内核，问卷满意度

达到 95% 以上。

3.3.2 新闻媒体广泛宣传

本次调研活动，形式新颖、主题鲜明，取得良好效果。团队

成员充分发挥专业优势深入调研，期间共收到优秀宣传作品 30 篇，

活动视频 8 部，拍摄图片 800 多张。期间利用微信公众号、QQ、

育人号等平台全程宣传跟踪，并得到盐城电视台、江苏工人报、

阜宁日报等多家权威媒体转载与报道，产生了积极的影响。

第四章、调研总结

（一）调研成果价值

盐城作为革命老区、红色之城，红色文化资源丰富、利用价

值较高。此次活动调研团队利用丰富红色资源，以铁军精神和爱

国主义教育熏陶开展党史学习教育、传承红色基因。

实地了解相关红色文化宣传。团队以线上调研问卷结合实地

线下采访，面向不同年龄段了解人们对于红色文化的看法及对红

色文化传播的建议，为延续红色基因奠定基础。

青盐红旅助力红色精神传承，青春宣讲增强文化自信。通过

打造“青盐红旅”公众号平台，线上“云上走”与线下“实地走”

相结合进行社会实践活动。大学生用青春的方式宣传红色故事，

助力乡村振兴，推出多条红色旅游专线，让更多人了解革命时期

的峥嵘岁月，为弘扬盐城老革命区红色文化持续发力。

（二）未来展望

本项目通过创新红色宣讲模式、拓展红色宣讲载体、扩大受

众范围，励志将盐城红色文化落实到社会基础，积极引导广大盐

城青年投身于热爱家乡、建设家乡、奉献家乡的探索与实践，把

红色集体记忆转化为新时代实现乡村振兴的靓丽底色。

后续应加大宣传力度，鼓励呼吁更多青年学子关注红色文化，

投身于红色文化宣传工作，以赓续红色血脉，为盐城红色教育事

业与乡村振兴建设添砖加瓦。在新媒体环境下塑造“红色旅游 +”

主流价值观，深入贯彻落实习近平总书记关于文化和旅游融合发

展重要论述精神，将红色文化核心价值观根植于中国红色旅游景

区中，以全新的布局理念和符合传播规律，引进新媒体的传播方

式和思维，以此引领广大青年了解红色盐城，发扬红色盐城，打

造一张具有盐城地域文化特色的红色名片。

参考文献：

[1] 严锴，张瑾 . 依托地方红色文化提升思政教育质量探究 [J].

学校党建与思想教育，2023，No.691（04）：83-85.

[2] 李响 . 红色文化和旅游产业：文旅融合的困境与路径 [J]，

学术交流，2021（07）：119-129

基金项目：2022 年盐城师范学院大学生创新创业训练计划项

目，项目编号：202210324072Y，项目级别：省级项目

附：调研活动媒体报道


