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法国乡村旅游业对我国乡村旅游发展的启示
郭凇宇　高尔朗　刘俊泽

（吉林外国语大学西方语学院，吉林 长春 130117）

摘要：法国乡村旅游经历了长时间的发展，并建立了完善的经营管理体系。通过分析法国乡村旅游相关政策，我们可以得出对中国

乡村旅游全面发展的启示。这些启示包括政府发挥主导作用、加强区域产业融合发展、推动旅游资源产品开发以及探索新模式促进乡村

旅游发展运营等方面。为了积极推动我国乡村旅游向绿色、高速、可持续发展之路迈进，我们提出了相关对策和措施。
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在 20 世纪 50 年代，法国经济迅猛增长，导致大量农民迁往

城镇，农村经济急剧恶化。然而，法国政府积极采取措施支持农民，

并促进他们就业，改善社会福利和生活质量。借鉴法国成功的经验，

我们应积极参与其旅游政策，并加速发展农村旅游业，推动我国

实现农村振兴战略。

一、法国乡村旅游资源开发政策

（一）住宿业的发展政策

法国政府积极推动乡村旅游发展，特别是 Rhone-Alps 大区政

府将 11% 的财政资源投入支持本地住宿业的可持续发展，包括推

广小规模酒店和家庭客栈。在法国政府的鼓励下，符合三星级标

准且经过 10 年维修的家庭酒店每年开放 6 个月可获得 20%-30%

的修复补助金。2009 年，法国政府通过行政措施将乡村旅游住宿

分成六个类别，各类别的住宿条件也有所不同，旨在提高本国游

客的体验并促使本国居民投资于本土旅游产业。政府还推行家庭

式接待政策，帮助本土小规模经济组织获得资金支持。

（二）加强乡村地区的休闲娱乐活动建设，促进当地社会的

发展与进步

为了吸引外地游客，法国政府注重丰富地区内的娱乐文化活

动，并与当地部门签署了徒步活动和休闲娱乐业发展规划，以促

进乡村旅游业发展。这些规划包括建设骑马道、路标、自行车车

道和水上休闲中心，同时还开发了多条徒步路线，丰富了当地乡

村旅游业。

（三）开发当地特色美食和产品

法国拥有丰富的耕种资源，几乎覆盖了全国。2013 年，法国

成为欧洲的农业领军国家，全球排名第二，并以其葡萄酒酿造业

而闻名遐迩。许多游客会前往法国的农田、餐饮学堂等地，亲身

体验当地文化风情。随着旅行者数量的增加，更多人参与采摘本

土农产品和作物，品尝地道美食。这为本土带来了丰富的旅游收入，

同时激发了本土居民对本土文化的热爱，推动经济增长和社会进

步。法国旅游协会采取重要措施确保农副产品的质量安全和可靠

性，包括建立完善的质量管理机构、使用生物安全标识和原产地

标识等，真正反映法国的历史和传统文化。

（四）乡村旅游可 持续发展政策

随着 21 世纪的到来，法国政府采取了多项国家政策，将可持

续发展与乡村旅游紧密联系起来。他们加强基础设施投资，以减

少旅游业快速增长对自然环境的破坏，并利用先进的旅游管理技

术促使当地居民调整消费习惯。这些重要措施推动了法国可持续

发展思想成为农民推动农村经济的核心原则，确保农村经济长期、

安全、繁荣发展。

二、法国乡村旅游业的巨大的成就赋予我们的启示

（一）发挥 政府的主导作用

政府正在大力支持农村旅游，改善农田环境，并提供资金支持。

我国积极借鉴法国的成功经验，推动农村旅游的广泛、全面发展。

为了实现本土经济可持续增长，政府需要支持和引导本土民营企

业参与农村旅游业，并促进旅游产业的融合发展。为此，政府应

增加对本土旅游基础设施的投资和支持。同时，加强农村金融扶贫，

通过财税优惠政策激励农村金融机构投入，推动经济发展。政府

还应加强旅游业监督，确保行业可持续发展。为长期发展，需重

视团队建设和定期培训，吸纳优秀人才参与。同时，将乡村旅游

确立为主导产业，成为农民增收的重要领域。

（二）深入推进地方旅游业的多元化、协同性和可持续性，

不断改进和完善旅游产品，充分发挥其独特的创造力和影响力

法国虽然面积有限，但拥有丰富的旅游资源。除了得天独厚

的地理和气候条件外，法国政府也非常注重生态环境保护。例如，

在普罗旺斯，游客可以欣赏美丽的薰衣草花田，并购买各种与薰

衣草相关的产品，如精油、香皂、香水和香料等。此外，游客还

可以品尝正宗的葡萄酒和奶酪，参观酒窖和农场，了解其制作过程。

游客还能欣赏各个时期的独特建筑，并入住具有当地特色的乡村

别墅、农家舍和旅馆，享受当地特色美食，获得多样化的乡村体验。

在我国，各地可根据本地特色全面打造独具特色的文化旅游

品牌，将本地文化与乡村旅游相结合，传承传统文化。同时，应

加快旅游业与农业、工业、教育、服务等产业的融合发展。利用

现代高科技手段拓宽营销渠道，充分利用互联网将乡村特色品牌

推广至国内外市场。探索地方特色文化和民俗风情，加快相关旅

游商品的设计和推广，引入实力雄厚、产品质量过硬的商业公司，

构建一体化的商品销售链条。

（三）改善基础设施，促进区域旅游业的可持续增长

为了满足旅游者的出行需求，迫切需要建设完善的交通系统，

提升公共汽车服务质量，并加强城市之间的联通，拓展更多旅游

路径，增加客流量，提高旅游者的出行效率。为推动旅行产品销售，

应改进旅游交通，方便旅游者换乘。同时，充分利用现有的旅游

公共服务体系，推广游览标志、游客管理中心、智能旅游系统等。

为促进城市发展，应推广绿色出行方式，将各个景点连接起来。

重视慢速出行方式，如骑行和散步，并优化停车场布局，提升便

捷性和符合标准。为改善景点形象，修缮通往景点的走廊，增强

景观，开发具有独特主题和民族风情的景点和村庄，为旅游者打

造愉快的体验。

（四）重新定义乡村旅游业的经营方式，打造多元化的综合体，

实现全面发展

我国乡村旅游的经营模式主要注重还原乡村氛围，让游客体

验农村生活。然而，由于农民的经济实力相对较弱且受教育程度

较低，提供的旅游服务和产品质量仍需提升。因此，可以引入专

业合作社和股份公司等专业机构的经营管理方式。同时，积极探

索政府、企业、社区、互联网等多种经营方式，通过建立利益链条，

调动各方的积极性，形成合作共赢、有利共享的乡村旅游发展新

格局。
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其次，可以打造多元化的乡村旅游综合体，实现全面发展。

传统的乡村旅游模式注重农村生活体验，但随着人们需求的多样

化和个性化，单一的农村生活体验已经无法满足游客的需求。因此，

乡村旅游开发者可以将乡村旅游与其他元素结合，创建多元化的

综合体。可以引入文化艺术、户外运动、养生健身等元素，丰富

旅游项目的内容，增加游客的选择性。

重新定义乡村旅游业的经营方式，打造多元化的综合体，需

要引入专业机构的经营管理，积极探索多种经营方式的合作，建

立利益链条，实现合作共赢。这样才能够全面发展乡村旅游业，

提升产品质量和服务水平，满足游客多样化的需求，推动乡村旅

游的可持续发展。

三、我国乡村旅游发展策略

（一）摒弃过度商业化开发的思想和行为

一方面，旅游景区应避免“卖票经济”发展误区，尝试免费策略。

以吉林省延边朝鲜族自治州的金达莱风俗文化村为例，该村通过

免费制度吸引了大量游客，其他消费项目如餐饮、住宿和购物也

为景区带来了巨大收益。因此，一些知名度较高的乡村旅游景区

可以适度降低或免除门票，然后通过其他收费项目实现盈利。同时，

景区内商业设施应科学规划，合理控制数量和位置，最大程度地

保护生态旅游景区原貌。最后，要提升商业经营服务水平，坚持

质量高于数量的原则，通过高效优质的商业服务提升游客满意度。

（二）完善乡村生态旅游配套设施

乡村旅游和其他旅游类型一样，需要不断提升游客的体验。

为了支持这一目标，我们需要大力发展农村生态旅游业，并重视

基础设施建设，如交通、住宿、餐饮和商业设施等。在规划和实

施这些项目时，应注重环境保护。可以采用绿色环保材料，最大

限度地减少对自然生态和人文景观的负面影响。

（三）立足特色旅游资源，促进乡村生态旅游差异化发展

乡村旅游的同质化发展，不利于提升顾客的旅游体验感和产

业的长远发展。为此，我国不同地区的乡村生态旅游开发者，应

不断深入挖掘本地特色生态资源和文化资源，全面打造更具亮点、

更具吸引力的特色旅游项目，不断走乡村旅游差异化发展之路。

在资源开发上，应注重挖掘本地独特的自然生态资源。每个

地区都有其独特的自然环境和生态景观，如山水风光、湖泊湿地、

森林草原等。开发者可以根据本地特色，规划和设计相应的旅游

项目，如开展登山徒步、草原骑马、湿地观鸟等活动，打造与众

不同的旅游体验。

在文化传承上，应注重保护和传承本地的历史文化和民俗风

情。乡村地区有着丰富的民俗文化和传统手工艺，如农耕文化、

民间舞蹈、手工制作等。开发者可以通过举办文化节庆活动、农

耕体验、手工制作体验等方式，让游客亲身参与，感受并传承当

地的文化特色。

在市场营销上，应注重宣传本地特色和推广差异化产品。开

发者可以利用互联网、社交媒体等渠道，宣传本地独特的自然风

光和文化资源，并制定差异化的营销策略，吸引目标客群。总之，

要促进乡村生态旅游的差异化发展，需要不断挖掘和整合本地特

色生态资源和文化资源，提升基础设施和服务质量，加强市场宣

传和推广工作。只有通过打造更具亮点、更具吸引力的特色旅游

项目，才能提升顾客的旅游体验感，推动乡村生态旅游产业的长

远发展。

（四）打造乡村旅游品牌，提高景区营销宣传能力

一方面，乡村旅游景区应科学规划营销战略和方案，根据本

地生态旅游资源特色和优势，塑造差异化的品牌形象，提升乡村

生态旅游的知名度和美誉度。同时，利用新媒体平台如抖音、微博、

微信公众号等发布优质图片和视频，加强旅游地形象宣传，提升

口碑。此外，景区可以设计一些“自传播”营销宣传活动，如景

区短视频大赛、朋友圈集赞、发放带有景区标识的免费礼品等，

借助网红和游客自身力量传播景区品牌。

（五）提高地区宣传能力，增进农村人口及游客的环境认知

能力，以实现可持续发展

一方面，乡村地方政府和旅游开发企业应采取多种方式提升

周边村民和旅游从业人员的环保知识和职业素养，如推广环保标

语、定期学习、主题培训和环保知识竞赛等，以营造良好的乡村

旅游氛围。同时，旅游开发企业也应通过旅游手册、景区标语、

自媒体等宣传教育手段，引导和规范游客行为，共同保护农村旅

游资源和生态环境。

（六）成立乡村旅游非营利组织

法国农村观光行业的成功显示行业协会在促进健康发展方面

发挥了重要作用。这些协会不仅有助于行业的成长，还推动了产

业化和市场化进程。为了更好地促进中国的农村观光行业，行业

协会应与当地组织、企业家和政策制定者建立良好沟通，并促进

行业健康发展。为实现乡村旅游业快速健康发展，需要制定战略

规划并积极推进政策执行，以把握市场动态、满足消费者需求，

并提供优质服务于社区。通过加强行业协会建设和部门支持，可

以促进乡村旅游经济发展，并建立有效的管理机制，推动创新能

力提升。

（七）创建共享信息平台

在当今信息共享的大数据时代，人们可以通过互联网轻松获

取所需信息。因此，将乡村旅游相关的信息和资源集中于一个共

享独立的平台网站将会带来诸多好处。首先，游客和潜在客户能

方便地找到自己感兴趣的旅游目的地，确保信息准确性。同时，

避免了价格信息不透明所带来的问题。此外，这种集中平台还能

促进乡村旅游行业内的良性竞争，提高乡村旅游资源的质量和升

级。通过游客反馈并间接培训服务人员，整体服务水平也将得到

提升。构建信息平台实现乡村旅游资源的网格化管理，避免资源

分散和单一格局，并逐步推广智慧农业，以实现更智能化的乡村

旅行体验。

四、结语

法国乡村旅游业的蓬勃发展为我国乡村旅游业提供了一个宝

贵的参照样本，发展乡村旅游业是实现脱贫攻坚、为农村谋福利

的有效途径。针对乡村旅游发展中的问题和困境，我们要全面平

衡生态保护、旅游开发与商业利益三者间的关系，积极推动乡村

旅游走绿色、可持续发展之路，不断吸取国际和国内的相关成功

经验，为我国乡村旅游业走向成熟贡献力量。
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