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融入产品需求导向的包装设计项目教学实践研究
— —以冰希黎“周末晨光”香水包装项目为例

董思维

（上海市西南工程学校，上海 20119 9）

摘要：依托区域化产教融合的资源平台，本文就如何将产品需求导向项目教学在包装设计教学运用，做了积极的探索与研究。以冰

希黎公司“周末晨光”香水包装项目为例，以企业产品（商品）需求为导向，以香水包装项目为依托，教学实践对接市场需求，按照工

作流程开展教学过程，完成了学生作品即产品，并将企业评价与市场反馈作为评价标准。具体从研究意义、项目背景、项目实施步骤、

教学设计与创新、实施成效与反思五个方面展开论述。并对中职专业教学如何对接产业需求，服务区域经济发展做了积极的思考 。
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  一、研究意义

文化创意产业是闵行区域经济发展的重点产业与特色产业，

西南工程学校多年来立足闵行，通过校企合作机制的不断转型升

级，服务区域文化创意产业经济发展，产教深度融合，为包装设

计课程提供了大量的实践教学资源和平台。

众所周知，产品包装能够快速传达产品的特性与品牌形象，

同时产品包装与产品销售有着密不可分的关系，好的包装能大大

提升品牌形象与市场认可度，促使消费者做出购买决策。产品包

装是地域文化传承与传播的重要载体，包装设计的课程教学，应

符合本土的文化与经济发展需求。研究闵行区域文化背景下的包

装设计课程项目教学，既是现代产品包装设计人文与民族化发展

的需要，也与地域文化产业的发展相适应。

传统的包装设计课，教学模式相对单一，缺乏真实项目的支撑，

产品与市场脱节，无法获得有效的评价机制与教学反馈。长此以

往使得课堂评价标准与行业前端脱节严重，学生在中职阶段的创

造热情和对学科兴趣度大打折扣。我校包装设计课程依托校企合

作，以企业真实项目为载体，以具体产品的包装设计任务为引领，

教学过程对接企业工作流程，对标包装设计师岗位需求，通过做

中学，激发学生学习兴趣，全面提高学生的专业能力与职业素养。

同时作品即产品的教学模式，项目成果能够直接服务于企业，服

务地方经济，真正实现包装设计课程的产学互融。对促进设计类

课程教学改革具有重要的  实际意义 。

二、项目背景

近年来，上海市西南工程学校工艺美术专业与国产品牌冰希

黎香水公司的合作逐步展开并不断深入。冰希黎是首个国内调香

师创立的嗅觉美学香氛品牌。品牌成立 16 年来，一直以树立国人

自己的香氛品牌为己任，不断创新融合。这与包装设计遵循的产

品包装设计理念不谋而合。

2020 年 6 月，校企双方围绕着冰希黎公司《周末晨光》香水

包装设计开启了校企合作之旅。《周末晨光》香水 包装设计项目

与新锐艺术家 Lena Macka 合作，她善于将人性关系通过简洁的艺

术图形表达出来。这也是冰希黎品牌本次想要呈现给用户的产品

理念——让香水可以成为沟通艺术的媒介。

中职工艺美术专业的学生群体，他们已经具有一定的艺术鉴

赏力，能够理解艺术家的作品，并具备图形处理与艺术创作的基

本素养。借助企业市场调研与产品研究，学生会对本次教学设计

的产品属性和市场定位有了深层次的理解。由此，学生作品更加

与市场需求接轨，逐步成为具备上市标准的产品。

本次教学任务的背景，就是要为 2021 年七夕节的香水产品做

包装。主题以艺术家抽象画作中内容为主要故事线，激发对未知

事物的好奇，同时刺激用 户对新香的大胆尝试。主要设计要求包

括产品包装方案如何符合客群的需求；如何从图形设计、贴标设计、

花盒设计等方面突出产品主题；同时对标产品生产标准从尺寸、

色彩、印刷要求等方面对任务提出明确的技术要求。

三、项目实施步骤

该项目周期为 4 个教学周共计 32 课时。项目实施中，教学周

期匹配设计周期，教学流程对接工作流程。依据工作流程制定项

目实施步骤。首先，拟定翔实可行的项目实施计划。完成设计前

的市场调研及资料收集分析。解析主要设计要求，制定包装设计

方案。完成包装设计，并依据多方评价进行包装设计作品的优化。

重点引导学生围绕“周末晨光”的产品主题，深入探究产品

包装设计需求，领会香水包装的设计重点与设计思路，并且将艺

术作品通过创意设计融入包装作品，体现产品品牌特点与企业文

化特点。项目实施过程中依据项目任务书要求，按照工作流程将

项目拆分为三个具体任务（图 1），分别是图形提取、贴标设计

和花盒设计，三个任务由浅入深，上一个为下一个的前置条件，

紧紧围绕着“周末晨光”主题展开，对接产品包装设计阶段的不

同需求，逐步深入完成该产品的包装设计任务。

首先，图形提取任务是在艺术家 Lena Macka 插画作品的基础

上进行再创作。学生要把这些个性化解读的图形从原来的图形中

提取元素，并按照每款香水不同的香味特点，进行图形元素的重

构。这对于学生图形的造型能力，以及“用图形讲故事”的能力

是一种大胆尝试。此任务中，主要考虑基于产品本身的节日特性

与面对的主要客户群体，图形元素需要能突出“周末晨光”的主题，

同时针对 25-35 岁女性客户群重点考虑图形元素传达的形式美与

节日浪漫气息。

在贴标设计任务阶段需要紧紧围绕“周末晨光”香水产品的

主题，将设计好的图形结合此款香水产品瓶贴的尺寸以及瓶贴的

文字信息进行图文版式设计。设计中主要涉及瓶贴文字和图形的
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排版，以及贴标设计的技术规范等问题。产品技术规范，历来是

学校包装设计教学中的弱项。企业设计师的全程参与把控起到了

关键性的作用。对标产品生产标准从尺寸、色彩、印刷要求等方

面对任务提出明确的技术要求。冰希黎的创意总监还给了很多有

关“实样”规范上的点评，包括了每次完稿需要用 Ctl+Y 进行复查、

删除不必要的辅助色块、文字交稿必须栅格化以免跳字等问题，

作为产品化的贴标经过缩放打印并呈现在立体的产品包装上。

花盒设计任务是此款香水产品的外包装设计，平面展开图是

此项任务中的难点环节。它涉及到的内容信息多，规范要求更为

严苛复杂，实样的容错率更小。花盒展开面上的图形设计，需要

围绕产品主题，与香水瓶标上的内容保持基本一致，并且在每个

连续面上既有呼应又有些许区分。此环节产品的规范制式要求严

格。如展开图的出血线设置、尺寸的标高、包装纸张材质折叠纹

理等均需严格按照产品实际生产制作的工艺要求。

四、教学设计与创新

首先，在教学组织方面，真实项目引领的课堂教学课时需要

与产品推进的周期相匹配，才能符合企业产品设计与生产的运行

周期。教师和企业导师一起针对产品设计的周期，拟定项目合作

计划，并严格按照计划实施项目。企业导师也可以将市场前沿遇

到的问题和实施要求带到了课堂，丰富了原有课程的深度和厚度。

这种双师教学模式贯穿项目全流程：第一周，深入探究，组织学

生参观，对企业背景以及产品特性进行深入研究，并对该产品的

竞品进行市场调研。课后，学生分组进行讨论并撰写分析报告与

设计思路。第二周，产品主题分析研讨，全体学生进行包装的视

觉化呈现，并根据产品主题完成图形提取创作任务，组织学生自

评与互评。第三周，深入了解产品设计需求，学生分组进行贴标

设计和花盒设计，企业导师依据产品生产标准予以评价，教师参

与过程性评价。第四周，对标产品生产要求组织学生进行包装小

样的制作，并以小组为单位作方案汇报，企业导师与教师共同参

与评价，并提出优化建议。

其次，教学方式上，理论教学以教师为主，是学生掌握课程

所传达的基本方法和领会设计意图的主要途径。具体的包装设计

项目实践是相关理论指导下的设计行为。结合案例讲授使学生对

商品包装的设计定位设计方案造型结构视觉设计印前工艺有一定

的了解和认知丰富学生的理论知识结构，为包装设计项目实践打

好基础。教师的教学方式适当的从以讲授为主，变为“主题化”

的引领和“场景化”的描述为主，有利于让学生快速建立认同并

投入课堂内容。实践教学以企业导师为主，跟踪指导市场调研的

方法与资料分析整理，确保设计方案制定的合理化与可行性实施，

包括包装成品制作与展示阶段，企业导师会将学生作品制作打印

出来，让学生们直观感受“成品”的呈现情况。还会以不同的印

刷工艺、产品档次和成本问题等开展实践研究，包括衔接平面包

装开合的卡口、搭扣或磁吸，或是瓶身烤漆、镀层对色彩的细微

变化。企业导师将市场前沿遇到的问题和实施要求带到了课堂，

丰富了原有课程的深度和厚度。

最后，在教学评价上，作品即产品的评价标准贯穿项目始终。

无论是学生评价、教师评价还是企业评价都始终从产品设计的角

度出发，对标企业产品包装设计标准，分别从主观和客观两个方

面进行评价。主观评价针对本次设计要求分别从产品包装方案是

否符合客群需求；包装设计是否突出产品主题；产品包装上的文

字信息是否准确突出，易于阅读；包装设计的视觉风格是否凸显“色

彩及趣味”是否把水果元素提炼升华同时融入现代的时尚元素等。

客观评价则同时对标企业产品生产标准从尺寸、色彩、印刷要求

等方面技术要求进行评价。同时融入世赛项目平面设计技术项目

中对包装设计模块的评分标准。项目进行过程中会发现教师与企

业导师的评价侧重点有所不同。相较于教师的过程性评价，企业

导师从产品商业化的角度给予评价，更加注重产品设计的最终结

果。教师与企业导师的双向评价反馈，使得设计课原本模糊的评

价标准变得具体清晰，学生则通过对自己设计作品的“模拟路演”，

从图纸到样品的自评自测，不断打磨设计内容，最终达到企业设

计要求。市场才是检验产品的最终标准，学生设计完成的此款包

装产品最终获得市场的高度认可，这也是对本次项目教学成效的

最好评价。

五、实施成效与反思

此次项目的实施过程十分顺利，最终，以《周末晨光》为主

题的瓶标设计（图 2），直接被企业采纳，课堂中爆发出旺盛的

生命力以及学生们的奇思妙想也为企业所珍视。当学生们手里拿

着自己设计的香水成果时，他们脸上洋溢着对自己专业的自信和

满足，这已经远超出了课堂本身所承载的技术传授和美学理解等

范畴。通过本次包装设计项目实践，让学生掌握包装设计图形创

作的方法，了解了包装设计步骤，掌握包装设计平面展开图的规范，

明确包装设计如何与印刷技术对接等。最后，学生的方案被企业

采纳并投入生产，产品广受市场欢迎，这是远超校企双方预期的。

综上所述，以冰希黎香水包装设计为例的真实项目教学在包

装设计课程中的实践研究，凸显了真实项目引领设计教学的重要

性，作品即产品的项目教学理念，让学习变得有趣，引入企业与

市场评价标准的评价系统也更加完善。项目产品的最终落地与良

好的市场反馈表明教学成效显著。很遗憾展开盒设计未能被企业

采用，说明课堂教学与企业需求还存在一定的差距。

本次项目教学案例只是个包装设计课堂的教学缩影，企业项

目的可持续性才是项目教学得以实施的根本保证。项目实施过程

中，我们发现在工艺美术类课程中，教材与行业脱节的现象较为

严重，项目推进过程中会出现教学内容与产品需求契合不紧密等

诸多问题，都从侧面映射出产学脱节的实质问题。可见职业教育

只有依托产教融合，共建数字化智能化产教融合资源库，才是职

业学校课堂教学的项目源泉。以服务区域产业经济发展为目标，

校企一体不断优化人才培养方案，共同探索职业教育改革新路径，

产教融合能做实可持续，职业教育才能真正培养出符合产业需求

的高素质职业人才。
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