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摘要：巴蜀图语为巴蜀文化的关键构成部分。研究其图像标志特点和文化意义，探索巴蜀图语与玉雕艺术的联系和创新途径，根据
现代个人需要对传统图像符号进行演绎。以巴蜀图语的“”笋形图形为代表，根据当下用户审美需求，用轻松活泼的个性化图像标志表
达中国文化，并把数字艺术软件运用到玉雕的设计中，形成了独特风格。 
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前言
近年来，中华优良传统文化越来越受到青少年追求的时尚，

国潮热不仅体现出青少年对中华优良传统文化的深度认可与情感
共鸣，也表现出他们民族自信、文化自信的情感表达、消费方式。
玉雕是中国古老的古老手工艺，人们对于玉雕产品的艺术表现需
求愈来愈高，装饰性也日益突出。巴蜀图语亦称巴蜀标志或蜀国
的图画文字，在盛行于开明王朝时代，被誉作“世界第九大奇迹”。
巴蜀图语在中国文字发展史上具有重要地位，把巴蜀图语图案融
于玉雕艺术构思创作具有现实意义。使用数字设计软件，根据用
户的审美需要，分析现代年轻人用户的个性特征打造本土玉雕设
计产品，具有可行性。

1、玉雕产品设计发展现状
在我国传统文化中，玉雕融文化理念和哲学于一身，是极具

我国精神特质的文化载体，是文化和中华民族灵魂的展现，正如《礼
记·学记》中“玉不琢，不成器”所说，玉雕工匠的艺术构思和
雕刻对于展示玉石文化内涵必不可少。玉雕具有古典和现代美学
特点，当代玉雕艺术在仿古基础上加入潮流因子，创新产品设计
和营销手段，促进中国古老手工艺术的转型提升。目前，市场上
的玉雕造型多以古典为主，如飞禽走兽、花鸟人物等都是较为常
见的题材。设计者要创造性地运用古典元素，创作出优美时尚且
富有中国风的现代玉雕和文创产品，融合了传统手工艺术和现代
化制造，在继承经典审美风格的同时降低成本以满足新兴消费人
群。

2、玉雕设计发展困境
当下国内玉石产品的线上线下的产品总量很大，以国产产品

居多，竞争十分激烈。 但是这种产品的同质化问题严重，在同一
类别下各个产品的外观、功能至是营销方式都互相模仿，品牌意
识薄弱 [1]。 玉雕艺术的创新与成长也面临许多困难，玉雕艺术普
遍存在着沿袭传统形式、技术落后、样式陈旧、缺乏时代感、没
有创新性的设计的问题。大多数的商品设计理念和人文精神不能
与时俱进，无法学习借鉴其他手工艺的先进成果，无法与其他艺
术门类优化嫁接，产品的设计和现代人的审美不相适应，产品很
难变成年轻人的消费品。

3、传统纹饰玉雕设计中应用
传统艺术是中国几百万年的发展文明积淀留传至今的丰富珍

贵财富。它伴随着人们的发展过程，来自生活、来自历史，是形
式和内涵完美融合的媒介 [2]。文明具有地方性，一个区域和别处
的文化形式是在各种自然地理条件和社会人文环境等多因素的共
同影响下，在一段历史时期中慢慢产生并逐渐产生和发展起来的。
特点迥异的本土传统图形标志，则代表着这个地区的传统艺术，
是中华民族历史的一部分，也是地区文化的灵魂，通过这种的文
化图形元素和现代艺术的融合，形成了一种文化的历史延续，有
着强烈的地域特色。

图案纹饰是玉器的主要部分，担负着深厚的文化内涵与审美
意义。在玉雕技艺上，对古老风格的承继与弘扬，尤其对古老纹
饰的应用上表现出淋漓尽致 [3]。这些传统纹饰不但表现了玉雕工

匠的高超工艺和独特的构思，而且经过巧妙的构思，把不同画面

和美好的含义紧密地组合起来。蝙蝠的形象因其同音字“福”而

被广泛运用，象征着福祉与吉兆；而宝瓶的造型也代表着“平安”，

代表着宁静与安定的家庭。另外，云纹的运用体现了人类对大自

然大地的敬畏之情，而谷纹则表达了对农业大丰收的期望 [4]。这

些纹饰不但突出了玉器的美观，而且蕴含有丰富的文化内涵，与

中国传统的哲学思想相辅相成，体现了中国民间的传统习俗与宗

教信仰。它代表着人类对生活的无限渴望与追求，是中华民族漫

长历史与精神传承的鲜活表现。

4、巴蜀元素玉雕产品品牌设计
4.1 巴蜀图语元素研究

巴蜀图语，是远古时期巴蜀地域的一种神秘图画语言体系，

它是从远古时代在巴蜀地域发掘出来的巴蜀文化青铜武器、铜玺

印、青铜乐器、青铜容器等出土文物上出现的一种古老图形文字。 

目前已发现的巴蜀图语主要见于二种器物之上，一是青铜印章，

二是刻在青铜兵器上的，音乐与酒具上较少。 年代大约在前九世

纪前后和前一世纪之间 [5]。在中国文化艺术整体中的部分是民族

传统文化中使用的吉祥字和谚语的特殊标志，可见的单体标志约

有一百个，而它们尚无法构成词句与文章。 巴蜀图语与早期的象

形文字存在相似之处，均为图像符号对日常生活场景的记录。巴

蜀图语的符号大致可以分为六大类别：人形、动物形、植物形、

器物形、建筑形以及几何形。其中，包括虎纹、手心纹、鸟纹、

虫纹、花蒂纹等在内的图案种类繁多，达到上百种。尽管这些图

案具备一定的装饰效果，但它们主要源自日常生活中的实际物体

和自然现象。而各种符号明显地表达了不同的组合，所以它必须

具备语言的功能。这些图形既具有象形的特征，又带有抽象的因素，

十分适合用作玉雕造型元素。

4.2 巴蜀图语符号再造

巴蜀图语，是川西地区独有的一种艺术表达方式，它不但承

载着浓厚的民俗特点，而且也反映了四川百姓的生存状态与审美

情趣。把巴蜀图语中的元素和现代设计结合起来，是一个具有挑

战性的目标，它需要设计者们寻找到一个优秀的结合点，从而可

以充分发挥中国文化的特点。通过细心筛选和提炼巴蜀图语中的

图形元素，并对这些图案造型加以再创造，根据各种玉石材质的

特点以及玉雕技术的高超工艺，就能够创造出全新的视觉艺术作

品。这样的作品不但可以继承中国文化的丰富精神内涵，而且可

以赋予玉雕艺术更大的生命力与时代性。玉雕艺术本身和巴蜀图

语的美学理念存在着内在的统一，二者都利用点、线、面的巧妙

搭配创造出具有表现力的画面，通过传统的线条的流动性和力度

表达出深远的画意。当巴蜀图语的元素和玉雕文化相结合后，可

以创作出富有鲜明特点、地域特色鲜明且充满艺术气息的艺术品，

这样的艺术品不但可以抓住现代人的视线，而且可以作为联结过

去和未来的文化桥梁。

5、以巴蜀文化中的笋形符号为例解构玉雕设计
经严志斌初步计算，截至今日，见于发表的巴蜀符号器物大
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约有 850 余件，在 240 余种巴蜀标志中有一类为“ ”样的
笋形标志。本文将就巴蜀文明中的笋状标志解构，以在原文明标
志的基础上实现创新。四川什邡县城关战国墓地的铜矛 , 发现于
蜀地什邡县城关战国墓。高 21.3 公分 , 胶长 7 公分 , 叶宽 3. 公分
1、长度 2.6 公分。骰部二端的标志。成都市巴东县冬笋坝出土
成都巴东县冬笋坝铜剑，现收藏在成都博物馆。长 50.2 厘米。刀
柄上见标志“虎”该刀为柳叶状扁茎无格刀，中脊隆起，刀体较
宽，茎部二穿。就剑的形制和长短而言，该剑有战国晚期的造型

特征 [6]。剑体二端各有一个“ ”标志。 古越阁藏，通
长四十三、刀高四点四厘米。剑身二则有标志虎出吐舌有翼。这
剑是一把改装的巴蜀青铜剑，刀体大部分维持了柳叶状扁茎巴蜀
剑的刀体特征，在茎上还留有一侧上一下的穿孔，刀体二侧有“ 

 ”标志。
据严志斌、洪梅二位在《试析巴蜀文明中的笋形标志》一文

所述 [6]“ ”形标志盛行于春秋晚期晚阶段至秦，是我国盛行
时期较短的一种符号。“ ”构成一个固定的搭配，可能是当
时流行的复合性标志，也可能是当时流行的习语。 这种图像
只见于铜剑、矛等兵 188 试析巴器上，在较大的范围中散布在巴

蜀文化区 ( 在巴人地区 的散布稍广 )，又在冬笋坝、宝轮院、
同心村、小田溪等地的墓地内呈聚集陛集中出现。从巴蜀文明范
围内来说形符号没有种族性或等级性的特点。

利用图案元素解构的方法，以巴蜀图语作为文创产品语言的
一部分进行文创产品设计，首先需要知道巴蜀图语符号的构成。
巴蜀图语的特点是用线条为主和随手描绘对巴蜀图语的特征要延
续在设计中，通过吸取的巴蜀图语元素加以拆分并重新组合，从
而创新图形得到了全新的视觉语言，并且更具有巴蜀图语的特征
以及现代年轻人所喜爱的玉雕图形形象 [7]。

6、目前市场笋形玉雕产品现状

展示了市场中一些笋形玉雕产品的销售情况
“竹笋”又是自古以来文人墨客所赞美的话题，由此成为诗

歌创作题材之角色，表达着丰富的寓意意义，承载了人格追求、
品德操守。笋之为宝，玉雕竹笋的铲平艺术往往浸透了我国的审
美理念。在“竹笋”形象所承载的丰富寓意中，有一种和古君子
品德密不可分，即贞正之风骨、耿介之品格。人们通过使用笋形
玉雕饰品，不但可以体会到玉雕文化的韵味，更能在精神层面上
和古君子发生共鸣 [8]，寻求一种高雅、执着的人生观。经过市场
调研，作者发现市场上玉雕产品中笋类产品非常丰富。经过研究，
我们发现市场上的笋形玉雕制品，主要以优质玉石为原料，设计
上以真实笋形雕刻为主导，展现竹笋芽的形态。这些作品中，竹
笋表面包裹着坚韧的笋壳，内部则分布着柔嫩的笋肉。在出土的
笋体，出地面后伸展开枝叶形成的竹笋画面真实，经精心的打磨
与抛光，展现出竹笋的真实形状与质感。这种商品不但拥有极高
的美学价值，更包含着丰富的历史文化内容与寓意，成为人们寻
求精神寄托与审美愉悦的最佳选择。

7、利用数字技术设计玉雕作品
通过使用最新的数字技术软件，艺术家们可以针对各种不同

玉质材质的玉雕艺术品做出精细创作。在这一设计流程中，设计
者们将深入探索和归纳出具有代表巴蜀文化特征的图语标志纹样
[9]。这些图案不仅仅是单纯的装饰，它利用了节奏、对称、比例等
抽象的美学语言，表达出一种深邃的艺术精神。通过艺术家的创

新构思和精细雕琢，这些玉雕艺术不仅体现出玉石自身独有的品
质、色彩与美感，同时也被注入了深厚的文化底蕴和极高的美学
价值，进而转化成了非常精美的艺术品。这些玉雕艺术品不但担
负着礼制、装潢和收藏等多重重要职责，同时其创新产品的衍生
设计也十分关键。在创意设计的衍生产品设计中，我们需要抓住
不同因素的特点，强调某一因素的特殊性，但要注意因素的不同
特点。通过巧妙的组合与搭配，把单一元素经过组合搭配，重新
构成了独特的创意图案，创造出更为鲜明而生动的造型，使创新
的设计图案更加活泼，富有创新与想象力 [10]。在当今社会，由于
计算机等技术的发展迅速崛起，设计师们可以通过这些分割后的
元素使用数字艺术软件成为设计款式的依据，从而制作出相应的
图案。这种创新的创作方法不但拓宽了思路，突破了传统设计的
局限性，同时通过线上销售设计图样，只有当用户预约之后才开
始生产成品销售，这样的方式可以极大地降低金钱成本、压货成本，
也有效解决了产品样式滞留的问题。（如下图）

展示了使用数字技术设计的几种笋形符号玉雕图案
结语：在当今世界背景下，四川本地的文化元素似乎和快速

兴起的国潮文化创意产业市场中的关系比较密切。玉雕作为一种
古老艺术门类，在其创作流程中若能巧妙地把这种人文因素融入
玉雕作品的创作当中，便可以给玉雕作品赋予中国的灵魂。身为
这个领域的创业者，我们有义务积极引导和促进中国文化和现代
创新艺术的深度结合。通过运用现代创新的广告表现方式，人们
能够再次创造出具有朝气与时代感的新形象。这样的玉雕艺术商
品不但可以高效的继承非物质文化遗产，同时也可以给产业创造
巨大的经济效益，达到文明和经济的双赢。
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