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摘要：海安花鼓是江苏省南通市海安市的传统民间舞蹈，有着深厚底蕴与独特价值，如今传承发展却面临考验。本研究聚焦其文化

IP 创新与应用传播，从 IP 创作、形式创新、产业融合创新三方面入手，探寻新时代可持续发展路径。借助新兴与传统媒体优势，定位目

标受众，以艺术化互动、品牌建设提升传播效果。经研究发现，文化 IP 创新与应用传播能显著提升海安花鼓的传播效果与产业价值，为

其传承发展提供有益借鉴。
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引言
海安花鼓原为说唱艺术，分为三段：闹场歌舞、杂剧演唱和

收场歌舞，多在庙会、渔船出海和春节期间上演。后随着时间的

推移，其表演的内容、形式逐渐变化更迭，最终形成了其特别的

艺术表现风格。20 世纪 50 年代，海安花鼓开始被系统整理和创

新发展，成为比较具有代表性的民间舞蹈。文创文化 IP 能够通过

特别设定的品牌形象和故事化的品牌内容，将抽象的文化元素与

内涵具象化，让其更具吸引力和记识度。文化 IP 可以通过多种渠

道进行传播，包括网络媒体、实地展出、旅游项目等。

一、海安花鼓的基本概况
（一）基本概况

海安花鼓作为江苏省南通市海安地区极具地域特色的汉族民

间舞蹈。它的起源可以追溯到明代的嘉靖时期，至今已有三四百

年的悠久历史。海安花鼓表演形式多样，分“打场子”“杂戏”“收

场子”三大部分，演出内容有歌舞，杂耍，说唱。其舞风轻柔，

妙趣横生，极具江海文化特色。

（二）发展历程

海安花鼓流传于明朝时期，其表演方式深受当时戏曲中“传奇”

因素的影响，角色界定清晰，演出内容丰富多样，内容涉及赞美

英雄，传奇故事和爱情故事等多个方面。

一直到 20 世纪三四十年代，海安角斜一带花鼓演出活动还很

盛行。新中国成立后，海安花鼓通过一系列整理与创新逐渐脱颖

而出成为海安地区文化的象征。

2007 年时江苏省把海安花鼓列入首批非物质文化遗产名录。

海安花鼓曾多次参加各类国家级、国际性演出活动，有国庆 50 周

年天安门广场联欢晚会、北京奥运会开幕式等。在此基础上，海

安花鼓又获得全国民间文艺领域最高奖“山花奖”和文化部“群

星奖”等。

（三）文化价值与传承

对于海安来说，海安花鼓不仅是当地民俗文化珍宝，其蕴涵

的艺术审美与学术价值同样值得我们深入探讨。它形象地刻画出

当地渔民和农民的日常生活情况，也表现出海安居民积极向上、

乐观豁达的生活态度。迄今为止，海安市已通过各种手段对这一

非物质文化遗产进行保护与弘扬，其中有但不仅限于对传承者的

培养，中老年花鼓版的推广以及纪录片的拍摄。

二、文化 IP 的理论框架
（一）文化 IP 的定义与内涵

所谓文化 IP 就是以某一文化元素或者话题为依托，通过创新

思维、知识产权管理等方式形成的、有广泛社会影响、有商业价

值的文化标志或者文化品牌。它不仅是识别性强，内在流量大，

变现能力强，变现周期长的文化象征，而且还代表着一种共同精

神追求与生活哲学。文化 IP最核心的价值表现为深厚的文化底蕴，

特有的品牌哲学等。其能够实现跨领域发展，如影视，游戏以及

文创等，从而实现文化与商业价值之间的完美融合。如《清明上

河图》和敦煌壁画等非物质文化遗产经过现代创意手段发展成为

流行文化品牌。

（二）文化 IP 的构成要素

文化 IP 的构成要素主要包括文化基因要素，故事感要素，传

播推广要素，商业价值要素，粉丝群体要素，技术赋能要素以及

全产业链开发要素。文化以基因为核心，赋予IP丰富内涵与独特性。

故事感则是通过精心设计故事情节，刻画人物形象，增强用户吸

引力。传播与推广核心在于借助媒体流量，扩大影响范围；构建

盈利模式时商业价值凸显。粉丝群体作为 IP 的忠实拥护者，其互

动能够提升 IP 活力。科技让我们有能力用现代的方法加强表达能

力与应用场景的融合。通过全产业链资源开发与整合，可实现多

领域协同进步，进而构建强大产业生态环境。

三、成功案例分析
（一）国内文化 IP 成功案例分析

陕西历史博物馆的唐妞是以唐代三彩女立俑为原型，结合盛

唐文化的形象和动漫二次元的画风，借助水墨画的手法设计而成。

这类 IP 设计与创作既保留了传统文化底蕴内涵，又符合当代青年

审美，因此成为传统与现代的桥梁。

唐妞凭借深厚文化底蕴与讨喜的形象，迅速获市场青睐，以

其为原型的公仔、团扇等文创产品深受消费者欢迎。它与奈雪的

茶、雀巢等多个知名品牌合作，提升了市场影响力。唐妞活跃于

社交媒体与线下活动，成功吸粉无数，相关话题在微博等平台引

发大量关注，成为热议焦点。此外，唐妞多次受邀参加央视春晚、

香港国际授权展等国内外重要活动，知名度持续攀升。

图 1　“唐妞”；“金龙”、“银龙”IP 形象展示

珠海市市级非遗项目莲洲舞龙有着近 150 年历史，该文化 IP

把传统舞龙文化当作根基，采用提炼“金龙”和“银龙”两大核

心文化符号的方式，使用创新手段融合现代设计元素与传播逻辑，

构筑出兼具非遗文化气质与当代审美价值的 IP 体系。其开发路径

凸显三个维度：就文化内核这一层面，以舞龙动态美学这一原型

开展视觉重构工作，继续保留传统扎制工艺的要义，还凭借金银

双色体系强化视觉的辨识度；就产品矩阵搭建方面，形成由红包、

明信片等常规文创与盲盒等交互式产品构成的梯度格局，着重挖
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掘青年消费市场；于传播策略这个层面，运用数字化表情包宣传、

社交媒体矩阵经营和线下巡游展演相搭配的立体形式，实现代际

传播的进展。此案例借助情感叙事达成文化认同，靠多媒体整合

营销提升品牌的名气，依靠国际文化合作扩大 IP 边界，形成“文

化解码 - 符号转译 - 价值增值”完整且连贯的链条，为非物质文

化遗产的活态传承开创了“传统元素现代表达、文化价值市场转化”

的创新范例。

（二）内容展示与创新

图 2　海安花鼓 IP 形象创新以及灵感素材

本设计呈现的是一个深具传统文化韵味的海安花鼓形象 IP。

作品整体画面以卡通设计风格展示，旨在吸引各年龄层受众，将

海安地区浓郁文化底蕴传递给受众。

IP 头部饰有形似松树叶子般的花纹，既给设计增加美感，又

象征坚韧、长寿，暗示海安花鼓艺术经久不衰。花鼓演奏时，耳、腰、

膝等部位均带有腰鼓装饰要素，凸显鼓道具的核心。鼓作为传统

乐器是花鼓演奏的重点，通过敲打来产生韵律，进而引导整体演

奏。该人物身着红色传统服饰，绣花粉红色花纹，肩部饰鱼形花

纹，与海安素有“鱼米之乡”之称遥相呼应。在中国文化传统里，

人们往往把鱼看作是富庶与繁荣的标志，同时还表现出海安地区

水产资源丰富、农业风格独特等特点。

在颜色的选择上，选择红、蓝为主调，红象征激情与生机，

蓝给人以恬静、深远之感。两种色彩的组合既表现出海安花鼓演

奏的热烈气氛，又反映出传统文化博大精深。

（三）受众群体定位

IP 将儿童、青少年、文旅探索者、传统艺术爱好者与本地居

民列为核心受众，采用差异化定位实现文化传播价值，对儿童群体，

依靠卡通化视觉设计与明快的色调打造亲和力，变成既能娱乐又

能教学的文化认知载体；聚焦文旅游客群体，构建兼具导游功效

与文化大使属性的互动介质，把在地旅游资源与传统艺术体验串

联起来；针对热爱传统文化的群体，以 IP 为起始点深化对艺术价

值的阐释，铺就从表象认知到内涵研究的转化之路；就本地居民

而言，重点推进文化认同打造，使其成为孕育地域文化自豪感的

具象标志。

（四）品牌的建设

IP 品牌构建以价值定位为核心，通过明确文化内核、目标受

众与市场方向塑造差异化形象。视觉识别系统整合 LOGO、吉祥

物及色彩体系，强化品牌符号的辨识度与传播力，辅以文化叙事

提炼非遗历史价值，形成情感化品牌记忆点。标准化管理体系涵

盖视觉识别（VIS）与行为准则（BIS），确保品牌形象统一性。

（五）传播渠道与平台

线上，借助微博、公众号、抖音等社交媒体平台，发布图文

及视频，吸引用户关注、分享。在 B 站、优酷、腾讯视频等视频

平台，投放教育视频、演出视频与纪录片，提升其知名度。与线

上教育平台合作，上线海安花鼓教程，给大众学习传统艺术的机会。

淘宝、京东等电商平台，则售卖相关文创及纪念品。打造海安花

鼓官方在线平台及应用，提供活动资讯、教育资源与互动社区，

增强用户黏性。

线下，举办海安花鼓文化庆典、艺术展示等活动，吸引大量

人群参与体验。与学校合作，将海安花鼓纳入音乐、舞蹈课程，

让学生从小接触、学习，培养文化自信。在社区中心、文化馆开

展教育互动，激发居民参与热情。在旅游景点、宾馆设置展示区，

向游客展现特色文化。媒体合作上，联合电视台、广播电台，对

海安花鼓传承人进行深度专题报道与采访，扩大在群众中的影响

力。

四、结论与展望
（一）研究总结

围绕“基于非遗传承海安花鼓的文化 IP 创新与应用性传播研

究”这一主题，从多维度探讨海安花鼓文化 IP 创新策略与现代传

播路径。海安花鼓作为非遗，有突出文化价值与传承意义。在融

媒体时代，其传播发展面临新机遇与挑战。研究强调，要发挥媒

介融合优势，依托新媒体平台推进数字化传承。同时指出当下传

播传承存在传播主体单一、环境复杂、渠道整合不足等问题，进

而提出整合传播力量、拓展渠道、优化内容等策略，以实现传播

效果最优化。

（二）研究不足与展望

在研究“基于非遗传承海安花鼓的文化 IP 创新与应用性传播

研究”时，存在一些不足之处。首先，传播主体单一、传播环境复杂、

渠道整合不足等问题限制了海安花鼓文化 IP 的传播效果。此外，

海安花鼓的传播和传承总体上还是走传统的传播路径，传播渠道

上依靠传统大众媒体作为传播平台，主要以文化旅游节、展演和

民间演出集会等为主要的载体，这样的传播渠道虽稳定，但传播

的覆盖面和影响力较为有限。针对这些不足，未来的研究可以从

以下几个方面进行展望：

（1）整合传播力量，需要政府部门、传统媒体、自媒体和社

交媒体平台的共同参与，整合多种传播力量，发挥协同优势。

（2）拓展传播渠道：深化传统媒体和新兴媒体融合的理念，

各类传播主体联动建构信息策划、采编、编辑和发送的整体传播

体系，建设海安花鼓传播融媒体矩阵，实现海安花鼓文化全媒体、

全方位、全感官和全时化传播。

（3）优化传播内容：探索将数字技术与海安花鼓相结合，将

原本口传身授的传播模式逐步向规模化、产业化方向发展。

（4）专业人才培养：加强海安花鼓传播和传承方面的专业人

才培养，提升传播者的新媒体技术应用能力，同时培养更多专业

的传承人。

综上所述，海安花鼓文化 IP 的未来发展需要在传播策略、渠

道拓展、内容创新和人才培养等方面进行深入研究和实践探索。
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