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引言：1

标志作为一种符号，是当前公司在对外展示中比较

重视的一个地方，标志的使用不仅仅可以让人们看到公

司的新颖性，而且能够展示公司的知名度。当前时代在

不断地进步和发展，想要提升公司的市场竞争力，需要

从多方面来进行分析。品牌标志作为公司的在外标志，

相关人员对标志的设计十分的重视。目前动物图形在标

志设计中占据着较为重要的地位，因此企业需要认识到

动物图形标志的展示形式，并且可以不断地创新标识，

从而更好地发挥出品牌的价值和作用。

一、当前图形中动物标志设计的视觉形式

当前动物的标志设计中，具有较多的表现形式，目

前常见的几种表现形式主要可以分为具象形式，抽象形
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式以及卡通形式。每种设计形式都有着自己的特点，并

且深受不同人群的喜爱。主要从这三种形式简单地介绍

了一些动物形象在标志中的应用：

1. 具象形式

当前动物在标志设计中常见的具象形式，其实就是

设计者利用动物的自然形态，对他们的形体进行简单化

和提炼，给人们最为直观的体验。这种展示形式主要具

有直观性比较强的特点，并且通过这种形式能够给人们

传达较多的信息。具象形式的表达手法主要是利用生活

中动物的自然形态，设计人员通过对动物中的特点进行

提炼和分析，从而给人一种比较鲜明的特征，形成一定

的真实感和现实感，给人们在观看的时候带去不同的体

验。例如世界自然基金会的动物标志，主要是一种大熊

猫的标志，利用大熊猫特有的黑白色和憨态可掬的样貌，

呈现出一种抬头的形状，给人们在观赏的时候能够体会

到其中的可爱。该自然基金组织主要致力于环境保护，

通过大熊猫这种形状的展示，不仅可以让人们看到其中

的内涵，而且可以让不同国家的人在看到标志的时候，

可以了解带该组织主要是致力于环境生态保护以及生物

多样性保护。具象形式的设计通常具有比较强的直观性
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表达，给人们传递出信息。这种方式也是多自然形态的

一种提炼，用鲜明的动物特征来表明企业和组织的工作

内容。

2. 抽象形式

动物标志设计中的抽象形式和具象形式的表达还不

一样，抽象形式的表达通常是对动物的具体特征进行提

炼。之后根据公司内部的工作内容，利用一些点、线、

面、色彩等各种绘画技术的使用，对这些因素进行整合，

从而给人们传递一种表达内涵和寓意。抽象形式的表达

其实是传达出品牌的内部寓意，在表达的过程中主要是

通过采用取其中的深意作为表现特征，达到一种神似的

状态。这种设计不仅仅具有一定的艺术性，而且也是具

有较大的夸张性，人们在看到品牌设计的时候，需要对

其中的设计内涵进行思考，从而理解其中的含义。很多

时候设计师在设计符号的时候，往往会引起人们的思考，

利用一些抽象性的符号进行表达，更加轻松的传播信息，

不仅可以快速地传递信息，还将可以让人们在观赏的时

候体会其中的寓意。在标识设计中我们感觉到在动物形

象的设计如果知识采用具象形式表达时，可采取的空间

比较小，然而利用一些抽象的推行进行表达，可以给人

们一种惊艳的感觉，让人们在欣赏的过程中。给他们留

下来比较深的印象。

3. 卡通形式

这一类动物标志形式设计的时候，主要是针对一些

不太容易表达的内容，借助卡通动漫的效果进行展示，

实际上是对具象形式和抽象形式的一种补充。这种表达

形式下不仅可以提升动物图形 1 扩展空间，而且卡通形

式的变化还可以将动物进行拟人化，采用一种夸张的手

法对他们进行展示，让动物图形可以变得可爱，被人们

所喜爱。而且卡通形式的动物设计标志应用的范围比较

广，适用的人群也比较多。目前卡通形式的设计已经涉

及到了电商、奥运会以及旅游业等等多个领域当中，人

们在观赏的时候，能够清楚地认识到这是哪一家公司的

标志符号，并且可以给人们一种新的展示。像苏宁县购

的标志就是一种小狮子标志，这种标志采用一种卡通符

号进行表达，人们通过这种符号表达能够展示出企业内

部员工的年轻化和个性化。这种品牌标志不仅可以加深

人们的印象，而且深深地受到当前年轻人的喜欢。

二、标志设计中动物图形设计创新的重要途径

1. 完善动物图案文字化设计

在进行动物标志设计中的图形文字设计其实是设计

人员在开展图标设计的时候，将动物的形状和文字或者

字母结合在一起进行设计，人们在观看的过程中，能够

发现这些设计图案是文字组成的，而图案的形状是人们

比较熟悉的动物图案。目前这种图案设计的时候，设计

人员往往是采用一种美学的思想进行设计，人们生活水

平的不断提升，对艺术审美也有了较高的要求。当前设

计人员想要认识到图案设计的作用，不仅仅是提升自身

的设计创新意识，还需要了解一些美学思想。符号的设

计不仅仅是一种概念或者信息的传达，是设计人员对一

种生命形式的再创造。目前人们利用文字形式来表达动

物图像，是对之前设计的一种突破，也是对新时代下动

物图案标志设计的一种个性，因此设计人员在设计的过

程中需要认识到动物图案设计的内涵和其中的象征意义。

只有在这种思想下，明白了设计的含义，设计出来的作

品才可以给人们带去不一样的体验满足人们生活中的视

觉需求。

我们从现代文字图案设计的分析中进行讨论，可以

看到图案文字设计的应用。例如恒安集团的设计标志中，

我们可以看到设计人员在进行设计时候，利用了汉字重

点简笔画进行设计的，人们在观赏的过程中可以看到其

中的凤凰图案，然而这种凤凰的图案其实是恒安两个字

的简化构成的。设计人员利用这种简化字形成的凤凰图

案实际上是想让员工在工作的时候可以学习凤凰的勇敢

品质，企业在发展的过程中给人一种不畏艰辛的企业精

神。人们在看到图案的时候，也可以和恒安集团的公司

业务进行联想和分析，该公司主要是开展妇幼婴儿保健

品以及生活用纸工作业务的，将集团的标识利用凤凰来

进行设计是比较符合当前该集团企业的定位。凤凰本身

兼顾着女性的优美，而且也具有男性的力量，这种文字

的设计可以展示出一个公司的业务属性，让人们在观赏

的时候能够看到集团的整体设计，以及设计人员表达出

来的设计理念，给图案赋予了比较强的生命力。

2. 正负图案设计

正负图案的设计是设计人员通过利用图的关系来进

行表达的，在表达的过程中，主要是将图形的整体形态

部分称之为正体，标识周围的空白部分称之为负体。这

种表达方式可以让人们在观赏的时候，感受到图形的错

落有致，最常见的就是我国古代的太极图，太极图的表

现形式其实就是利用正负图形设计来进行设计的，人们

可以根据其中的空白部分，加入自己的想象，从而展现

出一种内容饱满形象。在进行设计的时候，工作人员往

往是利用图形之间的虚实相生以及藏神的效果来进行展

示的，这种方法下设计人员往往是采用一种互帮互衬的

手法来影响人们的视觉效果，让人们在观赏的过程中可

以感受到图形深处 1 的内涵。正负图形的相互结合其实

也就是虚实结合的一种表达形式，设计人员利用这种形

式进行表达可以给人们在观赏的过程中留出比较多的想

象空间。图形的设计一般来说是比较简洁的，他们之间

可以做到相互联系，通过正负图形之间的表现来传达出
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信息。动物图形的正负图形表达通常具有比较深的信息，

而且在视觉中也是具有较强的视觉冲击感，人们在观赏

的过程中经常利用自己的联想，对图案中的信息进行分

析，传达出相关的图形设计寓意，给人们传递出设计的

整体信息。

对一些集团公设计图标进行分析的时候，可以看一

些公司在设计的时候，经常采用视觉标志的设计表达形

式，像老母鸡汤的标志设计中，为了突出品牌的特征，

设计人员在设计的过程中需要对品牌的特征及进行整体

分析，将其中的业务信息加入其中，人们在观赏的时候

可以体会到其中的形态，进而帮助人们感受到公司的业

务。在设计的时候，标志主要是以一种老母鸡的形式进

行展现的，其中的图案是一只母鸡的形状，尾端部分是

以公司的名字作为设计的，这种设计形式让人们在观赏

的时候，可以看到当地的特色品牌，而且也符合特色品

牌的定位，给人们在观看过程中可以感受到家乡的味道。

将母鸡好家乡两大特征结合在一起，达到了一种语意表

达效果。设计师在利用正负图形设计的时候，可以巧妙

地将其中的信息结合在一起，利用人们的联想和想象，

把多个元素融合到一种符号当中，这既可以体现正负图

形的巧用，还可以给人们在观赏中体会到我国传统文化

的魅力。正负图形设计模式下，设计人员可以利用一些

数学技巧，对整体的轮廓进行概括，设计的过程中可以

保持一种对称美，这种方式下，不仅仅给人们带来新的

视觉效果，而且在表达的过程中也可以给人们传递一种

词意表达效果。

3. 利用典型形象做好动物标识设计

采用典型形象符号设计主要是设计人员利用动物的

一些典型特征开始进行设计，在设计的时候可以通过利

用一些动物的经典动作进行概括化设计，这种设计方式

既可以突出图案的鲜明特征，而且在设计的过程中能给

人们新的视觉体验。像常见的动物行为特征主要有：凤

凰展翅的动作，马踏前蹄的动作以及鲤鱼越水的动作等

等。设计人员通过利用这些形象的动作设计时，一方面

可以帮助人们认识到其中的社会寓意，另一方面这些鲜

明的特征可以给人们带去比较鲜明的素材，给设计师在

以后的设计中提供相应的素材和灵感。动物的自然特征

工作本身具有一定的优雅，人们在设计的时候可以通过

一些简化和归纳的形式对人们进行关联，这种情况下表

达出来的动物形象可以轻易地让人们接受。设计人员在

设计动物形象的过程中，还可以利用符号化语言进行创

作，呈现出一种整洁的设计模式。这种设计模式可以让

人们通过一些简单的符号化语言形成一种简洁的形象，

给人们在观赏的过程中可以受到其中的视觉冲击，感受

到公司品牌的优美。

我们在分析的是还可以通过上海海昌设计公园的标

志为案例，设计人员在进行该海洋公园标识设计的时候，

采用都是一种虎鲸在水中跳跃的形式进行设计的。这种

图案的设计，让人们在观赏的时候会很自然和海洋公园

联系在一起，并且给人们带去了不同的特色体验。这种

图案的设计也是来自于一个童话故事，设计师利用童话

故事中虎鲸的优良品质向人们展示一种勇气和力量的优

秀品质，从而加强虎鲸在人们心中的形象。游客在海洋

公园观赏的过程中也可以感受到其中的乐趣和体验。此

外，在设计虎鲸跃水的时候，也可以看到虎鲸的旁边是

一个水球的圆形标志，整体颜色呈现出一种蓝色的表示

符号，这跟海昌海洋公园本身的蓝色星球标志是具有一

定的联系，游客在进行观赏的过程当中可以将他们联系

在一起，方便游客进行记忆。从这些案例中我们可以看

到设计人员在设计的时候，具有多种形式，需要根据事

物的不同的特点，设计出不同的动物标识符号，给人们

带去新的体验。

三、结束语

从上面的分析中我们可以看到，标志是品牌信息向

外展示的一个重要载体，相关人员在进行设计的时候，

需要突出事物的表面特征和自身的差异性，利用不同的

表现形式来展现不同的图案特征。设计人员在进行表达

的时候，也需要结合一些优秀案例和动物的图形标志特

征进行分析，这样才具有相应的现实意义。所以在进行

动物图形标志设计的时候，相关人员需要结合当下人们

的审美需求，选择做合适的方法，给人们带去不同的视

觉体验。
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