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热点新闻事件网络流行语研究
芦洁媛　胡　霞

（黄山学院文学院，安徽 黄山 245041）

摘要：网络流行语“跃上”热点新闻事件中，是当今新闻撰写的一大特色。网络流行语的扩大性和随意性与新闻事件原有的规范性

的矛盾，使得是否应该在新闻事件中使用网络流行语遭受争议。网络流行语的使用迎合了新闻多数受众群体的心理，使得新闻事件更加

吸引眼球，内容更形象、生动；同时，也扩大了受众群体范围。且网络流行语不可随意使用于新闻事件中，需辩证看待新闻中使用流行

语的现象，平衡矛盾、实现融合。
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一、网络流行语入题的分析

新闻的客观严肃性，是新闻永恒不变的真理。就是说新闻报

道事件在内容上必须完全贯彻客观事实，在思想上也要做到公平

公正，不能有主观色彩，“用实际说话”。新闻事件要保持客观性，

报道的事件内容和使用的新闻标题的客观不能缺少。

（一）非客观使用流行语

中国人民大学的新闻学院曾经做过一次关于读者调查，表明

当所有人阅读新闻时，94% 的情况是读者先看标题，然后再看内

容，而读者是通过是否对标题感兴趣来阅读新闻的。由此可见：

标题是一个重要的方式，媒体可以竞争的公众关注的“重量”类型。

主办机构引导公众了解新闻现实不仅仅是吸引公众认识的工具。

网络流行语大量出现在报纸标题中，容易造成标题的流失，最重

要的原因是网络流行语在标题中的大量使用，主观色彩强，容易

使新闻标题产生主观倾向，他们想要的意味着客观性不再存在。

交往或表达需要有意义的符号，否则达不到理解的程度，如今的

网络流行语大多是没有多大意义的容易复制的语言，这便使得大

众使用流行语时只在意形式，不在意内容，无法真正理解使用流

行语的内涵，而盲目跟风使用。

（二）创新型使用流行语

网络流行语在新闻标题中的流行，这一技术的广泛运用和影

响是多方面的。而网络流行语也是大众在多年语言造词方面的创

新。“网络流行语传播中，无‘把关人’，传统受众成为流行语

的生产和传播主体，网民可实现自我表达，实现话语传播的主动

和能动参与。”因此，在网络新闻标题和事件中创新运用网络流

行语，使纸质文献书面语言更加生动、有趣，也在媒体和公众中

得到广泛应用更简捷。是保持距离的好方法等等，这个是看起来

偶然但其实也是必然的发展趋势。是对当前社会生活最客观、最

准确的描述。因此，这将不可避免地需要时间和精力去融合两者

之间的关系。随着互联网的飞速发展，当今时代的网民数量如此

之多，网络报纸流行语的传播是相当正常的。新闻期待是受众的

心理，而网络流行语正是抓住社会对个体需要满足的心理状态，

吸引和满足大众，在新闻中使用流行语也是不可避免的。

二、热点新闻事件里的受众现象

在中国，有 4.2 亿网民，以往的研究表明，年龄在 18-24 岁

之间的年轻人，最常出现在互联网用户中，远远高于其他年龄组，

他们有绝对的优势，“更喜欢追求个性，提倡创新，经常不接受

现实生活中的局限，例如：一些语言标准。开放和免费的互联网

让年轻的互联网用户创造和发挥，并提供了一个需要和机会的出

现关于：互联网口号。换句话说，网络格言总是创新的，有着天

然的优势。“大学生使用网络流行语的作用路径不同，动机对大

学生使用网络流行语的心理机制起到主要作用，其次是认同，最

后是情绪和社会支持。”

（一）受众心理

受众心理是指接受者的心理。一般来说，受众主要包括电视

观众、广播观众、报纸读者等直接反映人们对信息内容的需求和

接受。新闻内容通过广播渠道传播给公众，其传播影响主要取决

于两个因素：节目的位置和传播过程；公众的接受程度。而影响

这一水平的主要因素其实就是公众的心理。

（二）受众心理特征

科学技术的发展给人们带来了不同的生活方式和体验，可以

使用各种方法来获取信息和关于信息的反馈，这些信息也促进了

信息在给定环境中的传输地点。当我们收到信息时，群众根据自

己的知识储备和人生经验来评价新闻信息的重要性。生活发展随

着现代社会各种通信和媒体技术的普及，人们将会收到越来越多

的反馈，包括微信、微博等此类更符合大众的参与心理。

1. 多样性心理

公众的心理具有明显的多样性特征，主要是由于文化差异显

著，不同的人对同一事物可能有不同的理解信息。比如我们知道，

贴吧、微博等网站都有回复和评论，让人们可以自由表达自己的

观点，由于受众的生活经历和文化素养不同，他们对同一条新闻

的看法也非常不同，这就是为什么我们经常在同一条信息下看到

两极分化的评论。

2. 自主选择性心理

目前，我国广播电视节目、网络节目越来越多，传播手段也

越来越多样化，每一种手段都有各自的优点和特点，给了公众更

多的选择，打破了过去只能被动接受信息的限制，而可以选择的

信息的获取方式是根据他们的实际需要，公众在获取信息的过程

中，他们通常会根据自己的喜好选择更感兴趣的内容。

而语言不同的符号意义也使得受众的心理在抉择时产生不同

的效果。“语法结构的相似会带来认知的混淆。网络流行语通过
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源文本和新语境之间的冲突和不协调形成一种反讽的张力，并利

用截然不同的语境和理解结构造成源文本的‘语义转换’”。大

部分受众在选择流行语时往往是联系到其语义转换后的引申义。

三 、网络流行语产生和广泛传播的原因

（一）社会背景原因

语言是一种社会现象，它是人类社会的产物，它能够反映和

表达社会和社会发展的变化，从而印证社会的发展和历史的发展。

技术手段的创新也大大加快网络流行语的传播速度。由于信息技

术的不断发展和国民经济的不断增长，网络基础设施持续不断地

推动着互联网的快速发展。新媒体环境的变化，以微博为代表的

新媒体迅速进入新媒体时代。电子媒体解决了过去信息传播的时

空限制，缩小了信息传播的差距。互联网相对自主性和互动性、

信息的共享、网络内的民意表达、公众咨询空间的扩大，扩大国

民经济话语权，加快信息传播，构建和谐社会。互联网扩大了公

众辩论的空间，增加了大众话语的力量，加速了信息和意见的传播，

甚至影响了现实世界事件的发展局势。

（二）个人因素原因

互联网的出现和普及为人们提供了一个良好的平台，提高了

人们的稳定认同感：人们可以在互联网上找到任何个人信息，获

取这些个人信息，寻找群体的共同价值观，希望通过网络平台保

护公共利益，促进社会进步。然而，它提供了很多信息，但也带

来了一个选择问题。如何准确地找到自己决策所需的信息，以及

如何创建一个相对完整、真实的信息世界，如何理性地批判和解

读媒体信息。

四、新闻标题中使用网络流行语作用分析

（一）流行语创新新闻标题

题目是媒体的眼睛，画一条龙最重要的是“点睛之笔”，如

果没有创意或没有任何波澜，观众就会产生“审美疲劳”，也不

会对阅读信息内容产生兴趣。因此，新闻不仅要争取最新的内容，

而且要跟上创作的步伐。例如 2010 年 1 月 19 日《潇湘晨报》的

头条标题是：这几天气温会疯玩 “俯卧撑” 今天 21 摄氏度，后

天 7 摄氏度，周末 10 摄氏度以上，用“俯卧撑”代替了流行的“跌

宕起伏”来拟人化天气，大大加强读者兴趣，达到阅读目的。

（二）流行语活跃新闻标题

利用网络流行语作为新闻头条，往往能使新闻更清晰、更鲜亮，

为时尚增添不少魅力，“打工人”反映了生活在社会里每个成年

人的无奈；“凡尔赛文学”则是一种低调的方式进行炫耀的话语

模式。网络流行语的使用使得新闻效果越来越清晰，在这些流行

语中，媒体的报道方式、语言特点和节奏都发生了较大的变化。

五、新闻媒体使用网络流行语策略分析

（一）以人民大众的集体利益为使用导向

近年来，网络流行语一直是一种潮流现象，这说明公众对社

会热点、公共利益和公共权力的关注正在迅速增长。媒体有权在

公共事务中客观公正地发言，必须满足公众的期待，承担代表社

会发言和表达的责任。新闻媒体必然要将公共利益作为基本的价

值取向，这是保证其言论客观性和公正性的必要前提，也是帮助

他们在争取话语权的斗争中保持理性思考的重要因素。

（二）合理正确使用流行语

大多数网络新闻口号都出现在各种传统媒体的新闻中，无论

是标题还是内容，这都是很特别，新颖的风格。批评语用学视角

下的社会用语研究中认为，当前，汉语社会用语在主流社会中的

使用是文明健康的，也是一大趋势，符合现代社会文明发展的时

代要求。传统媒体在一定程度上拉近了新时代与读者之间的距离，

也给读者带来了巨大的惊喜，这就说明了新式媒体比传统媒体更

受欢迎，是因为语言更流行、大众更易接受。当前新闻媒体在使

用语言作为传播手段时，还必须解决一些问题，首先使用的语言

应该是让老百姓听懂，看懂的，最好是用引语引述相关信息开头

的网络流行语的词语，关注它的含义和来源，其次，用网络标语

合适的语境不能是误用，应遵循语法规则和常识知识，正确合理

地使用网络标识，可以增加新闻事件的亮点，使严肃的新闻事件

生动有趣，吸人眼球，增加阅读浏览量。

六、结语

随着互联网的迅速发展，新闻标题越来越流行和受欢迎。如

果只是在迎合公众的口味，为了吸引眼球去制作标题，只会误导

公众，降低新闻媒体的公众受信力。因此，在呈现新闻标题时，

要用网络流行语，而不仅仅是网络流行语，要改变新闻标题在竞

争中被夸大、僵化的问题，要提高热点新闻标题和事件的吸引力，

迅速传递正确信息，又必须要避免在使用网络流行语时出现的滥

用或错用现象，要保持精用不错用，由此衡量好二者关系，达到

真正的双向融合。

网站发展和信息传播表明，我们国家的语言和文化正朝着更

加包容的方向发展，我们应该允许更多的互联网语言被大众接受

和公众认可，进入社会语言和文化，加强网络语言与社会语理性

传播，确保他们在塑造公众舆论方面发挥适当作用，这需要大众

不断提升个人素养，鼓励语言和文化研究的基础性发展，鼓励更

多的人共同讨论网络流行语的标准化，开阔眼界，用敏锐的眼光

抓住流行语和大众新闻的内在联系，使新闻更加理性，更加真实，

更容易被接受。
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