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引言

近几年以来，随着信息技术和移动互联技术的不断发展，

网络走进了千家万户，人们可以在任何时间、任何地点都能利用

碎片化时间连接到互联网，并获取所需信息。因此，网红直播带

货便成为了这种时代背景之下的一种新型的营销战略。“三农”

问题一直是我国社会主义经济建设中的重要内容，因此以网红经

济为依托开展“三农”直播营销正是有效解决三农问题，打造社

会主义新农村的有效策略。

1  网红经济下市场营销模式的组成结构

1.1网红的包装

网红经济的核心在于“网红”，也就是说网红是作为网红经

济下市场营销的基础所在。因此，要想发展网红经济，首先就需

要包装网红，以网红作为矛尖打破市场的壁垒[1]。网红的包装

需要通过专业的包装团队，结合网红自身的特征及其准备带货的

产品进行包装和营销的设计，最大程度上地突出放大网红和产品

的特点，以为品牌赋能，二者相辅相成，提升产品在市场的占有

力。网红的包装作为网红经济下市场营销的基本内容，为后续所

营销的产品打开市场奠定了良好的基础。

1.2产品品牌的推广

在实现了网红包装之后，便要开始注重对所代理的品牌的推

广工作。通过网红在网络上的影响力，结合所代理产品自身的品

牌价值，再进一步对其进行推广和营销，以网红加产品的方式进

行一些宣传视频和图片的拍摄，从多角度、多视野的渠道展示产

品的特征，并且通过大数据的分析，精准投放客户群体，使有需

求的拥护能够及时了解到相应的信息，从而使得产品的品牌影响
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力再相应的市场上打下良好的群众基础。

1.3以品牌创造利益

网红经济的核心在于打造品牌的价值，并且使所代理品牌成

功产生相应的经济利益。因此无论是对网红进行包装工作，还是

对所代理产品的品牌进行推广的工作都是在为通过品牌产生利益

而服务。通过有效的网红包装和产品品牌的推广，越来越多的拥

护会对产品形成一定的认知，这就为网红积累了大量的粉丝群

体，众人在一起便会形成一定的集体效应，大大增强拥护的消费

欲望，同时也能为所包装的网红延续其生命力，为后续其他产品

的推广打下良好基础。只有将所代理的品牌成功变现，前期对网

红的包装和品牌的推广才能算是实现了其价值，如果品牌变现的

过程不是十分顺利，甚至无法变现，那都意味着这次营销策略是

失败的。

1.4品牌商品的推出

在完成前面三个步骤之后，网红具有了较大的影响力，品牌

也具有了较高的知名度，并且品牌成功变现，在广大粉丝心中形

成了一定的认可度，便可以横向拓展品牌之下关联性商品的推

出，从而能够更进一步实现对品牌价值的提升和经济利益的创

造。随着品牌商品数量和种类的不断增加，盈利指数也在不断增

长，这是网红经济营销策略的最终目标。

2  网红经济背景下市场营销模式的主要特征

2.1存续时间较短

从目前网红经济发展的趋势来看，网红经济的存续时间普

遍较短，因此对于网红经济下的市场营销工作带来了一定的影

响[2 ]。网红的包装与产生具有短、平、快的特点，因此一批
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又一批的网红充斥着互联网的市场，这就导致网红如果无法长

期保持自身的热度便很快就会被同类网红所取代，从而影响其

所代理品牌的市场占有量。网红自身的热度决定了产品的生命

周期，这是导致网红经济背景下市场营销存续时间较短的主要

因素。

2.2网络监管力度的增加

网红经济作为近年来较为火热的一种市场经济营销手段，

在全国范围内的各个行业中都十分兴盛。然而同类行业从业人

数的增加，势必会导致竞争的激烈。因而有些网红为了增加自

身的热度，积累粉丝数量，不惜在直播过程中采取一些极端的

手段进行宣传，这不但不符合社会主义精神文明建设的总之，

而且也受到了监管部门的严厉打击。随着网络环境的不断净

化，监管力度的不断增加，网红经济之下的市场营销模式的发

展方向也受到了严峻的考验。

2.3变现的模式较为单一

网红经济在表现形式上看似十分简单，只需要一个网红拿

着产品进行介绍就行，但是其背后却历经了复杂的网红和产品

的包装和营销工作，只有产品在具备了一定的热度和消费群体

之后才能有效实现品牌的变现，这就需要网红在直播过程中将

广大粉丝导入到他们团队的销售平台之中，才能实现经济收

益。网红经济模式下的市场营销模式虽然较为简单，但是每一

个环节都与最后的变现息息相关，任何一个环节出现问题都会

影响品牌变现最后导致营销工作的失败。

3  案例分析

随着网红经济在全国掀起热潮，以网红经济为背景的“三

农”市场营销工作也为我国农村地区的经济发展做出了巨大贡

献，为实现社会主义新农村的打造提供了有效的助力。通过网

红经济模式的引入，农村地区的“三农”产品无论是从品牌，

包装，还是产品质量上都得到了提升，不但激起了消费者的欲

望，而且为农村地区人民带来了极大的经济条件的改观[3]。比

如，“三农”直播领域的著名网红李子柒，便是网红经济背

景下“三农”市场营销的成功案例之一。通过抖音平台，李

子柒以农村校园中自己自主的生活模式为切入点，向广大粉丝

展示了整个农产品从种植到养护到加工制作的全过程，首先以

直观的方式让粉丝对产品质量产生信赖，然后再通过亲自的试

吃使粉丝对产品产生购买欲望，其所打造的“李子柒螺蛳粉”

便是成功的品牌变现的营销案例，这不但促进了“三农”产

品的大力推广，为农村地区带来了客观的经济收益，而且还通

过自身在农村生活的日常，为广大粉丝宣传了正确的劳动理

念，在社会上树立了良好的价值观，对于社会主义精神文明建

设产生了积极的影响。这种营销模式不但能够产生利益价值，

实现品牌的变现，而且也是符合国家对网络监管的要求的，为

网红经济的发展树立了良好的行业标杆。通过李子柒的市场营

销策略可以清楚地看出来，其对生活在城市地区的消费者的心

理痛点把握的十分准确，以农村生活的慢节奏和恬静与城市生

活的紧张和喧嚣形成了强烈的反差对比，一下就吸引住了广大

消费者挑剔的消费心理，使得“三农”产品的特点得到了显

著的放大，并且在市场上形成了强有力的推广作用。

4  网红经济背景下“三农”市场营销战略的开展

4.1充分利用互联网在营销中的优势条件

随着互联网在农村地区也得到普遍推广，那么通过线上渠

道实现对“三农”产品的推广，也就可以在农村地区得以有

效开展[4]。这首先需要利用农村地区的地域优势搭建起突出农

村地区特点的网络平台，并借助于网络迅捷的传播优势和广泛

覆盖的特点将目标地区及其产品在网络上实现覆盖式宣传，在

广大网络用户中形成初步的影响力，然后再将产品宣传和销售

作为后续跟进的营销工作。同时，要在多个网络平台上开展多

渠道的同步宣传，实现网络渠道的拓宽，从而构建起全面而完

善的营销体系，确保营销策略的不断创新。

4.2 全面搭建“三农”产品的网络营销渠道

要想使网红经济在“三农”产品市场营销种发挥出其优势

作用，就需要在农村地区加强对网络销售渠道的建设。农村地

区的经济发展相对于城市地区来说是比较落后的，因此农村地

区的网络建设工作也不如城市地区那么完善，那么势必导致农

村地区网络营销体系的建立不如城市地区发达和完整，这也就

客观上制约了农村地区网络营销模式的发展[5]。有些较为偏远

的农村地区，还没有完全实现网络的覆盖，缺乏相应的网络基

础设施，这也就为网络营销渠道的建设带来了一定的难度。

首先，当地政府应当网络建设方面加大资金投入，只有实

现网络基础设施的建设，才能实现与外界互联的可能，那么网

络营销策略才能在该地区行得通，当地的经济环境才有可能走

出恶性循环，得到改善。比如井冈蜜柚项目在营销时就通过区

块链技术进行联网，同时在政府支持喜爱进行全网营销，将优

质的井冈山特色蜜柚推荐到千家万户。

其次，应当整合当地的特色农产品，邀请专家来对产品进

行化验和分析，了解其营养价值和功效，为产品优势做背书。

最后，通过邀请知名的“网红”团队来到该地区进行直

播带货，助力当地农产品的走出去，例如东方甄选多彩贵州行

助农公益直播活动。随着产品的成功销售，当地的经济条件得

到改善，也就会有充足的资金进行进一步地网络基础设施的建

设和网络营销平台的全面搭建。

5  结束语

在网红经济背景之下，“三农”市场营销策略的制定要将

产品特征和地区优势与网红经济相结合，通过网红的影响力实

现农村地区和其农产品影响力的宣传，而通过优秀的农产品也

能客观上促进网红正面形象的树立，提升网红在网络上的知名

度。二者之间互相影响，共同提升，便能有效延长网红经济

的生命周期，同时也是确保“三农”产品为当地长期创造经

济利益的关键所在。因此，注重在农村地区推广网红经济下的

市场营销模式，是解决当代“三农”问题的有效策略，同时

也是全面实现社会主义现代化建设的有效手段。

参考文献：

[1]廖元琪,邬小雪,黄雨晗,刘韵琳,温汝莎.网红经济背景下

农产品线上销售模式研究[J].经济管理文摘,2020(22):2.

[2]杨晓丹.农产品"网红"营销的现状分析[J].农业经济,

2022(1):2.

[3]王银珠.网红经济背景下的"三农"市场营销战略[J].南

方农业,2021.

[4]李睿.基于网红经济背景下的农产品营销创新模式研究

[J].商业2.0（经济管理）, 2021,(006):P.1-1.

[5]王业松.网红经济背景下的"三农"市场营销战略[J].市

场研究,2020(5):3.

作者简介：

万炜烨（1 9 8 8 . 7 —），女，汉族，江西南昌，职称：助

教，双师 型教 师 ，研究 方向: 新媒 体营 销 ，电商 直播 ，网络

营 销 。


	财经与市场 22年9期清样 终审版_37.pdf
	财经与市场 22年9期清样 终审版_38.pdf

