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我国商业银行要想在经济市场中增强核心竞争力，必须逐

渐更新传统的经营模式，推出的金融产品也需要符合新时代的

发展，这样才能为提高银行的营业率和效益打好基础。在经济

全球化的时代大背景下，不断学习先进的金融理念，创造适宜

的金融产品创新条件，是各大商业银行在进行金融产品创新过

程中不可避免的环节。只有分析好商业银行金融产品在创新过

程中存在的问题，我们才能够去寻找合适的解决策略并加以应

用，缓解我国商业银行所面临的严峻形势。

1 　我国商业银行金融产品创新的意义

1.1有利于提高我国商业银行的盈利能力

只有在商业银行将内部的各项业务进行相应的平衡与升级优

化，金融产品才能够不断地发展和创新。在这期间，银行内

部的各项资源都在一定程度上得到了进一步的挖掘与利用，这

能够提高银行自身内部金融资源的利用率，与此同时，金融资

源的营业率也随之提升，相应的市场利润也能够不断增加，进

一步提高盈利能力。

1.2有利于应对网络技术设备的冲击

随着信息化时代的来临，网络技术的高度发展像是一把双

面利刃，一方面它能够给商业银行带来世界上各个地区的新型
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经济理念，另一方面随着网络技术设备的高速更新与发展，随

之而来的是各种移动客户端、网络金融产品、网上银行以及电

子商务等等新技术的广泛使用，这就给我国商业银行的传统经

营模式带来了很大的冲击，因此金融产品的不断创新，有利于

银行充分利用好网络技术，逐渐升级经营方式，创新地利用起

来网络金融业务，应对来自网络技术方面的冲击。

1.3有利于提高我国商业银行的风险防控能力

我国商业银行进行金融产品的创新过程中，一定程度上可

以改变银行以往的风险结构，起到降低和分散银行整体风险的

作用。而金融产品的创新具有很大程度的不确定性，它也有可

能为银行带来新的风险，在这过程中银行势必会不断地促进商

业银行的风险防控能力的提高，加强对风险的警惕能力和识别

能力，提高银行进行风险防控的能力。

1.4有利于推动经济的稳步增长

在我国目前的市场经济中，商业银行已经是我国整个银行

体系中较为重要的一部分，在应对经济全球化和加强我国经济

的发展中起着不可忽视的重要作用，我国经济的稳定发展也不

能离开商业银行的助力。因此，我国商业银行在不断进行产品

创新的过程中，能够进一步推动我国整体经济的稳定发展，在
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应对全球性的经济竞争中发挥一定的作用。

2 　我国商业银行金融产品的创新现状以及存在的问题

2.1我国商业银行创新金融产品的环境极其有限

2.1.1我国目前金融产品创新的整体机制不够健全

在目前的金融大环境下，我国还没有一个相对健全的金融

产品创新体制，金融产品的创新不够完善，仅仅将创新的目光

集中在负债类上。同时，我国商业银行推出的金融业务和产品

较为传统，这就导致我国银行的内部资产与负债结构难以发挥

应有的作用。除此之外，我国当下没有一个完善的金融创新产

品评价体系，难以对推出的金融创新产品实施有效的指标评

价，难以找出高收益低风险的金融创新产品。

2.1.2我国经济宏观环境与银行内部环境的限制

为了整个经济社会的稳定与良好运行，政府一般都会对商

业银行进行一定的金融管制，例如会对银行的相关经营加以约

束，同样的对于新的金融产品的推出，自然会一定程度上遭受

到一些法律法规的制约与限制。我国政府的宏观管制越严格，

商业银行金融创新产品的推出所遭受的限制也就越大越多。

2.2我国商业银行创新金融产品的风险管理较为薄弱

金融产品在进行相关的创新与推出时，必然会伴随着一定

的风险，并且风险可能潜藏在任何阶段与微小的细节中。而我

国一些商业银行本身对于风险的防控能力较为薄弱，这就造成

了银行的风险防控体系在应对金融创新产品时难以游刃自如。

一旦风险防控管理能力不能够满足金融创新产品的需求，很可

能会危害整个银行，造成无法弥补的后果。

2.3金融产品在创新过程中与市场脱节

在商业银行推出金融创新产品时，往往会出现无人问津或者

是热度极低的情况，主要原因在于没有对市场进行全面的、规范

的考察，这就是典型的产品与市场脱节。不论是什么产品，一旦

脱离了市场就会缺乏客户群体的消费，这就导致了新产品的推出

失败，不仅会影响银行的营业利润，也会不利于今后金融产品的

创新。

2.4金融产品的创新一定程度上受到网络的冲击

网络上各类金融产品不断兴起，相较于银行的金融产品更为

便捷并且限制性更小，那么其与商业银行的金融产品创新市场的

竞争也越来越激烈。因此网络的发展必然会给银行金融产品的创

新带来冲击。怎样抓住互联网技术的便利，结合银行自身特点进

行金融产品创新，这些都需要我们进一步探讨与发现。

3 　我国商业银行金融产品进行创新的策略

3.1为金融产品的创新营造良好的环境

3.1.1完善我国商业银行的金融产品创新机制

我国商业银行的金融产品创新是绝对离不开一个完善的金融

产品创新机制的，制度的好坏决定着创新产品的质量，一旦金融

产品创新机制落后，那么金融产品的创新则十分不易。而我国目

前没有完善针对商业银行金融产品创新的法律与法规，这就使得

银行进行金融产品创新过程中无章可循，面临着制度上的空白。

因此，我国应当首先完善金融市场的经营体制，然后再建立相关

金融产品创新的法律法规体系，对商业银行的中间业务和金融产

品创新范围提供界定，以便对金融产品的创新提供规章和范行，

降低金融产品创新的准入门槛。

3.1.2提供适合金融产品创新的内外部环境

在符合我国国情的前提条件下，对于我国商业银行的宏观

管控应稍微降低一点，在发挥市场的作用和政府的调控中取得

一定的平衡，我们必须清醒地认识到要想进行有效的金融产品

创新，必然要在政府和银行之间形成一个良性、友好的互动，

提供一个稍微宽松的金融产品创新环境，这样才能有利于金融

产品的进一步创新与发展。

3.2注重我国商业银行金融创新产品的风险管理

风险防控体系是我国商业银行进行金融产品创新时必须全面

参考的部分，因为金融产品的创新难以百分百保证没有风险，所

以银行必须注重金融产品创新的风险处理机制的完善，首先是银

行推出金融创新产品之后必须进行全面的商业分析，及时发现产

品的漏洞并分析可能的风险，除此之外还需要配套风险处理方

案，以便对有可能出现的风险做出方案性的调整，以保证银行利

益的最大化。

3.3加强金融创新产品的市场测评

在金融产品的创新之前，银行就需要对市场提前进行全方位

的评估，了解到目前的市场需求与客户群体，以此来针对性地推

出相关金融创新产品。在明确了产品的相关定位之后，银行还需

要对其制定一个相当全面的后续发展规划，并且专门跟进产品的

后续发展情况，在过程中牢记对其进行相关的评估，形成真实有

效的金融创新产品市场测评。除了金融产品本身，要在市场竞争

中取得一席之地，还需要银行对其金融产品完善好相关的服务措

施，给客户群体以便捷、高效的使用体验，这也能够提高银行金

融创新产品的市场竞争力。

3.4在金融创新的过程中合理运用网络技术

网络技术虽然对银行金融产品的创新带来一定的挑战，但是

科技的进步若能够加以良好的应用，借鉴其优点运用到商业银行

的实际经营中，绝对会提高银行的金融产品的创新水平。例如银

行和金融的互联网化的确带给了客户极大的便利与使用体验，将

目前进步的科技运用到银行金融产品的创新过程中，可以深刻地

影响银行的创新方法与措施。在互联网的模式中推动便捷的金融

产品与服务，转型传统的营业理念，结合银行的金融资源与网络

资源，能够更好地推动商业银行金融产品创新平台的建立，进一

步吸引更多的客户群体。

4　结语

综上所述，我国商业银行金融产品的创新不论是对于银行

本身的经济效益，还是对于我国的经济发展水平都极为重要。但

是针对其中所存在的问题也不能单单依靠某一方的努力，而是

需要加强银行与政府之间的联合合作，共同推动我国商业银行

的金融产品创新进程，为我国的经济发展提供源源不断的动力

与活力。
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