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2021 年属于国家疫情之后经济修复的时间段，而怎样在扩

大内需下有效转变经济发展新模式是扩大高校学生就业的基础保

障。高校营销类专业双创人才培养，对满足社会经济发展的需

要担负着重要的责任。对此，党的十九大报告指出，我国要

“完善职业教育和培训体系，深化产教融合、校企合作”。作

为促进产教融合的核心主体，高校需拿好产教融合这把“金钥
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【摘　要】在当前扩大内需背景下，我国改革新思路、新方法的落实对高校培养营销类双创人才的需求量逐渐增大，具备双创

的复合型人才的培养，能够为市场经济发展提供人才支持。在扩大内需背景下，文章将从市场营销专业与双创人才培养有机融合现

状出发，深入探究高校营销类专业双创人才培养过程中存在的营销人才培养与工作脱节严重、系统的营销双创课程实践教学体系缺

乏、营销专业教学模式单一化明显问题。鉴于此，提出注重产教融合模式的运用、构筑营销类学生创新创业的实践平台、注重交叉

学科知识的渗透的应对策略，以期为高校及一线教育工作者提供经验借鉴。
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[Abstract] In the current context of expanding domestic demand, the implementation of new ideas and methods of reform in China has gradually

increased the demand for universities to cultivate marketing and entrepreneurship talents. The cultivation of interdisciplinary talents with entrepre-

neurship and innovation can provide talent support for the development of the market economy. In the context of expanding domestic demand, this

article will proceed from the current situation of the organic integration of marketing majors and entrepreneurship and innovation talent cultivation, and

deeply explore the obvious problems in the process of cultivating entrepreneurship and innovation talents in marketing majors in universities, such as

the serious disconnection between marketing talent cultivation and work, the lack of a systematic practical teaching system for marketing entrepre-

neurship and innovation courses, and the simplification of teaching models for marketing majors. In view of this, it is proposed to focus on the

application of the industry-education integration model, build a practical platform for marketing students to innovate and start businesses, and pay

attention to the infiltration of interdisciplinary knowledge, in order to provide experience for universities and front-line educators.
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【课题】黑龙江省教育科学规划2021年度重点课题“‘双进’工作推进下黑龙江省普通高校立德树人落实机制研究”（课题编号：

GJB 14 2 2 4 3 3），黑龙江省高等教育教学改革项目：《扩大内需战略背景下黑龙江省营销双创人才培养模式研究》（课题编号

SJGY20210375）。

匙”，持续推进“人才链 + 教育链 + 产业链 + 创新链”之间的

连接，为扩大国家内需提供创新型人才保障[1]。《关于深化高

等学校创新创业教育改革的实施意见》中表明，要“以产教

协同育人方式增强双创人才培养，支持应用型本科高校紧密围

绕产业需求强化实践教学”。为深入贯彻教育改革实施意见，

高校可举办创新创业教育实验班，促进专业教育同创新创业教
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育相融合，逐渐向我国经济发展的提供人才助力。

1 　营销专业与双创教育融合现状

一方面，以知识掌握为依仗，提升学生专业逻辑思维。市

场营销和双创教育有机融合能够推进高校学生实践能力的提升，

以及通过理论知识课教学帮助实习期学生建立专业学科体系[2]，

使其利用科学思维方式去分析与解决问题。高校营销类专业理

论知识的掌握有益于学生形成专业与逻辑思维，但对其未来就

业的技能掌握仍需提升相关实践能力，采用创新精神及思想去

提升学生的营销专业技能[3]。基于此，诸多高校双创人才培养

成为提升营销类专业学生创新与就业能力核心手段，而通过专

业知识教学同双创教育有机融合，进而能够培育出同时具备创

新创业精神与符合市场高素质应用技能型人才的需求。另一方

面，以专业化为基础，增强双创“科教融合”教学团队建设。

基于新时代双创人才培养发展理念下，高校学生创新创业能力

的提高需实现“科教融合”，通过双创与营销专业协同合力推

动教学团队建设[4 ]。高校双创教育中“科教融合”重点表现

在于师生合作开展创新创业课题研究，以此有效激发营销专业学

生创新研发兴趣，培养学生科学的创新思维。以此，高校营销专

业学生能更好、更加快速地发表实践程度较高的论文，实现营销

专业“科教融合”教学团队的建设目标，推进营销专业双创人才

培育目标的实现。

2 　高校营销类专业双创人才培养存在的问题

2.1营销人才培养与工作脱节严重

扩大内需战略背景下，诸多高校在设置营销类专业双创人才

培养目标时,重点要以培育综合型复合型人才为主。该人才培养

模式虽然可为市场输送大量人才，但这其中仍旧存在部分弊端。

也就是说，该模式培养出来的人才并不具备强大的专业素质，不

符合营销领域及其行业中的用人标准，且在创新创业能力上也较

为欠缺[5 ]。另外，部分高校向市场输送营销人才中发现，所

送人才对专业知识掌握能力不够，存在所学专业内容与实际工作

相脱节的现象。

2.2系统的营销双创课程实践教学体系缺乏

面向扩大内需，高校营销类双创人才的培养并未发挥出学科

与科研优势，导致双创人才实践教学方法较为单一、实践教学形

式及内容革新滞后[6]。营销类双创人才培养课程体系的建设缺

乏时代性。在营销类双创人才培养观念上，高校多数考虑到扩大

内需的需求，然而在实际中营销课程体系设置仍旧会受到传统

教学观念的影响，理论知识授课比重大于实践操作环节，课程

比例严重失衡。

2.3营销专业教学模式单一化明显

在扩大内需上持续加力，高校营销类专业双创人才培养的工

作也应与之同步，设立与扩大内需的相关先进技术专业课程，构

筑出一套完善且全面的新型营销双创人才培养计划。然而，就实

际营销专业教学情况而言，部分高校教师常常会利用单一模式进

行教学，造成学生被动接受理论知识，使其严重缺乏学习兴趣。

3 　扩大内需背景下高校营销类专业双创人才培养策略

3.1注重产教融合模式的运用

高校应依据市场内需情况与现实实际需求相应改进双创人才

培养计划及方案，并根据企业需求来精确划分人才类型，与企

业建设起紧密的合作，利用校企合作的形式协同培育营销创新

创业及高素质人才。另外，高校需重点关注学生实践技能的提

升，将实践与理论教学工作融合，构建更为完善的校企营销人

才供给计划。

3.2构筑营销类学生创新创业的实践平台

在扩大内需战略背景下，高校要探索不同形式的校企合作模

式，为营销类专业学生提供良好的双创实践平台，使其能够提前

感受社会实践以及在校期间参与到营销经营活动中，让双创教育

有效融合至日常教学中。概而言之，营销专业学生双创能力培养

需要高校、师生、企业等多方进行协作，深化教学模式改革，以

此有效满足社会对高素质、高技能人才的需求。

3.3注重交叉学科知识的渗透

基于扩大内需要求，高校所培育的营销类双创人才能够构建

各类互联网、大数据资源汇集平台，并和其他专业教师协同规划

及制定营销专业教学内容，以此来实现各项资源共享及应用。为

培养更多营销人才，高校亟需采用大数据、互联网等技术构建教

学资源库，提升教师队伍的专业教学素质。同时，每位教师也应

具备交叉学科知识背景，持续实践及进修，提高自身的教学水

平，为国家培养更优质营销专业双创人才。

4　结语

面向我国扩大内需战略背景，高校营销类专业双创人才培

养机制探究，提高该专业学生的基础业务素养与创新创造能力。

双创人才培养机制的改革，主要体现出高校对营销类专业教学的

革新，凸显双创教育意识对高校教学机制的影响作用。近些年，

我国各高校对于营销类专业双创人才培养机制展开实践探索，有

效弥补传统营销类专业双创人才培养机制的不足，积极开展产

教融合模式，建设学生创新创业实践平台，提升交叉学科知识
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渗透力度，以期能够为相关研究者提供经验借鉴。
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