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互联网+时代下企业家个人品牌形象塑造对企业发展
的作用及路径研究

陈  隽
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【摘　要】企业家个人品牌是企业品牌不可分割的一部分，它可以为企业塑造一种独特的形象和风格，成为企业突出

的标志，提高企业知名度、吸引人才和顾客。在这个信息爆炸的时代，企业家个人品牌的塑造对企业的发展至关重要。企

业家个人品牌的塑造需要深入挖掘企业家个人的特点，去刻画他/她的个人形象、理念、价值观等，从而使其个人品牌与

企业品牌密切相关联。总之，业家个人品牌对企业的影响非常大，如果成功塑造企业家个人品牌，不仅可以提高企业的形

象和知名度，还可以为企业带来更多的商业机会和粉丝效应。因此，企业家个人品牌的塑造需要重视，并从企业的整体品

牌规划出发，通过专业的传播管理和社交媒体的力量进行有效的营销。
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[Abstract]  Entrepreneur personal brand is an integral part of enterprise brand, it can create a unique image and style for the 
enterprise, become a prominent symbol of the enterprise, improve the visibility of the enterprise, attract talents and customers. In this 
era of information explosion, the building of entrepreneur’s personal brand is very important for the development of enterprises. The 
shaping of entrepreneur’s personal brand needs to dig deeply into the characteristics of entrepreneur, to depict his/her personal image, 
ideas, values, etc., so as to make his/her personal brand closely related to the enterprise brand. In short, the personal brand of the 
entrepreneur has a great impact on the enterprise. If the entrepreneur’s personal brand is successfully built, it can not only improve the 
image and popularity of the enterprise, but also bring more business opportunities and fan eff ect for the enterprise. Therefore, attention 
should be paid to the building of entrepreneurs’ personal brands, and eff ective marketing should be carried out through professional 
communication management and the power of social media based on the overall brand planning of enterprises.

[Keywords]  Internet plus era; Personal brand; Image building; Path study

1  引言

现代社会中，企业家已经成为一个极具代表性的符号。

企业家不仅代表着企业的形象，更是企业最为重要的资产

之一。而今，随着市场竞争日益激烈，企业家的个人品牌

在企业的发展中显得尤为重要。在这个个人品牌渐渐成

为职场必要的湍流里，我们来重新探讨下，什么是个人品

牌？为什么企业家需要建立个人品牌？并且如何去打造？

个人品牌对企业发展的作用？。

2  什么是个人品牌？

个人品牌的概念和建构已经在汤姆·彼得思的《商业

力量：如何创造，创新和指导全球组织》中得到了广泛关

注。他在书中提到：“每个人都需要建立起个人品牌，

才能应付21世纪的工作和生存。”个人品牌跟企业品牌一

样，都是相同的品牌概念，只不过换了一个主体而已。我

们可以把个人品牌理解为一个能让人识别，从竞争者当中

脱颖而出，让人们印象中留下的清晰、独特的印象。个人

品牌的建立需要通过个性的展示，包括形象工程、自我定

位和自我品牌管理三个重要维度。
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3  企业家个人品牌是企业不可或缺的重要元素

在当今经济社会中，企业家的角色和作用愈发凸显，

企业家个人品牌成为了企业不可或缺的重要元素。企业家

个人品牌是指以企业创始人或核心人物为代表的领导人形

象，是企业文化建设、企业战略实施、企业形象树立的关

键因素。

3.1企业家个人品牌与企业形象识别

企业家个人品牌和企业形象识别是企业在公众心目中

建立良好形象的重要因素。作为企业整体形象不可或缺的

一部分，企业家的仪容仪表、言谈举止、知识修养、个性

风格、业绩声望等个人因素，对于公众而言都是判断一个

企业的重要指标。由此可以看出，企业家是企业品牌传播

的核心人物之一，他们的形象不仅能够塑造企业的品牌形

象，还能为企业带来商业价值。随着市场的日益竞争化，

企业间同质化的现象越来越明显，从技术或产品的角度去

寻找品牌的差异点已经越来越难。而企业家则是具有独特

性和格化特征的存在，他们代表着企业和品牌的内涵和价

值。因此，企业家成为识别企业和品牌、区分竞争对手的

最有效元素之一。在互联网时代，企业家的个人品牌形象

更加受到重视。他们不仅能快速地帮助消费者在信息海洋

中搭建起一对一的品牌联想，还能在购买决策过程中帮助

消费者进行甄选、评价和判断。因此，企业家的形象管理

不仅是企业的品牌传播手段，更是带动品牌经营和商业营

销的重要推动力。

企业家个人品牌和企业形象识别是企业成功的关键因素

之一，在品牌塑造和管理方面具有不可替代的作用。企业

家应该注重个人形象和风格的宣传和管理，维护好企业和

品牌的形象，实现商业价值和社会效益的最大化。

3.2企业家个人品牌与企业竞争力

作为一个企业家，不仅要为自己的公司打造品牌，还需

要打造个人品牌。个人品牌是一种外在形象和内在素质的

综合体现，它代表了企业家的个性、能力以及价值观。成

功塑造个人品牌可以成为企业的竞争优势，从而提升企业

的竞争力。

首先，个人品牌具有不可复制性。像乔布斯、巴菲特这

样的企业家在他们所处的行业里是独一无二的，他们的独

特风格和思维模式使得他们的企业受到狂热追捧。这种独

特性是其他竞争对手无法复制的。就算其他公司也能产出

类似产品或服务，但他们无法复制企业家的个人品牌，这

就是个人品牌不可复制的特性。其次，个人品牌可以为企

业赢得公众和客户的信任和关注。在当今社会，人们对于

领袖般的管理者越来越感兴趣。一个好的企业家可以凭借

自身的魅力、能力和价值观吸引人们的注意，从而为企业

赢得更多的关注和信任。例如，乔布斯作为苹果公司的代

表人物所做的一切无疑为其带来了无数的粉丝和支持者，

这些人对苹果公司充满了信任和期待。最后，个人品牌可

以影响内部员工，增强股东信心，形成企业凝聚力和向心

力。企业家是一个公司的引领者，他们的能力、风格以及

价值观会对员工产生很大的影响。一个拥有成功个人品牌

的企业家可以激励自己的团队，使其更加顺利地为公司的

发展贡献力量。此外，拥有个人品牌的企业家将会吸引更

多的投资人关注到该企业，从而提高股东信心，进一步稳

定企业的发展。

企业家的个人品牌不仅可以为企业带来竞争优势，同

时也会促进企业内部凝聚力和向心力的形成。企业家需要

认识到个人品牌的重要性，主动建立并维护自己的个人品

牌，从而为企业的长期发展打上坚实的基础。

4  企业家个人品牌塑造

在竞争激烈的市场中，要想让一个好的产品取得成功，

就需要为其打造一个有竞争力的品牌。同样的，在现代社

会，企业家作为企业的代表，也需要注重个人品牌的塑造

来推动企业的发展。一个良好的个人品牌是现代社会一个

新兴的个人成长模式，它能让更多人了解并认识你，从而

肯定你的个人价值。此外，良好的个人品牌还可以成为一

种全新的企业营销方式，帮助企业在竞争中脱颖而出，并

为企业带来更多的发展机遇。因此，企业家需要充分利用

自身的个人品牌向公众展示出高素质的当他们在社会上获

得足够的关注和认可后，就可以最大限度地发挥自己的影

响力为企业进行宣传，使得效果事半功倍。

4.1塑造形象

塑造形象是企业家建立个人品牌的关键。企业家要注意

言行举止，确保表现出自信、专业、诚实和勤奋的形象。

另外，选取一个适当的着装风格也很重要，这将有助于为

企业家塑造其独特的形象。

4.2建立声誉

建立良好的声誉需要一定的时间和很高的注意度。企业

家应该积极地参加社交活动，扩展社交圈子，并在社交媒

体上定期发布关于其个人生活和事业的动态，增加公众的

知晓度。此外，企业家还可以以各种途径，如讲座、专栏

等方式与公众进行更进一步的沟通，提升其专业素养、知

名度及公众认可度，为企业品牌树立起强有力的支撑。

4.3增强价值

企业家应该在经营自己的事业时不断发掘自己的价值，

并通过分享这些信息来吸引客户并建立信任。企业家应该

主动分享自己的多年企业经验，充分利用软件工具发布如

视频、博客和社交媒体帖子等形式的内容，为读者传授更

丰富、实用的知识，提升个人及公司的声誉。通过这些努

力，企业家可以树立自己非常有价值的形象。

5  企业家个人品牌对企业的积极影响

企业家和企业最大的一个区别就在于，企业家都具备浓

厚的个人色彩和个人特点。企业家形象的建立会产生很强

大的公众价值。企业家的个人品牌对企业发展有多个积极

作用。首先，企业家作为企业的代表人物，其形象往往能

够影响公众对于企业的认知和评价，因此企业家个人品牌

的塑造可以帮助企业树立个性化的形象，并增强公众对于

企业品牌的忠诚度和认可度。此外，企业家个人品牌的建
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立也有助于提高企业的知名度和形象，特别是在竞争激烈

的市场中。如果企业家具有独特的影响力和创意能力，通

过有效地传播其个人品牌，可以吸引更多的注意力，引发

公众对于企业的兴趣和好奇，进而提高企业的曝光度，扩

大品牌影响力。同时，在企业招聘和员工管理方面，企业

家个人品牌的建立也能够增强企业的吸引力和凝聚力，吸

引更优秀的人才，提高员工的归属感和团队凝聚力，从而

促进企业的发展。当然，企业家个人品牌的建立也需要合

理规划和管理，不能过于个性化和个人化，要与企业的核

心价值和文化相符合，不能与企业品牌形象相冲突或者分

离。企业家个人品牌的建立也需要不断地维护和更新，适

应不同的市场和时代环境，注重与公众的互动和反馈，不

断提升个人形象和品牌价值。总之，企业家个人品牌的建

立对于企业品牌的发展和提升有着重要作用，在适度规划

和管理的基础上，可以成为企业竞争优势和品牌价值的重

要来源。

6  企业家个人品牌对企业的负面影响

企业家个人品牌如果没有妥善管理，可能会对企业产生

一些负面影响。首先，如果企业家个人品牌与企业品牌的

形象不符，或者企业家个人品牌出现负面事件，都会对企

业形象造成损害。其次，如果企业家个人品牌过于强大，

可能会对企业的决策产生过度影响，导致企业决策偏颇，

以企业家个人利益为先，而非整个企业利益为先。最后，

如果企业家个人品牌过于浓厚，可能会对企业传承带来困

难，比如企业接班人是否能够符合追求原则、具备财务经

营等方面的要求等等。因此，在确立企业家个人品牌时应

谨慎，企业应该注重培养品牌价值和声誉，并建立多元化

管理模式，降低企业家个人品牌对公司经营的不利影响。

7  格力集团董明珠个人品牌塑造路径

个人品牌的打造，不是自然形成的，在这个建设的过程

中需要精心策划，凸显出内涵以及个性。

7.1充分挖掘个人经历,从人物经历中提炼个人品牌的传

播要点

董明珠的成功之路可谓是一段令人振奋的励志故事。

从一个普通家庭的女子到成为中国乃至世界知名的女企业

家，这其中既有偶然也有必然的因素。董明珠的个人经历

可以说是一个难得的品牌故事，她通过自己的实践经验和

努力不懈的奋斗，成功地完成了从一个“铁娘子”到“霸

道总裁”，再到“话题女王”的华丽转身。这些标签背后

实际上是她能力、魄力和实力的体现，让更多的人对她产

生了景仰和佩服之情。董明珠在进入格力之后，一直坚持

为公司争取利益，特别是在与经销商谈判期间展示出霸道

的一面，用四十天时间将拖欠公司的420万元货款全部追

回，这个故事代表了董明珠职业起点的成功。在接任经营

部部长之后，她凭借自己的领导才华使格力不断前进，11

年来不断地保持着空调销量、销售收入全国第一的成绩。

这个过程中，董明珠展现出的“霸道总裁”的形象无疑是

很重要的。之后，她更是被评价为“话题女王”。她在格

力的发展过程中，勇于尝试各种新技术，同时也积极参加公

共事务，深入探讨各种热点话题，军民融合、创新创业等

等。这些都使得她的形象更加接地气和亲民化。她也经常出

现在顶级媒体中，并在社交网络上活跃，积极回应和面对各

种声音和质疑，努力维护公司形象和自己的人格形象，让更

多人了解、认识和支持她。因此，推波助澜，让“铁娘子”

成为“话题女王”，董明珠需要不断地深入实践、拓展视

野，挖掘更多新思想、新技术和新话题，更加注重个人形象

的维护和塑造，并借助各种机会和社交媒体的力量，让自己

的故事和理念被更多的人所认识和传扬。

7.2推波助澜,不断升华个人品牌,为企业代言

董明珠在格力手机的开机画面上出镜，引起了很大的

关注和热议。据悉，她这么做是为了迎合社会主流的“90

后”人群，以增加格力手机的公信力。虽然这次代言效果

不一定能直接体现在销售变现上，但由于手机行业竞争激

烈，要在其中获得一杯羹难度很大。此举既提升了格力手

机品牌知名度，也让董明珠的个人品牌在这次代言中爆发

式传播。董明珠的开机画面代言，给格力手机带来了很大

的关注度和话题性，对消费者的购买决策产生了积极的影

响。同时，董明珠的形象也更多的被人所认识和了解，符

合了她想要突出自己品牌影响力和影响力的战略目的。此

外，由于董明珠在中国商界的地位，她代言的作用也超越

了一个简单的开机画面，成为格力公司品牌的重要支撑。

8  结论

随着社会的发展，传统的商业品牌在很大程度上被瓦

解，人们更注重品牌背后的人格特征。在建立企业家个人品

牌时，需要注意以下几点：首先，要保持真实性和可信度。

企业家个人品牌的形象必须真实体现自己的思想、风格和行

为方式，这样才能赢得人们对其信任。其次，要具备思想领

袖的特质。企业家个人品牌的塑造需要借助自身所领导的产

业或领域的以及对行业的见解和思考等，成为业内的思想领

袖。最后，还需要借助科技手段和数字化工具。通过积极利

用大数据等数字化手段，从消费者的角度深入探讨品牌的特

点，以便更深入地了解受众和目标市场，从而更精确地塑造

企业家个人品牌，提升品牌形象和市场价值。
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