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全媒体时代广播剧配音发展路径探析
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【摘　要】随着全媒体时代的到来，广播剧配音作为有声语言艺术的重要组成部分，面临着前所未有的机遇和挑战。

本文旨在探讨全媒体时代广播剧配音的发展路径，以期为这一领域的应用研究和具体实践提供借鉴。
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前言

在泛主播时代，几乎所有人都可以依托互联网技术，

借助多元传播渠道和多种媒介形态实现自我表达，四全媒

体赋予每个人在互联网场域平等表达的权力。在这个众声

喧哗的全媒体时代，信息传播方式发生了深刻的变革，人

们获取信息的方式也更加多元化、个性化。广播剧作为一

种重要的声音艺术形式，在全媒体时代面临着新的发展机

遇和挑战。本文将从全媒体时代广播剧配音的发展路径出

发，探讨其未来的发展趋势。

1　全媒体时代广播剧配音的机遇

全媒体时代，广播剧仍以其声音传播优势显示出强大

的生命力，作为有机组成部分构建起全媒体传播体系下音

频生态版图[1]。互联网技术为广播剧配音提供了更多的传

播渠道。随着互联网技术的不断迭代升级，人们可以通过

手机、电脑等终端设备随时随地随意收听广播剧，微博、

微信、抖音等社交媒体平台成为了信息传播的重要渠道，

这些平台不仅提供了文字、图片、音视频等多模态的传播

方式，还具有即时互动的特点，使得信息能够迅速传播并

引发广泛的讨论。而随着受众对声音体验的需求增加，在

线音频平台如喜马拉雅FM、蜻蜓FM等也迅速崛起，这些聚

合平台提供了海量的音频资源，包括广播剧、有声书、音

频课程等内容，满足了人们在不同场景下的声音需求。一

部广播剧可以在广播电台播放，同时也可以在在线音频平

台、社交媒体等渠道进行传播，实现了信息的多渠道广覆

盖，这为广播剧配音提供了更广阔的市场空间。

全媒体时代的信息传播方式更加多样化，广播剧在传统

广播电台中播放是其主要传播方式之一，听众可以通过收

音机在特定频率上收听广播剧内容，然而随着互联网技术

的发展，广播剧也逐渐转移到了在线音频平台上播放，听

众可以在这些平台上搜索和收听广播剧，不受时间和地点

的限制，这种传播方式具有个性化的选择和便捷的收听体

验优势，能够满足不同听众的需求。社交媒体平台也成为

广播剧传播的重要渠道，听众可以在这些平台上关注和分

享广播剧的内容，通过评论和互动与制作方和其他听众进

行交流。这种传播方式具有互动性和即时性的特点，能够

提高广播剧的传播效果和影响力。

全媒体时代，尤其出现了跨媒体营销的方式，即通过多

种媒体渠道对广播剧进行宣传和推广。制作方可以通过微

博、微信公众号等社交媒体平台发布广播剧的预告片、花

絮等内容，吸引听众的关注，积聚传播势能。同时，也可

以通过与知名博主或意见领袖合作，利用他们在其他社交

媒体平台上的影响力对广播剧进行宣传和推广。

2　全媒体时代广播剧配音的挑战

全媒体时代，市场竞争日益剧烈，各种声音艺术形式层

出不穷，广播剧配音面临着激烈的竞争，广播剧配音面临

的挑战同样有很多。

2.1　多样化的传播渠道

全媒体时代，广播剧的传播渠道更加多样，包括传统广

播电台、在线音频平台、社交媒体等。这要求配音师具备

跨平台传播的能力，适应不同渠道的传播特点和要求，以

提供适配平台传播特性和用户需求的最佳配音效果。

2.2　多元化的用户需求

全媒体时代的听众群体更加广泛，年龄层和文化背景

更加多元，这要求配音师具备跨年龄层和跨文化的适应能

力，能够根据不同听众群体的需求和喜好进行配音，以提

供满足高度异质、动机多样、随意分散的小众收听群体需

求的广播剧作品。

2.3　互动性与即时性

全媒体时代的信息传播具有互动性和即时性的特点，这

要求配音师具备快速响应和灵活应变的能力，能够及时回
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应听众的反馈和需求，同时也要具备创新思维，不断推出

新的配音作品以满足听众的期待。

全媒体时代广播剧配音面临的挑战是多方面的，需要配

音师具备跨平台传播的能力、适应多年龄层和多元文化的

适应能力、全媒体平台互动性和即时性的胜任能力以及高

度的专业素养和艺术修养，以应对这些挑战并创作出优秀

的广播剧作品。

3　全媒体时代广播剧配音的发展路径

3.1　注重个性化表达

个性化信息服务的兴起，是全媒体时代的重要标志之一

[2]。个性化表达对于广播剧配音同样有着重要的意义，一是

能够帮助配音师塑造更加生动、立体的角色形象，每个角

色都有自己独特的性格、情感和语言风格，配音师需要通

过个性化的表达来展现这些特点，让听众更加深入地了解

角色。二是能够增强广播剧的情感共鸣，通过针对不同角

色进行个性化的配音，可以让听众更容易产生共鸣和情感

共振，从而增强广播剧的吸引力和感染力；三是创新演绎

方式。根据不同角色的性格和情感状态，配音师采用不同

的语调、语气和情感表现方式进行个性化展现，以提供更

加符合角色特点的配音作品。

以广播剧《夜行者》为例，这部广播剧注重个性表达、

情感共鸣和互动性等方面的创新，在全媒体时代取得了较

大的成功，其中一个重要的原因就是注重个性化表达。这

部广播剧的配音师采用了不同的配音风格和技巧，以适应

不同角色的性格和情感。例如，年轻记者的配音师采用了

清新、自然的语调，让听众感受到他的年轻、朝气和正义

感；而犯罪嫌疑人的配音师则采用了低沉、阴沉的语调，

让听众感受到他的狡猾、阴险和冷酷。这种个性化的表达

方式，使得每个角色都更加生动、立体，角色辨识度高，

让听众更容易产生共鸣和情感共振。其次，这部广播剧注

重情感共鸣的传递。通过配音师的情感演绎和音效的配

合，让听众感受到故事中角色的喜怒哀乐、爱恨情仇。最

后，这部广播剧还注重与听众的互动和反馈。通过社交媒

体平台和其他媒介渠道，与听众进行互动和交流，及时回

应他们的反馈和需求。这种互动性和即时性的特点，使得

广播剧更加贴近听众的生活和需求，也更加符合全媒体时

代的信息传播特点。

3.2　融合多媒体元素

随着技术的不断更新迭代，广播剧配音从业者应该不断

提高专业技术水平，掌握最新的制作技术和传播手段。同

时，要注重技术与实践相结合，突破壁垒，实现全流程创

新[3]，将技术应用到实际工作中去。以广播剧《魔法森林》

为例，通过音效、背景音乐、视觉艺术和社交媒体平台等

多媒体元素的融合，使得广播剧更加生动、立体、有趣，

也具有更强的互动性，在全媒体时代取得了不错的成绩。

这部广播剧在声音制作上注重音效和背景音乐的运用。通

过运用各种音效和音乐，营造出神秘、奇幻的声音场景，

让听众感受到魔法森林的神秘气息和奇幻氛围。

3.3　加强人才培养

全媒体时代需要更多高素质的广播剧配音人才，在新媒

体环境的机遇与挑战中，继续实现配音师的人文意义和社

会价值，做无愧于时代的声音者。因此，要加强人才培养

工作，提高从业者的专业素养和综合能力。同时，要注重

引进优秀人才，为行业发展注入新的活力。

广播剧配音行业需要具备专业素养的人才，这些人才需

要具备声音表演、台词处理、情感表达等多方面的技能，

同时还需要对广播剧的制作流程、市场需求等有一定的了

解。因此，加强人才培养是广播剧配音行业发展的关键。

为了加强人才培养，可以通过专业的教育培训机构进行培

训，提高从业人员的专业素养和技能水平，也可以通过行

业内部的交流和分享，让从业人员互相学习和借鉴经验，

提高自身的综合素质和竞争力。

数字化和智能化的发展趋势也为广播剧配音行业带来

了新的挑战和机遇。传统的配音制作需要大量的人工操作

和后期处理，而数字化和智能化的发展将会使得配音制作

更加高效和精准。因此，加强人才培养也是为了更好地适

应这一发展趋势，提高制作效率和作品质量。以AI技术在

广播剧制作中的应用为例，AI技术可以协助完成配音、音

效、音乐等后期制作工作，提高制作效率和作品质量，AI

人工智能助力平台把关低成本，如何培养具备AI技术操作

能力的人才在广播剧行业中具有很高的需求，无论是通

过专业教育和培训，培养具备AI技术和后期制作技能的人

才，还是通过引进具有相关技能和经验的人才，都是足以

提高整个行业的水平和竞争力的关键。

4　结语

全媒体时代为广播剧配音带来了前所未有的机遇和挑

战，在未来的发展进程中，新时代的我们应该抓住机遇、

应对挑战，不断提高配音个性化表达能力，综合运用多媒

体元素，加强人才培养等方面的工作，只有这样才能够让

广播剧配音在全媒体时代焕发出新的生机与活力，并为人

们提供更加优质的声音体验服务。
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