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浅谈展板,展墙,展壁产品在美术馆
展陈展览中的重要性

陶　陶

江苏省美术馆，中国·江苏　南京　21000

【摘　要】在实际履行公共文化传播职责时，美术馆主要通过美术作品的展陈展览活动进行，而展陈展览活动的参与

体验受美术馆的展陈展览设计影响较大，需要美术馆围绕展陈展览空间设计进行创新，以便确保社会公众可以在欣赏美术

作品展陈展览的过程中获取良好的体验，吸引社会公众主动参与后续的展陈展览活动。对于展陈展览空间设计而言，展

板、展墙以及展壁一类的产品可以发挥较为可观的决定性作用，需要美术馆如实把握和分析其重要性，在具体的展陈展览

空间设计实践中充分予以利用。为此，美术馆首先应当更加清晰地把握当代艺术的表现形式及其与自身展陈展览活动的关

系性，然后才可以为后续深入剖析上述一类产品重要性的实践过程提供科学的理论支持。
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作为免费面向社会公众开放的公共文化服务传播机

构，美术馆不仅需要收藏经典美术作品，同时还应当借助

美术作品展陈展览活动，充分发挥美术作品在公共文化传

播和公共美术教育的可观支撑性作用，帮助社会公众有效

地提升其美术审美意识及能力。而展陈展览活动是否可以

发挥上述可观的作用，很大程度取决于美术馆的展陈展览

活动设计方案，主要受展陈展览空间设计的影响，需要美

术馆着重关注和确保空间设计质量，通过帮助社会公众获

取更优审美体验的形式，吸引社会公众后续保持参与参观

展陈展览活动。在此过程中，展陈展览空间设计容易在展

板、展墙以及展壁一类产品应用的作用下实现更佳的设计

质量，需要美术馆明确把握本馆在应用此类产品创新展陈

展览过程中的实际表现，以便科学地把握此类产品的重要

性，在实际应用的过程中实现其重要的价值。

1　当代艺术表现形式分析

为求如实把握展板展墙展壁一类产品在美术馆展陈展览

中的重要性，美术馆应当优先分析当代艺术的表现形式，

以便为后续的把握分析实践过程提供方向指引，主要可以

从架上绘画、装置艺术、数字媒体艺术、行为艺术以及科

技艺术等既角度出发进行把握。

1.1架上绘画

在艺术创作领域，主要围绕绘画进行艺术创作表达的均

可称为架上绘画，在当代艺术视域下也是如此[1]。架上绘画

受当代艺术形式影响较大，在审美诉求和观念认知方面均

是如此。在摄影技术发明之后，架上绘画受到了一定的冲

击，同时也在持续变革过程中实现了更加契合技术发展状

况的崭新发展。在美术馆的展陈展览活动中，架上绘画仍

以二维交互的形式占据着基础性的地位。当代架上绘画的

画面张力更加凸显，可以凭借其肆意为之的笔触和画面戏

剧感实现不同于传统架上绘画的画面表现力。此外，当代

架上绘画同样在画面空间感方面实现了一定的探索，在艺

术表现力方面更具特色。

1.2装置艺术

装置艺术是在后现代主义与当代艺术过渡阶段产生的特

殊艺术表现形式，在艺术史上具备相对合理且闭环的逻辑

自洽性。在装置艺术这一特殊艺术表现形式下，艺术绘画

创作的传统表现形式不再具备意义，也就逐步推动艺术创

作表达引入了三维性和立体空间的创作思考模式。在某种

意义上，装置艺术的产生兴起同样与美术馆的展陈展览空

间需求变化过程具备一定的关联性。受装置艺术的影响，

美术馆在展陈展览空间设计方面需要面对更加沉重的压

力，需要从三维角度出发创新展陈展览空间设计模式，为

社会公众提供更加优质的艺术创作欣赏体验。

1.3数字媒体艺术

数字媒体艺术诞生自上世纪，是计算机技术、数码设

备、录像摄影技术已经互联网技术彼此融合后形成的新型

艺术表现形式。数字媒体艺术在时效性和互动性方面优势

明显，可以为欣赏者就艺术展品发散自身感知与联想的过

程赋能，同时还可以在一定程度上如实展示社会公众熟悉

的热点话题，实现良好的公共性、大众性和流行性表现，
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大幅降低社会公众参与艺术欣赏的门槛的难度。相较于

表现形式较为沉稳的装置艺术，数字媒体艺术更显精致脆

弱，同样也因此获得了更加多样化的表现形式，进而突破

传统二维三维之间的交互边界。

1.4行为艺术

行为艺术是指实现计划时间和地点，由艺术家和艺术

表演团体进行的行为所组成的新型艺术表现形式，需要在

时间地点选取和创作互动两个维度有所表现。行为艺术受

创作者所在时代和社会环境影响较大，同时实际可以实现

的艺术表现效果在很大程度上取决于艺术创作者的创作语

意。换言之，不同于上述当代艺术表现形式，行为艺术对

于艺术家和受众之间的交流互动更为看重，核心价值体现

在即时交互而非传统的创作结果留存。在美术馆的展陈展

览活动中，行为艺术看似在展陈展览兼容性表现较差，实

际却仍有部分行为艺术家在美术馆的展陈展览过程中做出

了相应的尝试与探索。

1.5科技艺术

自上世纪中叶起，现代科学技术为传统艺术领域带来了

较为可观的冲击，在艺术领域开拓出了科技艺术这一新型

艺术表现形式，具备显著的技术性、当代性和创新性特征

[2]。最初，科学技术在新型艺术创作过程中仅仅体现在物

理层面，为艺术创作者的艺术表达表现过程提供技术性的

支持。而在互联网信息时代到来后，科技技术逐步以科技

艺术的独立表现形式，具备了显著的艺术价值和艺术表现

力。究其本质，科技艺术与数字媒体艺术系出同源，均以

现代化的荧幕和光线发射器进行艺术表现，可以在原本静

态的美术馆展陈展览空间中形成负空间，以数字化的形式

拓展社会公众的观展游览视野。

2　当代艺术与美术馆展陈间的关系性分析

在明确分析展板展墙展壁一类产品的重要性之前，美术

馆应当更进一步地了解当代艺术与自身展陈工作之间的关系

性，具体可以从当代艺术的展陈诉求以及当代艺术与展陈空

间的关联性维度出发进行，确保后续有关展板展墙展壁一类

产品重要性的分析结果可以具备良好的切实性表现。

2.1当代艺术的展陈诉求

当代艺术具备不同于传统美术创作的形式，也就对实际的

展陈过程提出了更加不同的诉求，需要美术馆从物质属性、

联觉体验以及多维感知等角度出发如实把握实际的诉求。

2.1.1物质属性

在针对当代艺术进行展陈展览活动设计时，美术馆应当

意识到当代艺术提出的展陈诉求首先表现在物质属性这一

方面。物质属性并不是在单纯指代物质感与物质特征，而

是在表现具体物质在人的行动介入下具备原本所不具的特

殊赋予涵义。受物质属性这一展陈诉求影响，当代艺术具

备显著的独立性与不可不可复制性特征。根据相关研究可

以得知，在物质属性落实于展陈展览空间之后，可以在当

代艺术和传统二维交互绘画展品间做出本质上的区分，帮

助参观展览的社会公众分别进行感受和认知。

2.1.2联觉体验

联觉是指人的五官五感间彼此作用后并联形成的心理现

象，在当代艺术中也应用相对广泛，对美术馆传统以视觉

交互为主的展陈展览提出了崭新的要求，需要美术馆明确

回应当代艺术在展陈展览方面提出的联觉体验诉求，充分

展现当代艺术展品的艺术价值[3]。在当代艺术的联觉体验诉

求的作用下，观赏者不再是单纯依赖视觉的观赏客体，而

是可以凭借多维感官促成不同于以往的空间立体感知。考

虑到联觉体验在一定程度上进一步拓展艺术与美术馆家住

空间的双向影响通道，美术馆还应就现有的展陈展览空间

设计进行创新，确保当代艺术对于联觉体验提出的具体需

求可以得到充分的满足。

2.1.3多维感知

在当代艺术实际的创作表达过程中，全方面与多维度较

为核心，推动当代艺术家不再仅仅关注特定时间点或静止

帧，而是逐步开始探索在艺术创作表达过程中的立体感呈

现。受此影响，美术馆在设计举办展陈展览活动时不再可

以仅仅关注传统展示良好一面的设计举办理念，而是应当

通过更加立体多维的空间设计，为观赏者提供越发多维的

感知体验。为此，美术馆在展出当代艺术展品时，应当更

加关注和重视展陈展览空间设计工作，确保当代艺术对展

陈展览提出的多维感知诉求可以得到有效的满足。

2.2当代艺术与展陈空间的关联性

当代艺术的多样化艺术表现形式不仅为艺术创作表达带

来了崭新的可能性，同时还为美术馆的当代艺术展陈展览

设计举办过程产生一定的影响[4]。在当代艺术作品展陈展览

的有力支撑下，美术馆可以透过更具针对性和专业性的角

度，提升展陈展览空间设计的实际质量，确保当代艺术作

品可以在实际的展陈展览过程中为社会公众带来良好的接

受体验。而在当代艺术作品和展陈展览空间之间，并不具

备直接关联性，而是通过观赏者这一主体实现关联。简言

之，美术馆在展陈展览当代艺术作品时，应当始终围绕观

赏者的接受体验进行展陈展览空间设计。

3　展板展墙展壁产品在美术馆展陈展览中重要性的

研究

在实际地研究展板展墙展壁一类产品在展陈展览中重要
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性的过程中，美术馆应当分别从展板展墙展壁产品在美术

馆展陈展览中的应用方向和重要性角度出发，以便确保重

要性分析结论可以如实反映这一类产品的重要价值。

3.1展板展墙展壁产品在美术馆展陈展览中的应用方向

在美术馆具体的展陈展览实践中，艺术性、文化性以及

展览性均是必不可少的核心，需要在实际的设计举办过程

中由此出发予以确保。因而美术馆不仅需要在展板展墙展

壁一类产品中明确标出艺术作品的展览名称和背景介绍，

同时还应从中表现较为充足的艺术性和文化性，确保展陈

展览活动可以充分实现其现实性的阿机制。为此，美术馆

应当充分利用展板展墙展壁一类产品，针对艺术作品背后

的文化性和艺术性进行展示，从观展体验和文化艺术接受

两个维度出发，确保艺术作品可以在实际的展陈展览过程

中充分实现其文化艺术价值。

3.2展板展墙展壁产品在美术馆展陈展览中的重要性

分析

在美术馆实际的展陈展览中，展板展墙展壁一类产品具

备较为可观的重要性表现，需要美术馆如实把握，并充分

地利用此类产品创新展陈展览过程。具体而言，美术馆应

从通过此类产品充分地呼应展览的中心主题，以此类产品

为依托统一展陈的内容及形式，为社会公众带来更加优质

的展陈游览体验等角度出发，明确认识此类产品所具备的

重要性。

3.2.1通过此类产品充分地呼应展览的中心主题

在美术馆实际的展陈展览过程中，展板展墙展壁一类产

品不仅可以帮助参观展陈展览的社会公众提供正确的方向指

引，同时还可以借此充分表达本次展陈展览的中心主题，帮

助观赏者对之后的美术作品欣赏体验初步形成认知[5]。具体

而言，美术馆应当利用展板展墙展壁一类的产品，层层递

进地进行引导和帮助，确保观赏者可以在持续接受中心主体

的过程中，帮助馆员节省更多不必要的介绍时间和介绍工作

量。因而可以说，展板展墙展壁一类产品在展陈展览中的重

要性首先体现在呼应展陈展览整体的中心主题。

3.2.2以此类产品为依托统一展陈的内容及形式

在实际应用展板展墙展壁一类的产品时，美术馆需要结

合特定展陈展览活动的需求把控应用方向，也就可以在实

际的方向把握过程中实现更加整齐划一展陈展览内容和形

式，为观赏者带来较为优质的艺术作品欣赏体验。与此同

时，展板展墙展壁一类的产品还可以为美术馆在展陈展览

过程中的文化艺术内涵表达过程赋能。因而美术馆需要充

分意识到，这一类产品的重要性同样还体现在依托于此推

动展陈展览内容形式实现高度统一这一方面，以便在实际

的展陈展览过程中予以实现。

3.2.3为社会公众带来更加优质的展陈游览体验

当前，美术馆所采用的展板展墙展壁一类产品在立体性

和三维性方面表现越发突出，也就可以在实际的展陈展览

过程中确保观赏的社会公众可以获取较为优质的展陈游览

体验[6]。为此，美术馆应当在实际应用此类产品时切实联动

展陈展览的空间设计，实现更加理想的展陈展览质量。

4　结语

综上所述，在国家高度重视社会主义文化建设的情况

下，美术馆作为公共文化传播单位占据着越发可观的基

础性地位，需要切实地确保和提升展陈展览的设计举办质

量，以便借助展陈展览这一形式履行公共文化传播职责，

助力国内文化事业更进一步的崭新发展。在此过程中，美

术馆在设计组织展陈展览活动时，实际的展陈展览方式方

法较为关键，尤其是展陈展览空间设计，更是可以直接决

定展陈展览活动是否可以取得相应的设计举办成果，因而

美术馆应当保持跟进和重视，确保展陈展览空间设计的科

学性和有效性。期间，展板、展墙以及展壁一类的产品可

以发挥较为可观的支撑性作用，需要美术馆由此出发创新

展陈展览空间设计，确保社会公众可以在参与展陈展览的

过程中获取良好的美术作品欣赏体验，切实发挥此类产品

的重要性作用。
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