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四川理县车厘子销售市场分析
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【摘　要】常见的竞争市场类型有四种：完全竞争市场、垄断竞争市场、寡头市场、垄断市场。据研究调查分析，目

前车厘子销售市场属于处于完全竞争市场和垄断市场之间的竞争多元化的垄断竞争市场。本文通过问卷调查对车厘子市场

分析，运用SWOT分析四川理县车厘子销售市场。
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Analysis of the sales market for cherries in Lixian 
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[Abstract]  There are four common types of competitive markets: perfect competition market, monopolistic competition market, 
oligopoly market, and monopolistic market. According to research and analysis, the current sales market of cherries belongs to a 
monopolistic competition market with diversifi ed competition between perfect competition market and monopolistic market. This article 
analyzes the market of cherries through a questionnaire survey and uses SWOT to analyze the sales market of cherries in Lixian, Sichuan.
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1  产业竞争市场类型

根据调查，笔者认为车厘子市场大多涉及完全竞争市场

与垄断竞争市场，所以本文着重介绍这两个市场。

1.1完全竞争市场

完全竞争市场：现在市面上的车厘子销售商，不仅仅像

以前一样绝大部分来自于智利，而是新兴出了很多包括国

内国外的车厘子品牌。很多散户、农户也开始自主种植，

通过销售农家车厘子来增加客观收入。通常他们是难以凭

借一人来晃动市场价格的。一般就近原则，同行之间价差

不会太大。这符合完全竞争市场的特点。

1.2垄断竞争市场

垄断竞争市场垄断竞争市场：车厘子市场有大量的销

售供应商和买家客户，国外智利生产的车厘子色泽圆润、

果实硕大、口感较好。如今国内汶川理县等地区生产的车

厘子品质也较优良，较智利车厘子相比，价格低廉。通过

车厘子的有效宣传，越来越多消费者购买，实现了“车厘

子自由”这一说法。但还有许多地区种植的车厘子质量较

差，而且还有一个不容忽视的原因；国内大多种植的车厘

子是农户个人散种的，也就说普遍存在着缺乏标准等级区

分的概念，总体来说市场上车厘子产品质量差距较大。同

时销售商可以随意进入和退出市场，也可以适度适当地调

整产品价格。这符合垄断竞争市场的特征。

2  市场分析

2008年地震以后，为复苏当地经济，理县政府引入车

厘子大红灯，带领当地农民种植车厘子复兴经济。地震后

的三四年，不断摸索学习该类品种的种植，车厘子的产量

达到预期效果。近几年，在全国上下开展精准脱贫的大热

潮下，理县各级政府人民在国家的帮助下向各地销售车厘

子，产品品质好，价格便宜，受到了许多消费者的喜爱。

由此大红灯车厘子带领该地农民脱贫致富。这也使得不少

外出务工人员回乡发展，带动当地经济。近些年，车厘子

的种植技术也在不断创新，也在引入新的适宜当地种植的

车厘子品种，由此满足人们在不同时节都可吃到车厘子。

进口智利车厘子为主要竞争产品，黑珍珠成熟售卖在

12月份到3月份左右时期，智利车厘子进入国内市场与之较

量，凭借物美价廉的优势，当前国内黑珍珠车厘子的品质

也可与之抗衡。

3  市场调查结果与分析
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采用问卷调查。此次车厘子问卷调查参与调查人员共有

211位来自各年龄段、各职业的热心网友。

 图1 购买水果次数

根据图1购买水果次数扇形图所示。大多数人在一个月

内购买水果的次数在0-2，3-5（次）的段位较多，一共占

65.4%。相比较之下，一个月内购买水果六次以上的一共占

34.60%，由此悬差可见，我们整个水果贸易的市场还有很

大的开发空间，等待着开发。

 图2 月购买水果金额

近年来各地区的经济飞速发展、GDP人均也从疫情骤降

后逐步回升。四川周边的农产品发展也得到了越多人的关

注与期待，根据图2可知虽说仍然很多人在一个月内购买水

果的金额投入低于一百元，占比29.38%。但是换个角度而

言，他们目前还没有投入轻奢水果，我们的同行竞争力（

轻奢水果）在这部分人群里是很少的。这群人内藏着车厘

子购买者的几率是最大的，是最大的车厘子购买潜力股。

有近一半的调查者（47.87%）每月花费在水果上面的金额

是100-300人民币，精品产品就是吸引这大部分的水果中

级消费者。针对于300以上的水果高消费者，一共为22.75%

。3J高品质产品能够拼占一席之地。

图3 可接受的价格

211份调查问卷里共有146个人选择车厘子的因素是果肥

鲜美，结合这个可接受价格数据图3来看，75.83%的消费者

能够接受的价位是60元以及以下，如果同时能够保证购买

到的车厘子是果肥鲜美这种品质级别的，那么在目前这个

市场上是非常少见的。物美的不少，价廉的也很多，可是

两个优点同时兼具的品牌正是大家期待出现的。2J产品就

是主要针对大众群体，在市场上占据了一定地位后，明星

3J产品打下了厚实基础。

4  竞争优势：基于SWOT模型分析

优势S：

1.10℃左右的温度是最适合车厘子萌发期发展的，而对

于开花期的车厘子则需要15℃左右的温度，20℃左右的气

温适宜成熟期的车厘子。理县年平均气温在 10-13°C，基

本满足车厘子气温需求。全年日照时间在2600-2800小时，

年降雨量500-650cm 光照条件优良，理县土质疏松，有保

水肥力强的砂壤土。活土层在 40-60cm 以上，土壤PH值为

6.0-7.5，土壤总盐含量 0.1%以下。1米处的地下水使土地

不易积水。因此培育的车厘子果实大、糖分含量高，是市

场上少有的优质车厘子。 

2.由于理县地理海拔，车厘子成熟期在五月中旬，相对

较早，可以优先暂居市场。

劣势W：

1.理县科学技术较为落后，机械化水平低，种植车厘

子成本高。2.理县地势崎岖，交通运输不便且运输方式单

一，难以扩大市场。3.理县引进车厘子时间短，种植经验

较少。4.理县车厘子宣传力度不够，且同时农户多为分散

经营，一家一户种植模式，使得技术转播受阻、标准化生

产程度低、成本高、产品品质参差不齐、不能共同抵御市

场风险，集群效应不够，品牌效应弱。

机遇O：

1.政府对少数民族给予政策、资金支持。2.国民收入水

平提高，有消费较高价水果——车厘子的能力。3.车厘子

产业培育相对难度较大，不易”跟风”车厘子的产、运、

销、加等产业体系建设要求严密，不易”跟风“生产。

挑战T:

1.车厘子保鲜运输难度大。2.车厘子多为农户私人种

植，内部竞争大，难以统一抵抗外部竞争及市场风险。
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