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綦江奈李产业发展中的问题及对策研究

崔志霞　张建升

重庆三峡学院财经学院，中国·重庆　万州　404020

【摘　要】綦江奈李是重庆市綦江区隆盛镇振兴村的特色果树品种，具有很高的营养价值和经济价值，深受广大群众

的喜爱。本文以隆盛镇振兴村綦江奈李种植为研究对象，分析了奈李产业发展中存在的品种单一、机械化水平不高、发展

模式单一、果品加工能力差、品牌知名度低、销售渠道单一等诸多问题。最后，从品种改良及结构调整、完善基础设施、

强化农技服务、提高机械化水平、重视人才培养，创新发展模式、强化品牌宣传等角度提出了对策建议，以期促进綦江奈

李产业的高质量发展。
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引言

近年来，随着人民生活水平的提高，对果品的需求也越

来越大。李子是一种营养丰富的水果，酸甜可口，能促进

胃酸分泌，促进食欲。因李子含有较高的抗氧化剂，所以

也被称为“超级水果”，具有很好的市场前景。但通过实

地调查分析发现，随着产业的不断发展壮大，许多生产问

题也随之产生。笔者根据綦江区隆盛镇奈李产业的发展现

状、存在问题，提出对策建议。

1　綦江奈李产业发展概况

重庆市綦江区隆盛镇振兴村位于綦江区北部，北连巴南

区，东连南川区，南连万盛经开区，与永桐新城接壤，整

村呈现“两山夹一槽”南北纵向峡谷地形地貌特征。该村

幅员面积10.9平方公里，距綦江城区20分钟可达，主城区

40分钟，交通十分便捷。这一地区属亚热带湿润气候区，

具有四季分明的气候特点，冬暖夏热，日照充足，雨量充

沛，气候温和，无霜期长，年平均气温20℃，年总降雨量

为1100毫米，海拔200—800米，土地肥沃，没有污染源，

是建设生态优质农产品的好地方。綦江奈李从90年代开始

引入，历经二十多年的本地栽培实践。据相关数据统计显

示，振兴村綦江奈李种植规模总覆盖面积约3100亩，种植

树苗约15万株，年产量约40万斤，产值达800万元。果树一

般在7-8月间成熟，果子青翠欲滴、果大型美，每个果实

重量一般在200克范围内，最大可达250克，成熟后青中带

黄，果肉呈淡黄色，核小肉厚、质嫩多汁，酸甜适中、口

感怡人，富含大量人体所需的微量元素，营养丰富。

2　綦江奈李产业发展中的问题分析

綦江奈李经过几年的发展虽然取得了较好的收益，但仍

存在着诸多问题。

2.1品种单一、抵御风险的能力不强

綦江奈李是隆盛镇振兴村主要果树产业之一。单品种集

中种植虽有利于形成地方特色产业，但由于农业劳动力结

构失衡，导致了新型职业农民的匮乏，制约了新技术、新

模式的推广应用，使其新品种研发和更新换代能力不足，

从而在早熟、中熟、晚熟期等错时上市的有利时机中，对

价值较高的稀缺品种研究不够充分，应对同质化竞争能力

不强，抵御风险的能力较弱，抗病虫害差等情况，在一定

程度上制约了该产业的发展。

2.2配套技术滞后，机械化水平不高

在田间生产管理装备上显得相对落后，部分机耕道密集

程度不高、灌溉设备相距较远这极大地限制了交通和运输

工作，导致李子量的下降或对其品质产生不良的影响。还

存在品种栽培技术还不够完善，比如种植密度不合理、施

肥不合理、病虫害得不到及时防治等问题。落后的生产技

术和设备以及关键技术的缺失在某种程度上都限制了李子

产业的持续发展。机械化程度不足，科技含量低，导致果

实品质、产量不合人意。若因自然灾害或管理不当而造成

减产，则会影响果农的生产积极性及经济效益。

2.3人才缺乏，发展模式单一

长期以来存在的城乡二元化结构，致使乡村劳动人口流

向城市，而留下的大多数都是老弱病残群体。这一类人口
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的文化背景普遍不是很高，不能运用科学的知识和技巧来

种植李子以及拓宽其他增收渠道，缺乏创新，还仅仅停留

在传统的销售模式上。要实现农业现代化，就需要更多的

青年劳动力，尤其是高科技人才，但由于农业科技人才的

匮乏，使得农业科技化水平不高，种植技术落后，产品质

量参差不齐，不能在市场上获得竞争优势，制约着綦江奈

李产业的可持续、稳定发展。

2.4保鲜技术落后、果品加工能力差

由于果品产量的增加，以及耐贮性差，常温下贮藏4

～5天后果实变软，严重影响商品质量，若短时间内不能出

售，则易腐烂，使果农蒙受损失。此外，由于没有全自动

选果机，采后的李果未经分级、无防护，直接混放在竹筐

内运入市场售卖，但其皮薄汁多，易伤果，直接影响果品

的商品化度。在加工方面发展落后，条件也比较落后，处

于保鲜设施设备少、档次低、长期贮存能力差的低水平状

态，难以满足鲜果深加工需求，还需尽快吸引并引进能够

深度加工李子的龙头企业，延长李子产业链，提高李子的

附加值。

2.5品牌知名度低，销售渠道单一

政府与各企业还未形成一个完全科学且全方位的品牌市

场战略和长远的发展策略，因此品牌开发和形塑的深度尚

有待加强，同时产品的生产规范也不一致，导致很难为綦

江奈李鲜果的存储、处理和推广构建一个完整的长期产业

链。许多果农几乎未对其产品进行适当的商业加工，只是

经过了简单的清洗和归类，就直接投放到了市场上。尽管

存在许多传统的线下营销方式，如产地和供应商的批发销

售，文化节庆的展览、博览、产销活动等，但线下销售渠

道中仍然很少有专门的零售店或者是由大众共同参与的销

售店铺，因此，农民们迫切需要一条稳定可靠的销售渠道

来增加自己的收入。

3　促进綦江奈李产业高质量发展的对策建议

3.1进行品种改良及结构调整

水果产业要实现高质量发展，品种更新是果业发展的先

决条件。綦江奈李生产过程中所遭遇的主要难题表明，在

短时间内如果贮藏、加工没有得到妥善处理，那么要想有

效应对这些问题，则必须采取品种的改良和调整。注重品

种的研究开发与技术更新，让科研人员走出办公室，将科

学的栽培管理技术带到田间，根据当地的实际情况研发出

更多的高品质品种，提高品种的抗病虫害能力。只有持续

增加对李子品种创新的支持，通过科技进步使綦江奈李焕

发更多的活力，才能有效应对市场上的各种挑战。

3.2完善基础设施，强化农技服务，提高机械化水平

奈李产业发展迅猛，大多数地方已建立果园，但在实地

调查中发现部分地方农机耕道还未全覆盖、灌溉设备及栽

培设备还比较落后。针对这一现象应对各种政策援助进行

更好的优化，尤其是在果园基础设施上提供一系列有针对

性的支持措施。在供电、用水、财政、税收和信贷战略等

各个层次上给予更多的支持。依托互联网平台，设立咨询

网站、公众号等，为果农解决当前问题提供便利。在机械

化水平上因受地形制约，果农劳动强度大、成本高，而人

工喷药又会给果农带来一定的健康风险，科技特派员可以

将先进的果园机械化生产技术引进来，并在此基础上，对

果园宜机化改造和现代智能设备进行配套，如：利用农用

无人机、高空喷洒农药、水肥一体化滴灌、轨道运输车等

解决劳动力短缺、技术落后等问题，增强管理效率，削减

支出，提高利润。

3.3重视人才培养，创新发展模式，推进“农旅”融合

大力培育新型职业农民，完善果树技术人才培养体系，

提高基层果树技术人员专业水平和综合素质，强化村镇果

树技术服务力量配备。当地政府还应不定期聘请果树专家

针对李子栽培管理技术等方面开展技术培训、指导，要着

重管理果园中的耕除草、施加肥料、修剪树木和形状、修

剪花卉和果树，以及综合应对病虫害这些配套技术。根据

果农偏好，定期带领他们到外地示范果园进行实地学习，

以增进他们的种植技能和应用。利用人才资源，借助在传

统的销售模式上进行创新，积极发展其他模式。例如：观

光旅游业、果园采摘、教育科研、林下养殖业等。同时结

合“綦江奈李”的赏花摘果体验对游客的吸引力，对乡村

文化内涵进行挖掘，在展示传统风情的同时，保持原有的

特色，建立起一套内容丰富、品位丰富的乡村旅游产品体

系。同时鼓励集中连片开发，发展乡村旅游－－产业开发

综合体；组建乡村旅游（种植）专业合作社、专业旅游
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公司，以“专业合作社+农户（景区）”“公司+农户（景

区）”为纽带，将零散的景区串联在一起，推动旅游向专

业化、集约化和规模化发展。

3.4加强引进深加工企业，改善贮藏保鲜效果

近几年，李子滞销严重，价格大跌，大多数果农都是

低价出售，有的甚至因成本太低而烂在地里。綦江奈李上

市时间太短，运输和储藏都不方便，往往刚刚上市，买上

一次两次就没了，要想再吃，得等到明年才行。为了延长

销售期，应协同加强贮藏和保鲜技术的研究，同时，要加

强采收后的商品化加工能力，严格把握分级包装、分级销

售的原则；政府积极招商引资，引进深加工企业，建立冷

链物流体系。例如，建立恒温库房；把当季未卖完的李子

放进恒温库里，不仅给李子上了一道保险，还延长了李子

的上市时间，并能为李子的价格保值，增加抵御风险的能

力，增加收入，也可以为村子里的其它瓜果蔬菜提供仓储

服务。

3.5注重品牌建设，强化品牌宣传

政府应积极引导，围绕“提高质量，树品牌，扩市

场”这一战略思想，积极组织开展“綦江奈李”地理标志

保护。加强对地理标志的保护的同时加强品牌建设，打

造区域品牌，增强市场竞争力。鼓励果业专业合作组织、

农业企业等各类组织或经营实体开展品牌建设，形成具有

地域特色的品牌。提高果品整体包装水平，规范标志、包

装管理，提高包装质量，增强质量意识，精品意识，品牌

意识。一是广播电台媒体广告宣传。可以邀请重庆电视台

到该村对果子及周围环境进行拍摄，最后制作宣传视频，

通过《重庆卫视》等电视电台节目进行播出或向主城区轻

轨、公交站台广告栏进行海报宣传，使人们对“綦江奈

李”有个初步印象，并先为后期果品上市的销售作铺垫。

二是利用新媒体工具如微信、微博、快手和抖音进行推

广。现代年轻人由于生活节奏快，既没有时间看新闻，也

缺少听广播的特性，可以通过微信、微博、快手和抖音等

多个平台进行点赞、转发来为綦江奈李进行宣传活动，增

加知名度。三是网络直播带货、软文营销等新兴营销手段

宣传。通过邀请网红知名主播进行网上带货形式把綦江奈

李推向网络，推向全世界。
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