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乡村旅游视角下特色农产品营销研究综述
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【摘　要】在新时代背景下，乡村振兴战略被视为推进“三农”任务的核心以及加速乡村的现代化进程和促进地区经

济增长的关键策略。农业产业的兴旺发达是关键，但其经营的核心在于强化农业的特长。这需要根据当地条件，推动当地

资源的开发与利用，并着力于农产品的市场营销，这对农业的进步具有巨大的意义。

【关键词】乡村振兴战略；农产品营销；农业产业

引言

2018年文化和旅游部发布了一系列推动乡村旅游可持

续发展、提高乡村旅游质量、加快形成乡村发展新动力的

指导意见，并提出到2022年，基本形成布局合理、类型多

样、功能完善、特色突出的乡村旅游发展格局的主要发展

目标。旅游行业作为经济发展的重要引擎，具有显著的乘

数效应，而农产品营销在乡村旅游中的地位也日益凸显。

当这两者相互融合，将会为我国农村地区带来诸多积极影

响。推动旅游与当地特色农产品营销的深度融合，能够拓

宽农产品的销售渠道，提高其市场影响力。这样一来，农

村地区的产业结构将得到优化升级，为农业产业的集约

化经营奠定基础。这将有利于解决我国农村地区的发展问

题，提高农民收入，进一步推动“三农”问题的解决。

1　乡村旅游视角下特色农产品营销存在的问题

在乡村旅游视角下，当下特色农产品营销存在的问题主

要集中于产品同质化严重且缺乏独特的卖点、营销渠道单

一且缺乏多元化的销售渠道、品牌战略产品品牌建设不足

且缺乏品牌意识并伴有“搭便车”现象、包装档次不高且

缺少文化特色、旅游和营销关联性不强等问题。学者王新

越等（2019）认为乡村旅游竞争力水平呈现出明显的空间

差异性，资源禀赋、自然环境、经济基础及客源市场、旅

游产品销售能力等都是不同程度地影响乡村旅游竞争力的

因素，只有破解乡村旅游发展的制约性因素，才能提高其

竞争力，推动当地农产品营销[1]。

1.1产品同质化严重，核心竞争力较弱

在乡村旅游视角下，当下特色农产品营销存在的问题主

要集中于产品同质化严重且缺乏独特的卖点。以传统技术

为主且技术水平落后。虽然各地乡村旅游发展如火如荼，

但从模式、产品等方面看，盲目跟风、高度相似甚至雷同

的现象屡见不鲜。各地都在争相推出所谓的“特色”农产

品，然而这些产品大多相互之间同质竞争，提供的都是同

一种类的产品和服务，真正能够成为核心IP的并不多[2]。乡

村旅游产品过于单一，缺乏主打型与深度化产品。许多地

方在打造乡村旅游品牌时，往往只停留在表面，缺乏深入

挖掘和精心打造[3]。

1.2文化发掘不深，可持续力差

乡村旅游农产品营销文化要素发掘不够深入，可持续

发展活力不足，发展模式简单，区域特色不够鲜明[4]。乡

村旅游对农产品营销的带动作用不显著，尽管各地资源禀

赋不同，但在营销模式上大致认为都呈现出同质化现象，

很多并未形成特色的旅游带动农产品营销的模式。余潞等

学者（2022）发现许多地方在乡村旅游的开发过程中，过

于注重商业利益的追求，却忽略了产品的文化价值挖掘。

这种短视的行为不仅让游客感到失望与厌倦，也让乡村的

文化底蕴在商业化的浪潮中逐渐流失。同时，景点商业化

严重的问题也愈发凸显，过度的商业开发让原本宁静祥和

的乡村变得喧嚣与浮躁，游客难以在这里找到心灵的归宿

与安宁[5]。

1.3营销渠道单一，市场竞争力弱

在农旅结合背景下，农产品营销与乡村旅游的关联性不
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强。游客在乡村旅游的过程中，往往只是被美丽的风景所

吸引，而对当地的特色农产品知之甚少，游客难以形成对

当地农产品的深刻印象和购买意愿，这也进一步制约了农

产品营销的发展[6]。学者李德武（2021）深刻剖析了乡村旅

游活动中农产品营销渠道的诸多症结，他认为农产品在营

销过程中普遍存在着效率低下、营销渠道的单一与缺乏多

元化的销售渠道的问题。其原因，主要体现在主体发展不

成熟、结构不合理以及政府支出不到位等方面[7]。

政府在推广特色农产品和增强市场推广方面的作用有

限。政府未能充分利用认证非物质文化遗产等方式来推

广特色农产品，缺乏有效的宣传手段来增强市场推广效

果。此外，政府对于原产地消费策略的运用不够充分，

未能通过限制销售区域等方式来鼓励消费者购买具有特

色的农产品，从而影响了消费者与特色农产品的直接接

触和购买体验。

1.4缺乏自主品牌意识

品牌战略产品是引领地方特色、塑造地方形象的重要

载体，但当前品牌建设却显得捉襟见肘。许多地方在品牌

建设上缺乏足够的意识和投入，导致产品缺乏鲜明的个性

和特色，难以在激烈的市场竞争中脱颖而出。一些地方还

存在着“搭便车”现象。包装档次不高、缺少文化特色也

是当前农产品营销中的一大问题。许多产品的包装简陋、

缺乏设计感，无法吸引消费者的眼球；同时，产品也缺乏

文化内涵，难以形成品牌故事和文化底蕴，难以在消费者

心中留下深刻印象。品牌化的缺失，导致农产品销售渠道

狭窄。

2　对策和建议

2.1制定质量标准体系，优化产品质量

在农产品质量方面，要严格制定农产品的质量标准体系

来增强质量意识和品牌意识，提高农产品的质量档次，减

少以次充好现象，生产销售绿色生态有机农产品，推动具

有生态山乡和地域特色的绿色农产品进入旅游市场，提高

核心竞争能力。

2.2深入发掘文化，增强可持续发展能力

加强当地文化渗透，增强农产品地域性、体验性，将地

方文化特色融入营销过程，美化产品包装，发挥地理标志

的背书作用；深入研究了地方特色，并与乡村振兴策略相

结合，发掘特色旅游食品的食用、文化和营养价值，建立

当地独特的旅游食品品牌。学习欧盟乡村旅游中特色农产

品发展的成功经验，挖掘产品的特色文化内涵，将文化元

素加入农产品品牌建设中，传递了农产品的传统历史、风

俗文化[8]。

2.3丰富营销手段，提高市场竞争力

地理标志与旅游市场、农产品营销有着天然的联系，

以旅游市场为重点，提高地理标志的知名度，能够带动农

产品营销。在乡村旅游和特色农产品营销关联融合方面，

创新乡村旅游高质量发展的模式，通过“农业＋乡村旅

游”“节庆＋乡村旅游”“文化＋乡村旅游”等模式，聚

焦聚力产业融合，推进乡村旅游与农产品营销融合，将旅

游消费者群体的个性化体验与农产品市场营销紧密相连，

为他们打造独一无二的体验，并引导他们积极购买和消费

当地的特色农产品。此外，政府可以通过多种方式发挥作

用，例如通过认证非物质文化遗产来推广特色农产品，或

者通过有效的宣传来增强市场推广。原产地消费是一种限

制销售区域的做法，即只有在产品产地才能买到该产品。

这种策略不仅鼓励消费者重视购买具有特色的农产品，还

增加了旅游者对这些产品的直接购买。

2.4树立品牌意识，提高品牌效应

继承和弘扬仪式在特色农产品推广中的重要作用；通过

提供完全本地化的体验，让他们能够亲身感受那份纯朴与

真挚，可以有效促进特色农产品的营销。建议立足于本土

独特的文化或地理特征，强调农产品品牌的差异性；将农

产品中具有的仪式的元素适当开发成具有表演性以及体验

性的项目。

加大对品牌建设的投入，提升产品个性化和特色化水

平，以使其在市场中更具竞争力。同时，要建立健全品牌

保护机制，严厉打击“搭便车”现象，维护品牌形象和权

益。举办培训活动、引进现代农业技术等方式，提高农民

的受教育水平和创新意识。鼓励农民学习现代科技知识，

掌握先进的农业生产技术，提升农产品的品种、品质和包

装水平，打造农产品绿色加工体系，加强与高校、科研机

构的合作，引入更多创新资源，推动农产品创新和差异化
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发展。从包装设计入手，提升产品的视觉吸引力。引入专

业设计团队，结合地方文化特色，打造具有独特魅力的包

装风格[9]。加强旅游与农产品营销的结合，形成互动和融合

的发展态势。通过举办农产品展销活动、开发特色农产品

旅游线路等方式，将农产品纳入旅游产业链中，让游客在

旅游过程中能够了解和购买到当地的特色农产品。同时，

利用旅游平台推广农产品，扩大销售渠道，实现规模化经

营和品牌化发展。

3　思考

随着政府对农村问题给予了前所未有的密切关注，乡村

旅游与当地特色农产品营销的融合发展也日臻成熟，为农

村经济的繁荣注入了新的活力。虽然学术界对这种发展模

式进行了深入研究，但在实践中仍然存在差异。众多乡村

旅游目的地在农产品营销上仍面临许多挑战。国内研究者

在乡村旅游及特色农产品营销的相关群体和旅游企业管理

方面仍有不足，对乡村旅游中农产品的标准化和特色化研

究尚未成熟。在研究方法上，他们主要采用定性分析和案

例研究来探讨乡村旅游对农产品营销的影响，而定量分析

的使用相对较少。从乡村旅游的角度来看，特色农产品的

营销现状并不理想。尽管乡村地区拥有丰富的旅游资源和

产业优势，但这些优势并没有有效地转化为商品和市场优

势，导致特色农产品在区域经济发展和农民增收中发挥的

作用不够显著。这种状况不仅限制了乡村旅游的发展，也

制约了特色农产品的市场拓展和品牌建设。现阶段虽然已

经开拓了很多新模式，比如利用网红经济带动乡村旅游，

以此再去带动当地农产品营销的模式，也有在乡村旅游中

利用农村电商来引流，但这些方式也存在着诸多问题，网

红人设崩塌和电商产品质量问题比比皆是。因此，在我国

乡村旅游背景下，我们必须根据农产品营销的实际需求，

因地制宜地发展具有独特特色的旅游模式。这样做能更有

效、更切实、更真诚地利用乡村旅游消费来提升农产品营

销的水平，进而促进我国农村经济的发展。此外，我们还

需着重保护和继承乡村文化，提升农民素质和技能，为农

村经济的发展带来新活力。乡村旅游与特色农产品的营销

之间存在着自然的关联。从乡村旅游的角度来看，对特色

农产品的营销是一个有待深入探讨的领域。有效利用乡村

旅游市场可以显著推动中国农村地区特色农产品的销售，

从而促进农民收入的增加和产业的繁荣。

参考文献：

[1]王新越,朱文亮.山东省乡村旅游竞争力评价与障碍

因素分析[J].地理科学,2019,39(01):147-155.

[2]王勇.高质量发展视角下推动乡村旅游发展的路径思

考[J].农村经济,2020,(08):75-82.

[3]董晓英.乡村旅游发展过程中农产品营销策略分析

[J].现代营销(下旬刊),2017,(10):74-75.

[4]田洪.科学审视乡村旅游发展的不足与瓶颈[J].人民

论坛,2019,(16):74-75.

[5]余潞,王茜,谢雅楠,等.网红经济助推乡村旅游产业

发展对策探究——基于山东省沂南县竹泉村的实地调研[J].

山东师范大学学报(自然科学版),2022,37(02):146-162.

[6]冉燕.乡村旅游发展背景下的农产品营销对策[J].农

村经济与科技,2017,28(12):2.

[7]李德武.农产品营销渠道优化：问题与对策[J].农业

经济,2021,(08):114-116.

[8]吴剑豪.乡村旅游生态价值转化机制研究——基于生

态文明的思考[J].重庆三峡学院学报，2022,38(4)：38-50.

[9]程莉，郭可馨，田泽升，等.重庆乡村产业生态化

发展评估体系构建及水平测度研究[J].重庆三峡学院学

报,2022,38(3)：44-55.

作者简介：

冯昕雨（1999--），女，重庆三峡学院财经学院硕士研

究生，研究方向：农村发展。


