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新媒体在农业生态旅游推广中的创新实践

王姣姣

江西应用科技学院，中国·江西  南昌  330100

【摘　要】随着互联网技术的飞速发展，新媒体已成为信息传播与推广的重要渠道。农业生态旅游作为一种融合农业

与旅游业的特色产业，其推广模式亟待创新。本文深入探讨了新媒体在农业生态旅游推广中的创新实践，分析了新媒体的

特点及其在农业生态旅游推广中的优势，结合实际案例阐述了社交媒体营销、短视频推广、直播带货等创新推广方式的应

用，同时提出了新媒体推广过程中面临的问题及相应的解决策略，旨在为农业生态旅游的可持续发展提供有益的参考。
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1  引言

农业生态旅游是将农业生产、农村生活和生态环境有

机结合的一种新型旅游形式，它不仅为游客提供了亲近自

然、体验乡村生活的机会，也为农村经济发展注入了新的

活力。然而，在市场竞争日益激烈的今天，如何有效地推

广农业生态旅游，吸引更多的游客，成为农业生态旅游发

展面临的关键问题。新媒体以其传播速度快、覆盖面广、

互动性强等特点，为农业生态旅游推广带来了新的机遇。

通过新媒体的创新实践，可以打破传统推广方式的局限，

提高农业生态旅游的知名度和影响力。

2  新媒体的特点及其在农业生态旅游推广中的优势

2.1 新媒体的特点

新媒体是相较于传统媒体出现的一种新型传播形态，它

依托数字技术、网络技术与移动通信技术，借助互联网、

无线通信网、卫星等渠道，以电脑、手机、数字电视机等

为终端向用户传递信息与服务。其特点鲜明且优势突出。

交互性是新媒体的一大亮点，它打破了传统媒体单向传播

的桎梏，构建起信息双向互动的桥梁。用户不再只是被动

接收信息，而是能自由地对信息进行评论、分享，还能及

时向信息发布者反馈想法，实现实时交流，让信息传播更

具互动性。

即时性也是新媒体的重要特征，它能够实时发布与传播

信息，更新速度极快，用户无需漫长等待，就能第一时间

掌握最新资讯，紧跟时代步伐。个性化是新媒体满足用户

多样化需求的关键所在，它能依据用户的兴趣、偏好以及

行为习惯，为用户量身定制个性化的信息推荐与服务，让

用户获取的信息更贴合自身需求。多媒体性则为新媒体的

信息展示增添了丰富色彩，它将文字、图片、音频、视频

等多种媒体形式巧妙融合，以更加生动、形象的方式呈现

信息，极大地增强了信息的吸引力和感染力，让用户在获

取信息的过程中获得更优质的体验。

2.2 新媒体在农业生态旅游推广中的优势

新媒体在农业生态旅游推广中优势显著，为行业发展

注入新活力。在扩大推广范围方面，它彻底突破了地域与

时间的束缚，让农业生态旅游信息能跨越山海，传播至全

球各个角落，吸引海量潜在游客。借助社交媒体平台、旅

游网站等渠道，经营者能与不同地区的游客直接沟通互

动，有效拓展客源市场，使农业生态旅游不再局限于周边

区域，而是面向更广阔的天地。降低推广成本上，新媒体

堪称“省钱利器”。相较于传统媒体高昂的广告投放费

用，新媒体推广成本更低。经营者可在社交媒体平台免费

发布信息，还能通过制作短视频、开展直播等新颖方式宣

传，无需大量资金投入，就能达到良好的推广效果，这对

于资金相对有限的农业生态旅游项目而言，无疑是极具吸

引力的。

增强游客体验时，新媒体凭借图片、视频等直观形式，

将农业生态旅游的景点、特色活动与农产品等生动展现，

让游客在未启程前就能对其有初步印象。而且，游客还能

通过在线预订、在线咨询等功能，提前规划行程，使旅

游过程更加便捷、满意。促进口碑传播上，新媒体的互动

性发挥了关键作用。游客能轻松分享自己的旅游体验，社

交媒体上的美食照片、游玩视频等，如同一个个鲜活的广

告，吸引更多人关注，形成良好的口碑效应，为农业生态

旅游带来更多客源，形成良性循环。
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3  新媒体在农业生态旅游推广中的创新实践方式

3.1 社交媒体营销

在农业生态旅游推广中，社交媒体平台如微信、微博、

抖音等凭借庞大用户群体，成为不可或缺的重要渠道。农业

生态旅游经营者若想有效利用这些平台，可采取多种策略。

首先，建立官方账号是基础。经营者可在各大社交媒

体平台开设官方账号，将其作为信息发布的前沿阵地。定

期发布旅游景点的详细介绍，让游客提前了解景点的独特

魅力；发布特色活动的预告，激发游客的期待；推荐当地

特色农产品，吸引游客的关注。同时，注重内容的定期更

新，保持与粉丝的积极互动，及时回复他们的留言和评

论，以此提高账号的关注度和影响力，让更多人知道并关

注农业生态旅游项目。

其次，开展话题营销是亮点。结合农业生态旅游的特点

以及季节的更替，精心策划话题营销活动。比如在春暖花

开的春季，发起“赏花踏青”话题，鼓励游客分享在农业

生态旅游景点的赏花美照和精彩视频，营造出浓厚的春日

氛围；在硕果累累的秋季，开展“丰收采摘”话题，吸引

游客亲身参与农产品采摘活动，感受丰收的喜悦。通过这

些话题营销，能有效增加用户的参与度和粘性，让游客更

深入地参与到农业生态旅游的推广中来。最后，与网红合

作是助力。邀请旅游领域的网红、博主到农业生态旅游景

点体验，借助他们的影响力进行推广。网红们在自己的社

交媒体账号上发布旅游攻略、美食推荐等内容，能吸引大

量粉丝的目光，为农业生态旅游带来可观的流量，助力项

目发展。

3.2 短视频推广

短视频凭借简洁、生动又有趣的特质，收获了广大用户

的喜爱，农业生态旅游经营者可借此东风，利用短视频平台

制作并发布相关视频来推广业务。一方面，要展示景点特

色。经营者可以拿起镜头，去捕捉农业生态旅游景点的自然

风光，像清晨薄雾笼罩下的乡村田野，宁静而祥和；或是傍

晚时分波光粼粼的湖光山色，美得如诗如画。田园风光里的

金黄麦浪、翠绿菜畦，特色建筑中的古朴农舍、别致亭台，

都能成为视频中的主角，全方位展示景点的独特魅力，让观

众隔着屏幕也能感受到大自然的宁静与美丽。

另一方面，要记录活动过程。把农业生态旅游中的特色

活动，如充满趣味的农事体验、精彩纷呈的民俗表演、温

馨欢乐的亲子活动等，都一一记录下来，制作成短视频发

布。这些精彩瞬间能让观众直观了解到农业生态旅游的趣

味性和互动性，勾起他们参与其中的欲望。此外，制作美

食视频也不容忽视。农业生态旅游常与特色美食相伴，经

营者可拍摄农产品从种植、采摘到加工的全过程，再展示

农家菜、特色小吃等乡村美食的制作，美食视频定能激发

观众的食欲，吸引他们前往农业生态旅游景点大快朵颐。

3.3 直播带货

直播带货作为近年兴起的新型营销方式，正为农业生态

旅游推广带来新契机，农业生态旅游经营者不妨借助这一

方式，大力推广农产品和旅游套餐。

农产品直播带货方面，在农产品丰收时节开展活动正

当时。主播走进田间地头或农产品加工现场，将农产品直

接呈现在观众眼前，现场展示农产品的优良品质与独特特

点，比如色泽、口感等。同时，详细介绍农产品的种植过

程，从播种、施肥到收获，让观众了解其绿色天然的生长

环境；讲解农产品的营养价值，强调其对健康的益处。主

播还要积极与观众互动，及时解答他们关于农产品价格、

保存方法等方面的疑问。通过这样的直播带货，能有效拓

宽农产品销售渠道，让农产品走出乡村，走向更广阔的市

场，进而增加农民的收入。

旅游套餐直播带货上，经营者可精心推出农业生态旅游

套餐，并借助直播进行推广。主播要详细介绍旅游套餐包

含的内容，如住宿、餐饮、游玩项目等；说明行程安排，

让观众对旅游过程有清晰了解；公布价格信息，突出性价

比。此外，展示旅游景点的实景图片或视频，分享游客的

真实游玩体验，增强观众的代入感。为吸引观众购买，还

可提供一些优惠活动和福利，像折扣、赠品等，激发观众

的购买欲望。

3.4 虚拟现实（VR）和增强现实（AR）技术应用

VR和AR技术给农业生态旅游带来了全新体验，大大增

强了其吸引力。先说VR全景展示，借助VR技术精心制作农

业生态旅游景点的全景视频，游客即便还没踏上旅程，也

能提前身临其境感受景点的绝美风光。只需通过手机、电

脑等设备，就能观看全景视频，还能自由切换视角，把景

点的各个角落都瞧个遍，仿佛自己已经置身其中，提前规

划游玩路线，对目的地充满期待。再说AR互动体验，在农

业生态旅游景点设置专门的AR互动体验区。游客打开手机
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APP，扫描特定的标识或场景，就能触发虚拟的动画、音

效等。比如扫描一片农田，眼前就能呈现农作物从播种到

收获的生长过程，还能获取相关的知识介绍，让游玩过程

充满趣味性和互动性，使游客在游玩中学习，在学习中游

玩，留下更深刻的旅游印象。

4  新媒体在农业生态旅游推广中面临的问题及解决策略

4.1 面临的问题

农业生态旅游在新媒体推广中面临不少难题。内容质量

方面，部分经营者为博流量和关注度，发布的内容质量参

差不齐，虚假宣传、低俗内容等问题频出，严重损害了农

业生态旅游的整体形象。专业人才匮乏也是一大困境，新

媒体推广涉及文案撰写、视频拍摄剪辑、直播技巧等多方

面专业知识和技能，可当前农业生态旅游行业普遍缺少这

类专业人才，使得推广效果大打折扣。与此同时，随着新

媒体在推广中的广泛应用，竞争愈发激烈，众多推广信息

铺天盖地，农业生态旅游经营者要想从中脱颖而出，吸引

游客目光，难度不小。另外，数据安全与隐私保护问题也

不容忽视，新媒体推广需要收集和处理游客个人信息，若

数据安全措施不到位，游客信息就可能泄露，进而给游客

带来损失，这也给经营者带来了新的挑战。

4.2 解决策略

农业生态旅游若想在新媒体推广中取得良好成效，需

从多方面发力。提升内容质量是关键。经营者要树立正确

推广理念，重视内容的质量与真实性。发布信息时，要紧

密结合景点特色和游客需求，打造有价值、有吸引力的内

容。比如，深入挖掘农业生态旅游的文化内涵、独特景观

等，以生动有趣的方式呈现给游客。同时，加强对内容的

审核与管理，建立严格的审核机制，坚决杜绝虚假宣传和

低俗内容，维护农业生态旅游的良好形象。

加强人才培养不可或缺。要加大对新媒体推广人才的培

养力度，通过举办培训班、邀请专家开展讲座等形式，提

升从业人员的专业素质和技能水平。此外，积极与高校、

职业院校合作，开设相关专业和课程，为行业输送更多专

业人才，为新媒体推广提供坚实的人才支撑。创新推广方

式是突破。在竞争激烈的市场环境下，经营者要紧跟新媒

体特点和趋势，不断推陈出新。可利用大数据分析游客兴

趣和需求，实现精准营销；开展线上线下相结合的推广活

动，如线上直播互动、线下体验活动等，提高游客的参与

度和体验感。

加强数据安全与隐私保护也至关重要。要建立健全数据

安全管理制度，在收集和处理游客信息时，遵循合法、正

当、必要原则，采取加密、备份等安全措施，确保信息万

无一失。同时，加强对员工的数据安全培训，提高员工的

数据安全意识。

5  结论

新媒体在农业生态旅游推广中意义重大且前景广阔，

社交媒体营销、短视频推广、直播带货等创新实践方式，

为经营者带来了诸多好处。社交媒体营销能打破地域限

制，让信息传得更远，吸引更多潜在游客；短视频推广以

直观形式展现景点特色、活动过程和特色美食，增强游

客体验；直播带货则拓宽了农产品销售渠道，推广了旅游

套餐。不过，新媒体推广并非一帆风顺，存在不少问题。

部分经营者为博眼球，发布的内容质量参差不齐，虚假宣

传、低俗内容频现，损害了行业形象；专业人才短缺，导

致推广效果不佳；竞争日益激烈，如何在海量信息中脱颖

而出成为难题；数据安全与隐私保护也面临挑战，游客信

息若泄露将带来不良影响。

为解决这些问题，经营者需多管齐下。提高内容质量，

注重真实性与价值性，杜绝虚假和低俗内容；加强人才培

养，通过培训、合作办学等方式提升从业人员专业素质；

创新推广方式，结合新媒体特点开展个性化活动，如利用

大数据精准营销、线上线下联动推广；加强数据安全与隐

私保护，建立健全制度，采取安全措施，提高员工意识。

未来，新媒体技术不断发展，农业生态旅游推广机遇与挑

战并存，从业者需持续探索实践，以适应市场变化和游客

需求，推动行业可持续发展。

参考文献：

[1]张于婧,李玫瑰,王涵, 等.新媒体在农产品区域公用

品牌推广中的应用[J].农业展望,2021,17(2):6.

[2]郝长虹.新媒体技术在农业科技推广中的应用[J].赤

子,2019,000(002):121.

[3]王瑾.我国休闲农业可持续发展研究[J].改革与战

略,2018,34(1):4.

[4]李景如,吴迪.新媒体在农业大数据云服务平台推广

中的应用[J].现代农机,2021.


