
108

Capital and Market,财经与市场,(8)2025,4
ISSN:2661-3263(Print);2661-3271(Online)
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【摘　要】贵州中药企业的市场增长在很大程度上依赖研发投入的强度、结构与协同程度，资源禀赋与政策制度构成

增长的基础，而产业链环节的不均衡与外部竞争的加剧则形成制约。研究从研发投入与市场扩张的逻辑关系切入，提出规

模、结构与品牌三重维度的表征框架，并以内外变量的次序原则和政策环境下的稳健性为判别依据。结果表明，研发投入

与市场增长的关联具有显著的滞后性与非对称性，企业在资金配置、成果转译与链上协同等环节的表现直接决定市场扩展

的速度与稳健程度。
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引言

中药产业在中国国家战略中具有重要地位，贵州因药

材资源丰富而成为关键基地。贵州中药企业研发投入持续

增强，科研成果不断增加，但市场增长并未与投入强度匹

配。部分企业实现规模化突破，而多数产品仍停留在有限

区间，表明研发与市场间存在效率折损与传导不畅。《

中医药发展战略规划纲要（2016—2030年）》和《中医药

法》的实施，为研发提供方向与法律保障，也为市场扩展

营造制度环境。但国际竞争加剧、区域格局变化及产业链

协同不足，构成研发向市场增长传导的多重限制。研究其

关联性，有助于揭示产业逻辑并为战略提供理论支撑。

一、研发投入与市场增长的关联逻辑

（一）资源与制度的双重驱动

贵州中药企业的研发活动深植于特定的资源禀赋与制

度背景之中，道地药材的丰富性与科研机构的密集性为企

业提供内生动力，而国家层面《中医药发展战略规划纲要

（2016—2030年）》以及《中医药法》的正式实施，则在

法律与政策的维度确立了产业发展的战略地位。这种双重

驱动机制在现实中形成了既具地方特色又具有全国意义的

研发环境，既要求企业在技术路径上进行纵深探索，也要

求在政策红利与制度约束下实现合规与扩展。资源条件与

制度框架的交织，使研发投入不仅仅体现为资金与人力的

配置，更表现为对产业链整体竞争力的系统塑造[1]。

制度力量在宏观层面的作用表现为产业定位的提升与市

场预期的稳定，而资源基础的作用则更多体现为产品研发

的差异化优势与市场竞争力的形成。在贵州，丰富的中药

材资源与较为完备的科研支持体系为研发活动提供了稳定

供给，而政策导向与法律规范则在战略层面塑造企业的行

为逻辑。二者结合使研发投入的价值不仅局限于单个产品

的技术创新，而是在更大范围内推动中药产业链的集聚效

应与市场的持续扩容，为贵州中药企业的市场增长奠定了

坚实的基础。

（二）产业链的内外约束

研发投入与市场增长的关系不仅依赖资源与制度的驱

动，还深受产业链内部与外部条件的制约。贵州中药产

业链已经形成一定规模，但链条各环节的发展程度并不均

衡，上游药材种植较为发达，中下游的集中度和协同效应

却显得不足。内部结构的不均衡导致研发成果在转化环节

存在滞后与衰减，企业研发资源在不同环节之间的流动效

率受限，市场增长的动力因此在传导过程中出现折损。研

发与市场之间的紧密联动需产业链整体协调，而非孤立的

投入。

外部环境的变化对产业链形成新的压力与挑战。国际天

然药物产业的竞争加剧，其他省份中药产业的发展迅速，

跨界产业对中药市场的冲击频繁出现，这些因素在宏观层

面削弱了贵州中药企业的市场份额扩展空间。产业链的外

部约束使得研发成果即使在技术水平上具有优势，仍需面

对来自市场环境与行业结构的制约。内外两类约束共同作

用，使研发与市场之间的关系更为复杂，也要求在战略层

面构建多层次的协调机制，才能确保研发投入真正转化为
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稳定而持续的市场增长。

（三）研发与市场的传导瓶颈

贵州中药企业在研发投入与市场增长之间的传导过程中

呈现出多重瓶颈，这些瓶颈既来源于投入结构本身，也与

外部市场的接受度密切相关。研发成果需要经历从实验室

到产业化再到市场化的完整链条，而链条中每一个环节的

延迟与失衡都可能削弱整体的增长效应。投入的结构性偏

差、链条环节之间的协同不足以及数据与指标体系的不完

善，使得研发成果在进入市场之前已丧失部分竞争力，市

场增长因而无法与研发强度保持同步。

传导瓶颈的存在使得研发与市场之间形成了效率折损与

非对称响应，某些品种能够在短时间内实现规模突破，而

另一些品种则长期停留在低效益的区间。贵州省虽拥有120

家中药材加工企业，但真正形成强大市场影响力的品种屈

指可数，超过十亿元的产品仅有一例，这表明研发投入与

市场增长之间的耦合仍存在显著断层。研发投入的价值只

有在传导链条得到优化、指标体系更加科学的前提下，才

能在市场端展现出持久的竞争优势与增长潜力，这种优化

不仅涉及资金和技术的投入，还涉及制度、管理与产业协

同的全面提升[2]。

二、研发投入的结构与传导路径

（一）强度、结构与协同的三维刻画

贵州中药企业的研发活动具有明显的结构特征，资金、

人力与组织的投入强度构成了基本维度，研究方向在基础

研究、应用研究与成果转化之间的比例分布揭示投入的结

构层次，而产学研政金的协同关系则决定了整体资源整合

的效率。强度维度的不足导致创新动能受限，而结构失衡

使得成果难以顺畅过渡至产业化阶段，协同环节的薄弱更

容易造成研发链条断裂。

研发投入的三维刻画不仅是对数量的统计，更是对研

发效率与市场导向的整体评估。资金强度过低难以形成稳

定创新体系，结构倾斜使得基础研究与应用研究之间难以

形成良性互动，协同不足则削弱了企业在产业链内部的地

位。贵州中药产业中存在科研创新成果显著但转化率有限

的情况，说明研发活动与市场需求之间存在脱节。若强度

不足以支撑长期积累，结构无法支撑全链条布局，协同未

能支撑资源的有效流动，研发投入的效果难以稳定传导至

市场增长，增长动能在转化过程中逐渐被削弱。

（二）科研成果向市场的转译链

科研成果从学术层面走向市场层面需要经历连续的转译

过程，贵州中药企业的实践表明，科研创新虽在数量上具

有一定优势，但在成果转译链条中，许多阶段未能充分发

挥作用[3]。科研成果的品种化、规模化与收益化是转译链条

中的核心环节，中药品种的市场吸纳阈值决定了研发成果

能否实现产业化价值。

转译链的有效性依赖于研发投入的方向性与市场需求

的契合度，若科研创新停留在学术层面而未能实现商业化

价值，则市场增长无法得到显著推动。贵州中药产业中科

研成果的丰富性与市场份额的有限性之间形成了反差，说

明转译链条的衔接不足。在转译过程中，品牌建设、平台

优势与生产模式等要素扮演关键角色，缺乏完整链条的支

持导致科研成果停留在潜在价值阶段而未能释放为实际收

益。市场增长因而表现出不均衡性，研发投入的作用受到

显著削弱。

（三）效率时滞与非对称效应

研发投入与市场增长之间的关系并非即时显现，而是

存在明显的时间滞后，贵州中药企业的实践显示，研发成

果在经历立项、实验、验证、审批与推广等环节后才能进

入市场，每一个环节的延迟都会累积为整体的时滞效应。

这种滞后效应不仅削弱了研发投入的即时作用，还对企业

的资金周转与战略调整形成压力。市场增长的节奏因而往

往落后于研发活动的推进，企业必须在时间错位中寻求平

衡，否则研发与市场的关系将出现脱节。

非对称效应在不同层级的企业与不同规模的产品之间表

现尤为突出。贵州省虽然拥有数量庞大的中药加工企业，但

在市场增长层面真正形成全国影响力的品种极为有限，说明

研发投入在部分领域能够实现高效率转化，在另一部分领域

却长期处于低效状态。这种非对称性揭示了研发投入与市场

增长之间存在显著的不均衡关联，强势品种能够快速积聚市

场份额，而弱势品种在长期投入后仍难以突破瓶颈，最终导

致整体增长表现出集中性与脆弱性并存的格局。

三、市场增长的表征与判别准则

（一）规模、结构与品牌三重维度

贵州中药企业的市场增长需要在规模、结构与品牌三重

维度中得到整体性表征。规模层面体现为销售收入的逐级

扩展，从亿元级到十亿元级的数量分布揭示了市场扩张的

层次性，其中36个品种的收入超过亿元，7个品种突破5亿

元，而真正达到十亿元规模的仅有1个，这种递进式分布呈
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现出市场增长的集中化趋势。结构层面表现为产业链上下

游的关联与分布，贵州在种植与加工环节拥有资源与产能

优势，但在下游终端产品的集中度与协同效应方面存在不

足，使得市场增长在结构分布中呈现出不均衡格局[4]。品牌

维度则涉及企业在产品推广与市场认知中的影响力，品牌

影响力有限导致研发成果难以转化为持久的市场优势。

三重维度之间并非孤立存在，而是相互交织、相互制

约，规模的扩展需要结构的支撑，结构的优化需要品牌的

提升，品牌的溢价又反过来推动规模与结构的升级。贵州

中药企业在规模扩张过程中，因缺乏足够的品牌带动而使

增长存在天花板效应，在结构层面，产业链的协同不足造

成增长动力的分散。市场增长的系统表征因而必须置于规

模、结构与品牌的多维交互中，才能揭示研发投入与市场

表现之间的深层逻辑关系。

（二）内外变量的次序原则

市场增长的判别需要遵循内外变量的次序原则，企业在

研发成果的转化过程中，首先受到产业链内部变量的直接

作用，包括资源禀赋、研发强度与协同水平，这些内部变

量决定了企业能否形成稳定的产品供给与竞争优势。在内

部条件稳定的前提下，外部变量才会对市场增长形成决定

性影响，贵州中药产业的实践表明，资源丰富与科研成果

显著构成了内部变量的优势，而协同不足与转化滞后形成

了内在掣肘，外部变量在此基础上进一步放大或削弱增长

效果。

次序原则意味着市场增长的分析不能将内外变量并列

对待，而应当在逻辑顺序上先确认内部条件的作用，再将

外部环境的影响纳入评估框架。贵州中药企业的增长路径

中，内部变量的不均衡使得研发成果的市场化步伐受阻，

外部变量即使存在政策支持与需求扩张，也难以完全抵消

内部缺陷带来的限制。市场增长的判别因此必须以内部

变量为起点，以外部变量为拓展，形成由内而外的层级逻

辑，才能在评价中获得更高的科学性与解释力。

（三）政策与竞争格局下的稳健性

在国家战略与法律框架的护航下，贵州中药企业的市场

增长表现出一定的制度稳健性，《中医药发展战略规划纲

要（2016—2030年）》和《中医药法》的实施赋予产业发

展明确的方向性，使研发投入能够获得长期的政策保障。

制度优势不仅提供了企业在市场扩展中的信心，也在一定

程度上缓解了外部环境不确定性带来的冲击。然而这种稳

健性并非绝对存在，而是在政策与竞争格局的互动中形成

相对的平衡状态。

全球天然药物产业的崛起、其他省份中药产业的加速

布局以及跨界产业的渗透对贵州市场构成外部压力。面对

这种竞争格局，贵州中药企业的市场增长需要在政策支持

的基础上建立更加坚韧的结构，以应对跨区域与跨产业的

挑战[5]。稳健性的判别不仅依赖政策层面的延续性与执行

力，还取决于企业在研发投入与市场开拓之间形成的抗压

能力。当竞争格局加剧时，企业若缺乏足够的研发成果与

市场影响力，则政策红利难以转化为长期优势。因此，市

场增长的稳健性应被理解为在政策与竞争双重背景下的动

态适应，而非静态保障。

结论：

贵州中药企业的研发投入与市场增长之间存在紧密而复

杂的关联，资源基础与政策制度为增长提供了长期支撑，

但研发成果在转译链条中存在显著折损。规模扩张受制于

结构性不均衡，品牌影响力不足限制了市场的纵深发展。

研究表明，研发投入的效益表现出明显的时滞与非对称，

强势品种能够迅速转化为市场份额，而弱势品种长期受限

于协同不足与投入分散。市场增长的稳健性取决于内部变

量的优化与外部环境的适应，研发与市场的互动模式因而

成为贵州中药产业竞争力的关键核心。
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