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1  中职学校现行市场营销教学中的问题

1.1 教学观念陈旧，不能调动学生的主动性和积极性

长期以来，我国的各类教育都受到前苏联教育理论的影

响，形成了以学科或知识为基础的教学方式，教学的本质是

运用被动学习的“碰撞”。教学内容有利于学生和学科体系，

强调教学内容的科学性、系统性和完善性，但实践性不强，职

业教育并没有完全摆脱这种丰富的知识和阅读技能、重理论

的方法和轻应用的学习模式的影响，一些职业学校按照普高

模式办学，学生缺乏学习的积极性和主动性。

1.2 学生学习基础低，缺乏自信

大多数中职学生没有取得进入小学的成绩，他们对参加

高中入学考试和进入职业学校感到沮丧。根据加德纳的多元

智力理论，一个人的智力不仅取决于他在学校的表现，还取

决于他在现实理性的环境中解决问题和创造的能力。中学生

是一个具有特殊智力倾向的群体，即潜能不足、学习成绩或

行为暂时不发达的学生，当然，问题不仅在于学生本身，还

在于学生的长期期望有问题。

1.3 教材内容不丰富，更新慢

如今，专业高中的市场营销类书籍似乎很多，但大多数

都是类似的，很多都是高等教育教材的拷贝，很多最新的商

业惯例没有及时补充。学生手中的课本和老师教的完全不同，

书本变得看不见了。

1.4 教师素质不高

从专业市场的现状来看，缺乏实践仍然是一个普遍现象，

教师素质也参差不齐，其中一部分是从其他文科班转学的，

师范院校市场营销学位很少，这些教师缺乏足够的理论和实

践经验，进入教学场所后，由于教学任务繁重，学生管理压

力大，社会实践的时间往往难以保证，教师离开实践的现象

不可避免。

1.5 缺乏培训实践

这是专业高中普遍存在的一个问题：市场营销高峰关注

度低，投入少，很多专业高中还没有建立营销模拟室，无法

为学生提供营销培训和实际需求。有足够的校外培训基地，

虽然有些学校已经建立了自己的营销模拟培训室，模拟实训

室与真实的营销环境有很大的不同，一些营销实践中的问题

不能通过墙式培训来解决，学生不能很好地利用它，不能了

解社会营销人才的真实需求。

2  对中职市场营销课程教学改革的一些建议

2.1 完善师资选拔，为学生营销打下基础

一方面，要聘请大量的公司营销专家为学生授课，担任

校外学生的导师；同时，要统筹公司教师参与营销活动的全

过程，岗位培训，与公司建立长期合作关系，不仅是学校的
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法宝，与公司一样，还可以帮助教师在以后的课程中，更好

地结合公司的现状，改进教学内容，丰富良好的营销实践或

课程在营销实践中的失败，从而提高学生运用基本理论知识

进行分析和解决的能力。弹性。

2.2 利用引导式教学激发学生学习兴趣，树立营销理念

市场营销是一门与生活紧密相连的学科，教师需要了解

这一功能，当他们学习到一些知识点时，他们可以将所学的

书籍和知识与学生所了解的现实生活联系起来，使学生从感

性认识逐步发展到理性认识，树立深刻有效的营销观念。

2.3强化解决方案的导向、自主导向和扎实的学生营销理

念

“师不学”，所以中职教育市场化必须从根本上改变被动

学生的学习状态，不仅要满足学生的学习需求，同时也要引

导他们让学生“学”和启发学生。优秀的学习、思考和创新

能力。因此，在课堂上，教师不必“完成”事情，而必须为

学生提供广阔的学习空间。例如，在设计市场调查问卷时，首

先将标准问卷发给学生，然后学生通过问卷风格和材料知识

对问卷结构进行总结，最后针对样本产品设计问卷，教师对

课堂作业进行点评和分析。在教学中，学生可以解决具体学

习行为中的问题，并将其结合起来，形成一种心理引导力，同

时保持学生的最大兴趣。

2.4 创新教学方法，提高学生的市场营销能力

课堂教学不仅是教学的重要组成部分，同时也是培养学

生创新思维和能力的重要阵地。实践证明，单一的课堂教学

并不能促进学生知识和技能的掌握。教师应采用多种有效的

教学方法来组织课堂教学与教学方法创新。

2.5 建立校园模拟培训基地，有效提高营销技能；

对于专业的营销建议，可以尝试创建一个模拟营销公司，

按照市场规律运作，公司总经理是老师，副总经理和部门主

任是学生。培训采用模拟企业与企业合作的方式，即模拟公

司完成了企业的营销任务和支付的服务，获得的奖品转化为

期末考试分数，业务部门可以自行联系，但须经批准总干事

还可以实施各种形式的营销计划、公关计划和其他活动。

总之，要实现中职人才培养目标，必须研究和不断改革

市场营销课程，采用多种教学方法和工具，将实践与专业方

案设计相结合，培育具有扎实理论和超凡能力的市场营销人

才。
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