
    61

Capital and Market,财经与市场,(2)2019,5
ISSN:2661-3263(Print);2661-3271(Online)

1 “一带一路”的相关概述

我国的“一带一路”战略是丝绸之路经济带与海洋丝绸

之路的统称，是基于全球经济一体化所提出来的新型发展战

略。“一带一路”战略以古代丝绸之路为背景，加强中国与周

边国家进行贸易往来，扩大对外贸易渠道。自改革开放以来，

我国有着巨大的对外贸易需求，由于我国制造业发展迅猛，

供给量较大，需要进一步开发市场。借助“一带一路”战略

可以为我国商品出口提供更加宽广的流通渠道，同时能够与

周边国家建立起更加稳定的利益关系，全面打开世界贸易市

场，为我国经济发展带来全新的前景。

2  我国中小企业市场营销过程中存在的问题

2.1 企业形象建设不足

国内很多中小型企业在开展市场营销的过程中，往往会

忽视产品本身的质量，为了抢占先机，会尽可能缩短产品的

研发生产周期，对质量的把控有待于提升。很多质量不合格

的产品流入国外市场，会降低外国消费者对中国企业的信任。

同时，国内不少中小型企业对自身企业形象建设不足。对企

业而言，形象建设是重要的无形资产，要借助良好的企业形

象获得国外消费者的认可与青睐，从而吸纳一批稳固的消费

群体。企业不能仅仅追求短期效益，而忽视了自身形象的建

设。最后，很多中小型企业在营销方面存在严重的形式主义

问题，没有注重国外消费群体的主体地位，很多营销计划浮

于表面，没有发挥实际作用。

2.2 高素质人才匮乏

由于“一带一路”战略涉及多个国家，需要频繁地与国

外市场进行贸易交换，而我国周边的国家大多以发展中国家

为主，高素质人才匮乏，在贸易过程中存在一定的沟通交流

障碍，这在一定程度上影响了国内中小企业对外扩张的步伐。

并且，由于我国与周边国家在历史、政治、经济等因素存在

着较大差异，往往会与其他国家出现一定的矛盾和冲突，企

业员工在接受外来文化时也存在一定的障碍，这也在很大程

度上影响了市场营销水平。另外，很多中小型企业员工的个

人能力和业务素养有待于提高。由于国内中小企业对员工培

训较少，使得员工在开拓市场的过程中存在一定的懈怠问题，

影响了市场营销的业绩。

3  “一带一路”背景下我国中小企业市场营销的创新途径

3.1 加强企业形象建设

企业形象是重要的无形资产，能够促进企业在激烈的市

场环境中不断向前发展。良好的企业形象能够有效促进产品

的销售，稳固消费群体。因此，我国中小型企业在进行国外

市场的营销过程中，要以产品质量为核心，赢得国外消费群

“一带一路”背景下企业市场营销战略新思路探讨

杨　景
南京理工大学紫金学院　江苏　南京　210000

【摘　要】随着“一带一路”战略的不断推进，我国企业发展正朝着更高层次的方向迈进。通过与周边国家开展区域性战略合作，

从而能够打造出更加稳固的政治、经济、文化利益共同体，促进我国与周边国家的快速发展。在“一带一路”战略实施的过程中，我国中小

企业应紧抓时代发展的机遇，不断调整市场营销理念，获得更大的发展契机。本文主要围绕“一带一路”的相关概述、探讨“一带一路”背

景下我国中小企业市场营销的创新途径，从而为相关经营主体提供一定的理论参考。
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体的认可。同时，企业可以与国外市场的代表进行深入沟通，

深入了解国外消费群体对产品的各项需求。要加强宣传工作，

拉近于国外消费群体的距离，从而赢得国外市场的认同。

3.2 加强人才建设工作

在以往的营销过程中，国内不少中小型企业忽视了对人

才的培养，影响了国外市场的营销业绩。因此企业应当加大

对人才培养的投资力度，聘请行业优秀的人才从事相应的营

销工作。要注重对员工的职业技能培训，构建完善的人才培

养体系，保证企业营销人员能够在市场营销的过程中，为企

业建立起良好的品牌形象，促进贸易双方达成良好的合作。

3.3 转变以往的市场营销观念

在当前全球经济背景下，国内中小型企业需要积极转变

传统的市场营销观念，要迎合“一带一路”的战略规划布局，

提高自己的产品和服务水平。避免以价格为主进行竞争，要

以营销手段、产品质量为核心，提升自己的核心竞争力。另

外，国内中小型企业要不断提升自己的服务方式，从而保证

自身的营销方案能够发挥实效。

3.4 创新市场营销渠道

由于国际市场存在很多的不确定因素，因此想要适应当

前全球经济一体化的发展趋势，国内中小企业需要不断创新

营销渠道。要利用各种先进的技术来对国外市场的消费热点

进行分析，有针对性的制定相应的营销方案。要加强与国外

消费者的沟通和交流，保证营销方案的适应性。同时，中小

企业要加强市场营销的渠道整合，充分利用线上线下的各类

销售渠道来促进自身商品的流通，提升自身的市场竞争力。

4 结语

“一带一路”战略是我国当前经济发展的重要战略部署，

不仅能够加强与周边国家的贸易往来，同时能够建立起更加

稳定的政治、文化、经济关系。国内中小企业要积极响应国

家的号召，要以产品和服务质量为核心，提升自身的竞争力，

充分了解国外市场消费者的实力需求，整合各类营销渠道，

从而抓住时代的契机，实现自身的长期生存发展。
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