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引言

在如此繁荣的商品经济时代，炒鞋经济乘着球鞋文化的浪

潮应运而生，逐渐的显露在大众的视野，让人们对于这一产业

有了重新的认识。炒鞋市场主要是针对于“球鞋”这一具体

化商品，通过市场价格的变动，带领了整个市场的经济活力，

究其市场主要动力来源在于市场参与者的相互制衡。

1  炒鞋市场的起源

1.1球鞋文化的兴起

球鞋最初的设计主要是为了运动员能够更好地适应比赛强

度，但随着文化的发展和时代的变迁，现在球鞋自身的属性已

经超出了它的功能价值和使用价值，更多的的延伸出一种收藏

价值，形成了一种球鞋文化。这种球鞋文化主要根植于青少年

群体。究其发展的原因主要有两个方面。

首先是中国的运动浪潮发展，从 1980 年以来，中国共参

加了8 届奥运会，举办了1 届奥运会。2008 年北京奥运会，这

是中国人在家门口举办的第一届奥运会，中国体育代表团历史

性地超越美国，升至金牌榜首位。如今国内的体育事业蓬勃发

展，尤其是球类运动，引领着时代潮流，是球鞋文化发展的

基 础 。

其次是NBA 在中国的传播，随着NBA 的兴起也带动了中国

CBA的兴起和中国篮球文化的发展，从1986 年中央电视台首次

转播NBA 比赛开始，中国球迷第一次接触到美国篮球，高水平

的篮球比赛立即引起了全国范围的波动，促进了中国篮球业的

发展。同时，随着乔丹、科比以及姚明等篮球巨星的出现，

更是带动了国内球鞋文化的发展。

1.2球鞋市场的发展

球鞋市场的品牌众多除了主要流行的耐克、阿迪达斯之

外，还有彪马、背靠背、亚瑟士等运动品牌。国内的球鞋品

牌在近十几年中发展同样迅速，最为突出的是李宁和安踏两大

国内运动品牌。此外，各种运动鞋的样式也是层出不穷，就

拿耐克来说，其运动鞋的种类，除了主打的篮球鞋、足球鞋，

还有运动休闲鞋、网球鞋、跑步鞋等等。市场的选择性更多，

球鞋的多元化特征更为明显，品牌多和种类多的球鞋市场促进

了球鞋文化的发展，使球鞋文化也对应具有多元性。

1.3消费者对球鞋的需求

球鞋市场逐渐从青年大学生群体向中年和少年双向延伸，

主要趋势是市场低龄化。随着球类运动的发展，尤其是篮球，

越来越多的青少年，甚至小学都开始接触篮球、足球等球类运

探究中国炒鞋市场的形成原因和发展现状

李　庆　督静雯　王皓源　陈　荣
西华大学，中国·四川 成都 610039

【摘　要】随着炒房经济的热潮逐渐趋于平静，由此引申出来的供求经济关系深入人心。这种经济关系在社会生活中无时无刻

不表现出来，它以价格为媒介，利用价格围绕商品价值上下浮动的变化趋势，反映着商品的社会供需状态。在这种供求关系的引

领下，基于球鞋文化的发展态势，炒鞋市场大军兴起。本文围绕讨论在当前经济潮流下，球鞋文化的发展对炒鞋经济兴起的重要

影响，以及对中国炒鞋市场的发展情况进行探讨。

【关键词】供求经济；商品价值；球鞋文化；炒鞋市场

动，对球鞋文化的了解有一定的基础，是球鞋市场的主要消费

群体。尤其是大学生是球鞋市场的主要消费群体，因为篮球运

动是大学生较为喜爱的体育运动项目,也是体育必修课的主要内

容之一,有着十分广泛的群众基础，而且大学生也具有一定的购

买能力，对球鞋的种类和品牌有一定的要求和爱好。另外，球

鞋中，篮球鞋的市场容量最大，因为篮球鞋的多用途，具有

防水，保暖等功能，平时也能穿。据统计，平均十个大学生

有6 个以上有一双篮球鞋，中国每年有2000 多万在校大学生，

还有一些中学生等，可以看得出球鞋的市场需求非常大。

1.4供应商的营销策略

炒鞋市场的的运作基础就是供应商的营销策略，利用球鞋

文化来勾起球鞋爱好者对球鞋的艺术形态的认可，和对球鞋的

价值主张和身份标签的追求，来吸引消费者。比如 A i r

Jordan，简称 AJ，大多数人是对于球星的偏爱或者身份的追

求而去接触和收藏球鞋，球鞋的生产供应商正是利用这种现

象，放弃了大批量工业生产的产品生产方式，采用限量生产的

方式，保证产品的稀缺性，来得到爱好者的认可并达到利益。

并通过供应链上的各个利益中心相互协调，实现了一种饥饿营

销的环境。它的市场价格变化是在产品成本的基础上加上品牌

的独特性价值的总和作为基础定价，后续价格波动完全是在有

限的产品数量下的市场供需关系的体现，这取决于爱好者情感

扰动的泡沫价格，具有不稳定的状态。往往球鞋市场的价格上

升是供应商和某些黄牛的囤积炒作。

2  炒鞋市场的现状

如今的炒鞋市场已逐渐变成一个小型的股市，其运作模式

与股票相似，经历了球鞋一级市场向二级市场的过渡，“一级

市场”也称球鞋的发行市场，特指生产限量版球鞋的生产制造

商；“二级市场”又称球鞋流通市场，特指用于球鞋流通变

现，实现价格发行功能的市场；同时，其影响价格的直接原

因是供求关系的平衡。“炒鞋的二级市场”目前国内已有 1 0

余个“炒鞋”平台，毒、N i c e 、斗牛、当客（g e t ）、

YOHO！有货、识货、切克、Drop store、95 分球鞋、盯潮

等炒鞋平台，也就是“炒鞋的二级市场”，也被称为“鞋交

所”，呈现出参与者数量多、交易量大、价格波动剧烈等特

征。多款“炒鞋”平台还推出了行情和实时报价功能，有部

分交易平台甚至推出了仿照股市的三大指数：Air Jordan 指

数、耐克指数和阿迪达斯指数，用 K 线图来展示行情。

据了解，2019 年，全球二手球鞋市场规模已达60 亿美元，
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其中，中国二手球鞋转售市场规模已超 10 亿美元。此前央广

网报道还提到，根据相关交易平台统计的数据，在8 月某天成

交量前100的球鞋中，26个热门款的成交金额已达到4.5亿元，

超过同日新三板9431家公司的成交量。许多球鞋实际发售价是

1000 左右，而在“炒鞋”平台上能到卖到 6000 左右，如此

成倍数的利润增长，其收益可想而知。

随着炒鞋市场的发展，其问题也逐渐显露，首先是市场信

息的透明度不高，这是它与股票市场最显著的区别之一，炒鞋

市场是一种投机市场，操作的可能性更强，监管的力度小，对

于那些专门从事炒鞋的机构制造了空隙，批量购买，获得暴

利，最终都是散户为其买单。同时其杠杆风险也相当大，类

比于炒房经济，遇到房地产市场的不景气，造成泡沫危机，投

资者向银行贷款最终都难以偿还，最终造成亏损。这种情况同

样出现在炒鞋市场，因为其利率不确定性，其杠杆风险更甚。

3  结语

在 2 1 世纪这个经济飞速发展的时代，“炒鞋市场”正是

从间接融资到直接融资方式的转变的一种产物，但是炒鞋市场

将本身没有实际价值的球鞋证券化，完全照搬资本市场的交易

模式，却没有专门的监管部门和产业运作机制，这样的市场是

不稳定的，不透明的，被他人恶意操作的空间较大。在现在

这种市场态势下，我们应该理智进入，适度参与，切勿盲目

跟风。在未来市场机制趋于完善，市场稳定后，抓住时机，

才能保证自己的权益。
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