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早期的旅游局限于景区观光，经过长期的社会变革，20世
纪 90 年代以来，我国旅游业呈现出快速发展的趋势。现代旅
游已广泛发展成当地文化创意产业的推行。现代文创产业充分
提炼特定区域的人文历史元素再结合区域特色，将其融合到现
代创意旅游的构建中。福建省位于东南沿海，有 2214 个大大
小小的海岛，其中，我省的平潭岛是一大著名旅游岛，在平
潭岛上，有一张“旅游新名片”，那就是位于君山东麓的 - -
北港文创村。

1  北港文创村地域优势
北港村坐落于福建省平潭县的君山东麓，背后就是君山著

名的风景名胜区 -- 插云峰。村落面朝大海，保留着原生态的
自然风光；石头厝是这里的一大特色，在福建闽话中，“厝”
是“房屋”的意思，建设主体以青灰色的花岗岩石为主要材
料，大多都是一座方形的二层小楼房，没有承重柱，承重全
部依靠石墙替代。只有地板，屋顶，楼梯和门窗使用木材。
海岛地带常年有大风，为了防止海风把瓦片吹走，村民们会把
小碎石整齐的压在瓦面上。石头厝初形成于明末清初，久经岁
月沧桑，后人将它称之为“石头城堡”。

2  北港村文化创意旅游产品
2.1北港精品民宿产品
精品民宿的定位大多较高端，但其规模不会很大，设施也

较为经验。主打的是环境和创意。群落内现以石厝人家民宿、
石鼓石锣、半坡民宿等几家民宿为主，具有一定的聚集性效
益。特别是旺季时，各品牌民宿大多都能达到 95％以上的入
住率。此外，游客大多需要提前两周预定，才能预定到心仪
符合出行时间入住日。现有的民宿规模都较小，所以大多还是
单体经营，所提供的服务特更具有个性化，同时主客的文化交
流也相对更加深入。

2.2北港文创产品
除了北港的精品民宿，具有浓厚台湾风俗的文化创意产品

是当地的另一大特色旅游产品。早些年，众多台湾青年艺术家被
当地的自然风光和海岛资源所吸引，来到北港村开启了创业之
路。他们充分发掘北港的海山海石，全力打造饱含台湾民风的创
意产品。前期的发展还是太具有台湾文化，彰显不出北港的特
色，在2016年3月，“石头会唱歌”艺术聚落的创办，终于把北
港特有的石头厝与台湾艺术元素完美融合。

3  海洋文化创意旅游发展的机遇
3.1 深化游客体验性
由于北港村主打精品民宿，前期主要致力于“住”宿方面的

发展与建设，所延伸的副业较少，导致文化交流方式单一，且没
有配套的文“娱”设施，夜晚来临时也没有特色环节吸引游客走
出房门，无形中也降低了一定的消费。同时，“吃”也是旅游过
程中十分重要的一个环节，然而餐饮方面只有两个大排档，游客
没有可选择性，回去后对当地的餐饮自然也不会有很深的印象。
因此，北港村的旅游产品需要更加深入改进、创新、提高层次，
以达到游客更高的精神需求，深化游客体验。
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【摘　要】本文旨在研究海洋文化产业背景下旅游文创产品的发展现状，以平潭北港文创村为案例，深入分析其发展历程、经

营现状，探索其发展新模式。
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一个精品民宿最重要的就是特色，要有自己的特色主题，并
深度结合当地的人文风情，给消费者留下深刻印象。如此，在经
营中不仅能够满足甚至超越消费者的心理诉求，更是增强了自身
在民宿市场的竞争力。相较于酒店的标准化服务，民宿的最主要
的不同之处就是宿主可以给消费者提供私人定制化服务。主客交
往是民宿核心，宿主充分发挥主人的独特的交往风格和特色，让
游客体验不同住宿感觉。他们不仅可以介绍风景、推荐特产，与
游客促膝长谈，还可以带着游客体验亲自采摘、种植等乡村生活
的乐趣，这正是一些想要短暂远离城市喧嚣而前来乡村旅游的游
客最想体验的。与此同时，宿主也要有非常强的服务的意识和应
变能力。平潭县临海，常常阴晴云雨在一日内变化，停水停电也
是常有之事，此时就考验宿主的应变能力，是否做好了充足的应
急措施；消费者在入住退房的过程中，是否有收到很好的接待，
帮助等；总之，就是要发挥民宿主客交往的核心优势，以达到让
消费者拥有宾至如归般的体验。

3.2进一步丰富海洋文化内涵
北港村虽然引入了大量台湾艺术和民俗民风，带来了很好的

经济效益，但同时也逐渐掩盖了当地的文化特色。北港村隶属闽
东文化圈，作为我国第二大国际旅游岛上的特色文创村，应充分
利用周边丰富的海洋文化资源，有针对性的进行设计，致力于打
造海岛文化特色，彰显鲜明的个性，使其特色产品不仅能够具备
基本功能，同时还能蕴含当地的传统文化和浓厚的风土人情，让
游客在购物过程中拥有独特的购物体验，以此刺激消费。所开发
出的旅游产品要紧跟时代潮流，抓取经典，融合情感元素，深深
打入消费者的内心，激发游客对生活的热爱，做到“绝无仅有”，
才能达到让游客口口相传的效果，带动经济。

4  结语
海岛旅游产业要在文化的支撑下才能更好的转型升级。在

国家大力推动海洋文化创意产业的背景下，北港村要适时抓住
机遇，发挥其原生态的环境优势与地理区域优势，打造海岛文
化特色，与旅游业相辅相成，发展出一片集休闲娱乐、品味体
验、，让游客念念不忘的村居部落。避开单纯的照搬台湾民俗民
风，要取其精华，去开发符合当地海岛风土人情的产品，以此扩
大消费，带动村民收入，提高整个北港村的经济水平，从而促进
海洋文化创意的新兴发展。
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