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引言
市场调查与分析课程设计是结合新课程改革教学要求，以

及未来创新型人才培养需要，进行市场调查与分析传统教学方
式改革的一种手段，加强市场调查与分析课程设计，也能更好
满足学生的学习需求，让学生在多样化市场调查与分析课程教
学内容和环境中，提升学习水平，促进学生的全面发展和进步。

1 《市场调查与分析》课程设计价值
一方面，设计市场调查与分析课程，可以推动教学改革工

作的全面发展。课程设计在实施过程中，需要课程工作者结合
课程教学知识和内容，有效达到课程教学目标、因素、技术、
程序之间的有机统一，通过课程设计，也能更好实现课程教学
效率提升的目标。在高等职业教育教学改革中，教育者还肩负
着培养面向生产、服务、管理等市场需求的创新型人才使命，
这也需要在日常教学和改革中，加强市场调查与分析课程设
计，坚持以人才培养工作为目标，提升学生在市场调查和产品
开发、销售、营销策划等方面的综合能力，从而在未来全面
参与到企业和专业领域工作中，提升学生良好学习效果。传统
市场调查与分析课程教学目标和方式过于单一，通常采用传统
灌输式的教学方式，让学生学习相关内容，未能根据学生的实
际学习情况，加强市场调查与分析课程改革和设计工作。因
此，面对这种情况，也需要完善市场调查与分析课程体系，解决
传统课堂教学工作存在的问题，进而也有利于促进课堂教学工作
效果提升。另一方面，在学生学习市场调查与分析课程的过程
中，为培养学生良好的就业观念和学习意识，还需要以市场需求
为导向，加强学生职业意识培养。教师在市场调查与分析课程设
计中，可以通过将理论课程教学与实践教学有机结合的方式，让
学生更好参与到市场调研、实践活动中，给予学生更多学习机
会，促进学生的有效发展。

2 《市场调查与分析》课程设计策略
2.1构建整体框架
在构建整体课程教学框架的过程中，需要积极对学生的学

习需求和特点进行挖掘，然后结合市场调查与分析课程教学知
识，为学生制作市场调查与分析课程的教学视频、动画、PPT等
素材，然后采用将学习任务和学习视频分享给学生的方式，引
导学生进行自主学习，让学生能够通过自主学习了解市场调查
与分析课程的整体框架，提升学生的自主学习能力。为强化学
生学习效率，还可以在市场调查与分析的课程设计中，延伸课
程教学内容，为学生设计与市场调查与分析有关的实践问题，让
学生充分参与到问题讨论和分析中，提升学生学习的有效性。在
构建整体框架中，还需要优化市场调查与分析的课程体系，采
用将理论课堂教学与实践课堂教学有机结合的方式，让学生将
学过的知识点更好的应用在实践、探究等方面，提升学生的理
论知识联系实践能力。

2.2完善教学内容
在市场调查与分析课程设计中，教师需要完善课程教学内
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容，通过丰富的课程教学内容，提升学生学习水平和效果，丰
富学生学习知识面，让学生能够更好感受市场调查与分析课程学
习带来的优势和乐趣。一方面，教师可以对传统市场调查与分析
课程教材进行更新，不断为学生提供最新市场调查与分析的课程
教学知识，增强学生对现代化市场发展情况的正确认知，提升学
生学习的时效性。另一方面，在优化传统课堂教学内容的期间，
教师可以运用多媒体技术，为学生播放和市场调查与分析有关的
教学视频、教学案例等，让学生参与到社会实践的分析和探究
中，提升学生良好学习能力，让学生能够从多角度了解市场调查
与分析课程教学知识的主要内容。

2.3创新教学步骤
市场调查与分析课程在设计中，需要创新教学步骤，而且教

学环节作为提升课堂教学质量的重要部分，需要全面为学生优化
教学步骤和教学结构。首先，教师需要确定教学目标，积极结合
课程教学目标，展开相应的课程教学工作。然后分析学生学习情
况，主要对学生现有的知识水平进行了解，以及在教学实施中，
如何为学生提供个性化的教学引导和帮助等。其次，设计教学资
源，教师需要通过视频讲解和案例分析的方式，让学生了解所学
知识和课堂内容，提升学生学习积极性，让学生能够通过视频和
案例知识的了解，增加对知识的记忆效果。再次，加强学生课程
学习知识的内化，教师可以根据学生知识掌握情况，设计有探究
意义的问题，引导学生在课堂上进行探究学习，帮助学生实现知
识的内化过程。最后，引导学生交流学习成果。在市场调查与分
析课程教学完毕后，教师可以与学生共同进行成果交流和展示，
让学生在分析自己学习结果的过程中，感受学习过程中的收获与
不足，进而也能让学生提升交流与分享能力，强化学习水平。

3  结语
市场调查与分析课程设计，需要在传统市场调查与分析课

程教学基础上，优化课堂教学理念、教学目标、教学方式，还要
构建市场调查与分析课程教学的整体框架，进而才能结合教学目
标和整体教学框架，循序渐进地开展市场调查与分析课程教学工
作，营造教学氛围，提升学生参与市场调查与分析课程学习的主
动性。还要完善教学内容、创新教学步骤，进一步推动市场调查
与分析课程教学设计的创新发展。
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