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引言

习近平总书记曾在会议中明确指出：“我国的发展还在较

为重要的战略机遇时期，我们要提升自己的信心，从当前经济

发展的阶段性特征出发，以此适应新常态社会的变化，这样才

能保证战略过程中平的常心心态。”所以说，在新常态的经济

背景下，我国各大企业的转型以及如何推动企业的发展，是当

前发展过程中的主要问题。农村的经济是我国整体经济架构中

的重要组成部分，农村经济的转型直接影响了国家的发展。由

此可见，在新常态下，抓住农村经济转型的机会，这样把农

村电子商务作为发展代表，以此实现全新的经济体系。

1  新常态下发展农村电子商务的意义

1.1发展农村电子商务的主要优势

近几年来，政府开始不断地支持农村经济发展，在如此庞

大的市场下，电子商务的消费数据每年都在提升，这对于农村

发展电子商务而言具备了一定的优势。据观察，农村的电子商务

很有可能在未来成为市场经济发展的核心，对于企业而言，农村

的电子商务发展存在了以下这几个方面的有点：①农村的消费水

平相比城市而言比较低，企业在农村中推动电子商务的发展，所

需要的成本非常低；②我国人口分布的情况大多数都在农村，所

以说，农村在实行电子商务发展的期间可以有效带动农村的劳动

力；③在农村，大型的优秀企业少之又少，加上农村的市场竞争

力也比较少，很多行业在发展的过程中都具备了较大的空间。对

于城市的消费而言，在农村开展电子商务不仅可以提高人们生活

的便捷性，同时还能丰富农村的特色美食以及了解全世界更多农

村的优秀文化。

1.2电子商务原本的所具备的便捷性

农村电子商务的出现，一方面提升了消费者的选择性，他

们通过网络可以选择更多物美价廉的商品，另一方面可以有效地

摆脱对传统中介商务的依赖性。不仅如此，电子商务的存在使得

生产商以及运营商可以直接和消费者在线上进行沟通，以此实现

最终的交易，这在无形中提高了商品从生产到消费的总体效率。

和传统的经济相比，电子商务的起点相对比较低，只要一个人和

一台电脑以及网络就可以操作了，通过电子商务商家可以获得更

多的销售方式，同时还能实现多渠道的推广，从而提高生产商的

利益。

2  当前农村电子商务在发展过程中存在的主要问题

2.1缺乏对电子商务的理解
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很多乡村对于电子商务的认知还停留在初期的阶段，他们认

为电子商务只是淘宝、京东以及其他的售货平台。由于错误的认

知，他们在农村实行电子商务发展的期间给出的政策就是在这些

平台上开网店进行农产品的销售，由于没有经过专业的培训，销

售量以及商品的口碑都不太理想，最终损害了农民们的利益。农

村的电子商务应该将技术以及信息作为主导，点对农作物的生产

以及农村的消费理念等进行重组优化，在新常态下去提高经济的

总体收益并提高农产品的生产质量，这才是重中之重。

2.2产业链的标准不够完善

农村原本的产业比较落后，加上商品的流通环节没有任何统

一的标准，最终导致农产品在销售上出现了各式各样的问题。为

了促进农村电子商务的发展，农村地区需要建立一条完整的产业

链准则，其中需要包含生产、加工、包装、检验以及储存和分销

等几个重要的环节，这样才能促进农村电子商务的长期发展。

2.3缺乏冷链物流

大部分的农产品保质期都比较长，但还是会有部分的保质期

比较短，因此，这对于仓储以及运输而言具有一定的挑战。由此

可见，发展农村的冷链物流十分有必要，在当前这个阶段中，我

国冷链物流的流通率在百分之三十左右，但是大部分的冷链物流

集中在城市中，当农产品进行冷链运输的时候，成本就自然而然

的上去了，最终影响了销售的渠道。

2.4电子商务的基础建设不够全面

为了促进电子商务的顺利发展，无论是完善信息方面的基础

建设，还是全方位的去升级电子商务供应链体系中的生产、加工

以及储存和物流等方面的流程，这对于农村的道路、供水供电以

及环保环境等基础建设都提出了更高的要求。当前这个阶段的基

础建设还在升级的过程，和城市的建设相比起来存在了一定的差

距。由于城市和农村的基础建设没有任何的联系，从而限制了农

村电子商务的发展。

3  新常态下农村电子商务的发展机遇

3.1通过扶贫工作去提高农村电子商务的发展

习近平总书记对于贫困地区的考察从来都不会忘，在谈

及农民的扶贫工作时，他所提出的要求就是为了帮助农村人民实

现脱贫，以此提高农村人民的生活水平。随着京东、阿里巴巴、

拼多多等电商平台的加入，他们加急响应号召并带头开展农村的

扶贫工作。经过一系列的发展后取得了有效的成绩，同时还得到

了国家的大力支持。通过农村电子商务可以有效提升产业链，加
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强产业的基础，从而建立标准化的产业。在生产以及加工和储

存等这些环节中，通过建立标准化的电子商务，以此保证农村

电子商务上升到全新的一个台阶。另外，农村的物流条件也有

有待提升，特别是冷链运输这一块，由于一些农产品的保质期

较短，完善冷链运输可以提高农产品的整体品质。

3.25G时代的带来农村电子商务的发展

随着5G时代的到来，它的运行给人们提供了超高效率的网

络以及更多大数据的应用，农村电子商务原本的B2C零售模式也

随之被改变。结合消费者的需求去制定产品的C2B模式，这对于

今后农村电子商务的发展具备了一定的帮助。各大企业以及销售

人员和博主开始通过直播以及短视频的形式去介绍产品，这将会

成为未来农村电子商务发展的主要趋势。5G 不仅提升了农村的

信息化，同时还能吸引更多的人才留在农村，以此解决农村其他

的劳动力。在应用5G的基础上去建设农村电子商务的智慧平台，

通过平台的整体作用去建立全新的信息化农村，引导农村人民的

种植，以此提高农作物的产量和销售，这样才能在网络上展现较

高的数据。对农村电子商务信息中心进行建设，最好数据的分析

以及处理等方面的工作，结合电子商务实际的发展情况去实现农

村的产品的数字化。

3.3打造正确的品牌

在农村电子商务发展的过程中，树立正确的品牌是核心，

同时也是不可或缺的因素。农民想要推进自己农作物的发展，在

规模化发展的道路上，不仅需要重视差异化的发展，同时还要抛

弃低成本的经营理念，塑造品牌，这样才能提高商品的知名度以

及整体价值。所以说，对于农产品的经营者需要建立现代化的

品牌意识，以此制定品牌的发展策略。一个品牌代表了产品的

质量以及企业的整体形象，在如此激烈竞争的市场下，只有确

保了品牌的质量，塑造品牌的文化，这样才能优化企业的核心

竞争力并提高竞争的优势。除此之外，一些特定地区的文化以

及地理上的先天优势，企业需要深挖其原本的文脉，提高农产

品品牌的内涵，以此促进农产区域品牌的产业化发展。最后要

注意的就是，对于无公害的农产品以及绿色食品和有机农产品

的需要加强建设，这样才能提高产品的可信度。

4  结束语

综上所述，在新常态的背景下去研究农村电子商务的发

展，在当前阶段中，这是国家的重要任务。通过仔细地分析和研

究明确得知，我国开始在经济建设的过程中开始将重点放在农

村。农村电子商务近几年的发展相当快速，为了保证农产品的销

售情况以及农产品的产业链，提供农村整体经济发展是非常有必

要的，这样才能更好地去解决三农方面的问题，并提供全新的发

展思路。
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