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1　短视频的现状与5G背景下廉洁文化的传播
1.1　用户使用率不断升高。在5G 网络的普及和媒体融合

的发展进程中,以抖音、快手、微视、秒拍等为代表的移动短视
频社交APP，其所蕴含的碎片化、移动化、互动化等传播特性完
美契合了移动用户的切实需求，正在成为一种主流社交形式。短
视频与其他行业正在呈现出加速融合态势,“短视频+”正在成为
新时代媒体融合创新发展的重要推动力之一,也在为各行各业创
造更多的可能性[1]。

1.2　5G 技术发展与廉洁文化建设的关联。在5G 时代，5G
网络超低的延时能力使得5G技术完美地契合了短视频“短、平、快”
的特性，从视频的制作方面来讲，5G 技术优化了视频生产方式，
提高视频生产效率；从内容上讲，其实时、互动性更强，结合AR、
VR，大数据技术对各领域的展现效果更具有表达力，视频内容的表
达也极具个性化，因为视频连接能更加精准、高效、丰富。从终端
上讲，能够实现更多的设备终端传播，播放终端的变化也导致沉浸
的场景发生变化，使得产品和服务做到人性化的极致。

2　利用短视频传播廉洁文化存在的不足
通过对抖音、快手为代表的短视频平台以“廉洁文化”

“廉洁”为关键词进行检索统计和分析，不难发现大多廉洁文化
相关视频热度不高且廉洁文化教育存在着内容枯燥、传播形式单
一、影响力不足等问题，如何解决廉洁文化教育过程中存在的问
题十分急切。

2.1　影响力亟待提升。虽然短视频行业发展迅速，但就目
前现有的短视频平台来看，廉洁文化相关的短视频的关注度不够
高。短视频的内容大多过于娱乐化、套路化甚至低俗化。主流的
视频制作趋向是俊男靓女、炫富、搞笑这些吸睛内容，导致廉洁
文化流量较小。例如抖音短视频APP的热门廉洁文化相关视频的
点赞人数只有几万，相比其余类别的视频来说，现有廉洁文化短
视频的影响力不高。

2.2　制作者较少且水平低。通过简单的模仿流行性话题，
运用低廉的拍摄成本便可以获得高流量变现，使得较少人愿意制
作与廉洁文化相关视频。通过对抖音、快手为代表的短视频平台
进行分析，大多关于廉洁文化短视频是由一些流量小的官方账号
发布，很多视频的画质、剪辑手法略显的粗制滥造，视频无法为
传播内容带来关注度。

3　以短视频形式推动廉洁文化传播效果提升的路径研究
3.1　培养意见领袖，引导受众。在泛广告的时代，每一

个传播者都是个性十足的个体，这就容易造成受众对广告的熟视
无睹。因此，在利用短视频传播廉洁文化时，可以培养主流媒体
及个别明星成为意见领袖，来吸引及引导这些个性十足的个体，
以获得大众的认同和好感。

1.主流媒体引导传播。主流媒体经过多年的积累，拥有一定
的粉丝数量，具有较大的影响力。例如，截止2020年4月初，人
民日报和央视新闻抖音账号的粉丝量都超过了 7000 万，其中
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亿人进行观看与互动，可见主流媒体信息传播的覆盖面之广。
因此，廉洁文化短视频需要依靠主流媒体的引流。

2.利用明星效应。以粉丝基数较大且受众多为学生等年轻一
代的明星为主要对象进行大规模传播，例如，在微博上提出#我
的廉洁文化小故事#、#关于廉洁文化，我有话说#等话题，通
过明星参与活动录制短视频并撰写相关文案发布在个人微博，进
行社会性号召，这样不仅扩宽了廉洁文化影响力还树立了明星本
身在大众心中的良好形象。

3.依靠受众的力量。受众主要是通过新媒体平台接触短视
频，这就需要实现多个新媒体平台运营操作，扩大受众群体。比
如借助微信朋友圈分享，发挥好友间的口碑力量，实现短视频的
再次分享；亦或是发布在微信社群，快速提高播放量。除了社交
平台外，还可以发布在有短视频功能的平台，例如豆瓣、知乎、
哔哩哔哩等，结合意见领袖功能，引发深层次讨论，吸引受众关
注，使廉洁文化成为热度话题。

3.2　竖屏短视频制作。竖屏便于手机浏览，符合当下人
们快节奏的生活方式。以抖音、快手等短视频APP为主流，以其
他视频网站为辅，例如爱奇艺、优酷、腾讯等也加速了竖屏模式
的布局领域。其中以快手为例，根据中国移动互联网数据库截止
2020年6月显示，快手极速版月活跃用户达到12118万，同比增
长15049.5%；活跃率高达57.9%，月人均使用时长达到1389.8分
钟，同比增长264.4%。说明无论是竖屏模式还是单页面信息流界
面，简洁方便的页面模式更贴合大众，因此，制作者应遵循竖屏
视频为主流的趋势，站在受众角度思考，尽量贴近受众需求。

3.3　侧重受众互动思维。传统视频营销必须打破固有的从
A到B地植入式思维模式，用传统视频营销策略创意上的优势，结
合新时代视频营销的用户互动思维，去重新整合营销传播策略的
规划[2 ]。总而言之，互动思维讲究快速抓住受众注意力，真
正要做到激发受众互动的思维方式去构建廉洁文化的宣传教育策
略和创意表达，就要运用前沿视角创造出网民喜闻乐见的表现形
式和全媒体产品，设计出用户基于场景能进行交互的广告，实现
主流媒体与互联网和网民零距离。短视频的传播，除了有了优质
的内容，还需要有趣的表达方式，跳出普通，增加创意，融入廉
洁文化。总的来说，在5G技术的支持下，短视频应与时俱进，实
现受众心理和体验双重满足的人性化服务。

4　结语
短视频成为增强廉洁教育实效性重要手段和载体，在一定

程度上影响着廉洁文化的时代发展和未来走向，决定着廉洁文化
传播的力度、深度和广度。故此，应结合5G技术，积极探索短
视频传播廉洁文化领域的突破和创新。
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