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随着新能源汽车的研发成功与上市，新能源汽车已经成为
了汽车领域的一大发展趋势，然而受到各种因素的影响，当前
大多数消费者没有购买新能源汽车的消费习惯，新能源汽车的
销售量处于较低水平，因此汽车企业需要采取恰当的措施对新
能源汽车进行营销，培养消费者购买新能源汽车的习惯。

1  新能源汽车营销推广的SWOT 分析
1.1我国推广新能源汽车的优势分析
为了推动节能减排计划的开展，我国政府在汽车领域对于

新能源汽车给予了税收优惠政策，在汽车限购的特大城市，对
新能源汽车的购买与发放牌照政策也更为宽松，政府所推行的
这些政策对消费者购买新能源汽车起到了鼓励作用，除此之
外，我国汽车产业的后发优势使得我国汽车消费者的消费习惯
更容易改变，当前我国仍处于汽车消费市场的增长期，相对西
方发达国家而言，我国传统汽车的普及率较低，因此更容易培
养消费者使用新能源汽车的习惯。

1.2我国推广新能源汽车的劣势分析
我国推广新能源汽车主要存在以下两方面的劣势，一方

面，尽管我国给予新能源汽车较大的税收政策力度，由中央政府
颁布在全国统一执行和实施，但地方政府作为税收政策的执行者
在执行相关政策过程出于保护地方传统汽车企业等原因，并没有
严格执行新能源汽车相关税收政策，从而导致新能源税收优惠政
策难以落实；另一方面，在同一性能和配置下，新能源汽车的价
格要高出传统汽车，尽管政府给予了新能源汽车补贴，但是政府
所给予的补贴不能够覆盖新能源汽车高于传统汽车的价格差，因
此，消费者为了降低购买成本更加倾向购买传统汽车。

1.3我国推广新能源汽车的机会
随着当前我国生态环境的恶化，我国空气质量的降低，人们

的环境保护意识日益增强，传统汽车以汽油为动能来源，在驾驶
的过程中产生了大量空气污染气体，而新能源汽车则相对更加环
保，因此在我国消费者环保意识增强的背景下，消费者购买新能
源汽车的意愿也将上升。

1.4我国推广新能源汽车的威胁
我国在推广新能源汽车过程中存在的威胁主要为以下两点：

一是，我国新能源汽车与国际新能源汽车巨头之间还存在一定的
差距。以特斯拉汽车为代表的国际汽车具有一方面具有强大的资
本实力，而更为重要的是西方发达的汽车工业为新能源汽车的发
展提供了雄厚的技术基础，西方新能源汽车行业在这两大优势加
持下迅速发展，取得了新能源汽车行业的领先优势，而我国尽管
也在新能源汽车领域进行了大量投资，但由于我国在汽车领域发
展起步较晚，经验和技术积累相对不足的缘故，当前我国新能源
汽车相对落后。二是，与传统汽车需要在加油站购买汽油作为动
力能源相似的是新能源汽车也需要使用充电桩进行充电，然而我
国充电桩等新能源汽车使用所需要的基础设施建设方面相对落
后，尽管大型城市已经开始建设新能源汽车相关配套基础设
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【摘　要】传统汽车一般以燃烧汽油作为动力来源，而汽油需要从石油这一不可再生能源中提取，不仅如此，随着汽车数量的

增加，汽车领域对于石油的需求量日益增加，长此以往，可以预见的是石油可能会面临枯竭的境地，此时汽车将缺乏动力来源，在

这样的背景下，全球掀起了研究新能源汽车的热潮，如今新能源汽车已经研发成功，并推向市场销售，尽管如此，当前新能源汽

车销售量仍处于较低水平，如何进行新能源汽车营销成为了新能源汽车行业的一大问题。本文通过采用SWOT分析法对新能源汽车

营销进行了分析，并根据分析提出了新能源汽车的营销策略。
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施，但设施分布并不密集，无法满足大规模新能源汽车的使用，
而在规模较小的城市以及广大的乡村地区，新能源汽车配套的基
础设施尚未建设。

2  新能源汽车的营销策略
2.1创新新能源汽车营销推广的理念体系
为了提高新能源汽车销售量，应该创新新能源汽车的两大

营销理念，首先，新能源汽车营销企业要牢牢抓住绿色环保这
一营销理念，在当前新能源汽车技术水平和生产水平下，新能
源汽车价格与传统汽车价格相比具有劣势，但在绿色环保方面
远胜于传统汽车，因此在营销的过程中需要重点突出新能源汽
车绿色环保的特点；除此之外，需要在营销积极推广体验式消
费理念，针对新能源汽车潜在消费群体推广免费试车活动，培
养新能源汽车潜在消费者驾驶新能源汽车的消费习惯，进而达
到提高新能源汽车销售量的目的。

2.2拓宽新能源汽车营销推广的营销渠道
在新能源汽车销售的过程中，需要充分重视网络营销渠

道，这主要基于以下两个原因，首先，随着互联网经济的发
展，当前绝大多数具备新能源汽车购买能力的消费者都在使用
互联网，因此在网络中进行营销推广能够覆盖到大多数新能源
汽车潜在消费者；其次，由于大部分中老年汽车消费人群已经
养成了驾驶传统汽车的习惯，因此新能源汽车的重点推广人群
是年轻消费者群体，一方面他们尚未形成特定的汽车驾驶习
惯，另一方面年轻人具备较强的消费潜力，而与此同时年轻人
活跃于互联网中，并具有较强的网络购买习惯，因此通过网络
渠道进行营销，能够取得较好的预期营销效果。

2.3丰富新能源汽车营销推广的营销手段
为了推广新能源汽车销售，在新能源汽车营销过程中应该建

立信贷营销手段，这主要基于以下两个方面的原因：一是，新能
源汽车的价格相对较高，因此部分消费者可能并没有充足的现金
全款购买新能源汽车；二是，年轻人作为新能源汽车的主要推广
群体，部分年轻人可能刚步入职场，缺乏足够的积蓄购买新能源
汽车，但他们通常有较强的潜在赚钱能力，具备还债能力，同时，
年轻人更加时尚，能够接受信贷这一新型消费方式，因此推出信
贷营销手段能够较大幅度提升新能源汽车的销售量，特别是在年
轻群体中的销售量。

3  总结
综上所述，新能源汽车的主要推广群体为年轻消费群体以

及具有加强环保理念和追求时尚的消费者群体，因此在新能源汽
车的推广过程中，营销者需要着重把握这些消费群体的消费特
征，并根据这些消费特征进行针对性营销策划和营销策划实施。
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