
    17

Capital and Market,财经与市场,(3)2020,8
ISSN:2661-3263(Print);2661-3271(Online)

在互联网背景下，传媒经济能够被寥寥几个人通过低成本
的方式进行运营和发展。他不仅是我国大型企业和商业公司必
须的销售拓展途径，同时也是个人想要在社会面前进行展示，
或者统筹部分社会民众的价值观的一种行之有效的途径。不可
否认，互联网背景下传统传媒经济——比如报纸报刊、电影动
漫等，能够通过互联网传播而加强国民的精神建设；但是在商
业竞争方面，在当前全民自媒体的时代，这样的发展模式当中
仍然存在着一定的隐患和风险。本文我们要就要分析传统传媒
在互联网背景下出现的新的发展方向，以及传媒经济在目前状
况下的问题，并且通过一定的方法来解决这些问题，实现传媒
经济的可持续性的健康发展。

1　互联网背景下的传媒经济出现的发展
1.1传统媒体逐渐融入新型的互联网传播模式
由于互联网的出现，传统传媒通过报刊和电视节目进行传

播的模式已经逐渐被淘汰，就连电视机等终端传播工具本身，
都已经慢慢的淡出年轻一代的视线。传统传媒不可抵抗的融入
了新型的互联网传播模式，并且享受着更快速的传播效率，这
对于国家的意识形态和理论观点的传播是有极大的好处的。科
学性的、全面性的理论或者国家政策，现在能够通过互联网的
极速传播而实现广泛的扩散，能够得到更多人的认可。这样的
模式，也能够实现国家意识在我国社会范围内的快速传播，加
强我国国民素质的建立和精神水平的建设。

1.2自媒体大行其道，社会意识形态百家争鸣
自媒体是互联网背景下的新出现的一种传媒经济。自媒体往往

通过和平台的合作，根据观看数、点赞数等指标，从平台获得收益，
或者通过承接广告来获得收入。对于普通人来说，它是相当于传统
的工业、农业和制造业更为轻松的一种工作方式。也正是由于它的
便捷性和自由性，目前我国做自媒体的个人与公司已经数不胜数，社
会意识形态百家争鸣。针对同样一个案例，我们可以发现无数多的
观点在互联网上不停发酵。这种经济模式在为自媒体的运营者提供
生活成本的同时，也不可避免地把相关人员置身于新时代下的传媒
经济的激烈竞争当中。为了迎合大众的口味而出现一定的片面宣传。

1.3商业竞争集中化出现在传媒经济中
由于互联网背景下传媒经济的火热，商业竞争已经集中化地

出现在传媒经济模式当中。新型的传媒经济中的主播行业中，甚
至已经诞生出了专门为匹配商业买卖而出现的带货主播职业。众
多的自媒体，甚至明星都加入到这样的行列之中。行业竞争的激
烈程度可见一斑。传媒经济在互联网背景下的火热是大势所趋，
目前激烈的竞争也可以说是互联网传媒经济在从初创时代到成熟
时代进行过渡的一个时期。如何实现传媒经济安稳地过渡到成熟
时代，维持传媒经济本身的可持续性的健康发展，这是我们需要
思考的问题。

互联网背景下的传媒经济发展探讨
刘文博1　郑晓萱2　黄正枘3　于伟强4

山西传媒学院，中国·山西　晋中　030619

【摘　要】自从上世纪80年代互联网传入我国开始，它就协同着我国的社会发展一同进入了长足的进步当中。现如今，互联

网已经成为了我国社会中不可分割的一部分。互联网的发展和成熟，导致我国出现了互联网背景下的传媒经济。比如自媒体与公

众号等等。它使得传统媒体比如报纸行业、杂志行业、图书行业、广播电视行业逐渐的融入新型的互联网；极为节省成本的自媒

体运营大行其道，社会意识形态百家争鸣；它还使得商业竞争爆发性、集中化地出现在传媒经济中。关于这样的状况，我们需要

以下面的方式解决：一是加强推进传统传媒经济领域在互联网的发展；二是对涉及意识形态传播的自媒体需要加以管控，避免社

会意识形态受到严重冲击产生偏移；三是适量控制传媒经济的规模，避免行业因为从业人数众多，出现恶性竞争和打擦边球吸引

消费者等行为。

【关键词】互联网；传媒经济；传媒经济发展探讨

2　传媒经济发展中现存问题的解决方法探讨
2.1加强推进传统传媒经济领域在互联网的发展
首先对于传统的官方的传媒，对于涉及到国家意识和国家

政策传播的传媒，我们需要加强其在互联网上的发展，通过互
联网的即时性的快速传播，我们可以让更多的民众在第一时间
就了解到国家政策和国家意识，为执行我国的政策和法律打下
坚实的群众基础。互联网技术在传播这种较为官方、较为正式
的意识的过程当中，有着不可替代的作用；同时，它也加强
了我国的官方媒体和普通大众之间的交融程度，加深了双方对
各自的了解，能够为网民投身到社会主义现代化事业和执行国
家意识的工作提供意识基础。

2.2对涉及意识形态传播的自媒体需要加以管控
传媒经济发展中一个重要的问题，就是数量庞大的自媒体

运营者抛散了众多片面的意识形态来引诱大众。对他们自身的
利益来说，他们能够因为巨大的观看数和点赞数获得巨大的收
益，但是这对于国家想要对于人民群众进行文化素质提高和精
神建设的目的是有损害的。并且其中还有一个重要的问题就
是，这些自媒体还可能对我国的最新一代——也就是不论心理
和身体都尚未成熟的小孩子产生意识形态影响。上梁不正下梁
歪。在未来这些经受过意识形态影响的孩童长大以后，他们究
竟面临着怎样的精神高度和会产生怎么样的行为，这都是我们
无法管控的一个难题。因此，对于涉及意识形态和行事准则传播
的自媒体需要加以管控，不能因为个人的私利损害国家对于未来
年轻人的人文化教育的目标。

2.3适量控制传媒经济的规模，避免出现行业恶性竞争
传媒经济的火爆程度已经不亚于我们任何时代的任何一种经

济模式。由于它成本低、收益大，所以很多的社会民众都对它趋
之若鹜。然而考虑到商业经济学的基本原则，在投入到行业当中
的人数和商家变得越来越多以后，传媒行业必定将面临衰退。互
联网背景下的传媒经济目前正是从不太成熟的阶段向成熟阶段进
行转型的一个过程。

3　结束语
假如全国的民众都钟情于这种传媒经济的收入和形式，那

我国的制造业和农业将无人可用，这也是脱离国家发展准则的一
种社会现况。适量地控制传媒经济的规模，保证合适的人在合适
的市场条件下进行竞争，这是我们保保障传媒行业能够平稳过渡
的一个方法。
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