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1  电梯广告概述
随着社会经济的发展和互联网时代的到来，广告媒体的类

型也在不断发生改变。其中以电梯为主要载体进行投放的广告
被称为电梯广告，通常被应用在写字楼、住宅区电梯内壁以及
候梯厅，主要有视频广告、海报张贴广告、投影广告等表现
形式。视频广告与传统的电视广告都是以电子显示屏为依托，
进行广告的高频率播放。这些地方的受众人群主要以都市白领
为主，覆盖了其上下班途中的碎片时间。根据艾媒咨询发布的

《2019 中国电梯媒体市场发展研究报告》展示，互联网广告、
电视广告和电梯广告的广告到达率位居前三，电梯广告周到达
率为 7 6 %，而在广告关注度方面，电梯广告位列第一。

2  电梯广告的分屏手法
分屏手法是指把两个及以上的多个关联画面并置在一个屏幕

上，也叫多画面、多银幕手法。在大多数情况下，分屏手法的出
现是为了协调复杂的时间、空间的交错并行关系。为了信息传达
的多样性及准确性，电梯广告采用这种手法能更好的处理画面之
间的主次关系。

以图中竖屏电梯广告为例，该广告把画面分割成上中下三
部分。最上面的画面显示的是该APP的静态海报，包含有广告词、
品牌LOGO以及形象代言人。该部分展示了其APP的形象定位，给
人第一好印象。中间部分为该APP 的视频广告，精炼的广告词
重复播放、快节奏舞蹈画面剪辑和欢快有序的配乐都能在第一
时间抓住人们的眼球。最下方部分也是一个横屏静态海报展
示。该海报以蓝橙对比色进行强调，中间放置的是品牌LOGO，
起到了稳定画面中心的作用。而在画面其余部分都放上了 APP
支持的查询功能小号字样，比如股东信息、劳动仲裁、同行
评价等文字内容。这三个画面都起到了不同的作用，从多方面
打造 APP 形象。

3  电梯广告的美学表现
在信息爆发式增长的年代，人们的审美观念也从单纯直白

的功能性理念转变到注重创意表达、发人深省的享受层面。相
比震耳欲聋的迪斯科音乐和高饱和度的画面色彩，拥有艺术感
和简洁感的画面反而能吸引人们更多的关注时长。以图中龙虾
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【摘　要】电梯广告作为广告的一种投放类型，因其独特的空间构成而逐渐演化出一屏几图或几屏一图的呈现方式。随着时代

的不断进步和人们审美体验的提高，电梯广告合理利用其特点呈现出独特的视觉观感与美学价值。
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馆电梯的宣传海报为例。电梯门的表面是一张完整的龙虾，当电
梯门打开时就显示为一只手拿着刀的电梯内壁图。从等待的观看
视角来说，就像有人用刀切开了龙虾。该广告既起到了品牌的宣
传作用，又有创意上的新奇表现。

4  电梯广告存在的问题及对策
由于电梯广告的功利性较强，它的传播内容以影视娱乐为

主，呈现出单一而重复的形式。强制性的长时间重复广告信息
播放会造成受众的视觉疲劳，进而产生厌倦心理。作为新兴广
告媒体，法律法规对其规范运作尚不完善，导致审核通过的电
梯广告质量参差不齐。电梯广告的进入门槛不高，在逐利心理
影响下，良币被劣币利用高投资驱逐，导致产生一系列虚假信
息、低俗恶劣、误导消费等广告问题。从另一方面来说，电
梯广告的从属问题导致了物业和业主的冲突矛盾。电梯广告是
否运行由谁决定，运作之后的收益又该如何分配，虚假广告产
生的消费损失又有哪些责任方承担，这些都是混乱市场的冰山
一 角 。

通过分析调查不同时间段人口流动的年龄特征，有针对性
的投放时段广告，可以有效的提高广告的传播和资源利用。国家
政府也应该尽快出手整治电梯广告的杂乱市场，完善相关法律法
规，对广告进行严格把关，创造一个良好的电梯环境。
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