
    21

Capital and Market,财经与市场,(3)2020,10
ISSN:2661-3263(Print);2661-3271(Online)

自从改革开放以来，随着我国经济的发展和居民可支配财

产的增加，单一的传统储蓄方式已经不能满足居民理财的需

求，市场迫切需要多元化的理财产品的出现。同时的商业银行

也需要提高利润收入来满足自身发展，银行领域顺应市场需求

研发出了结构性理财产品这一新兴的投资形式。具体而言，商

业银行的新型结构性理财产品，主要是在当前的金融技术提供

高科技支撑的前提下，将客户的基本存款或者是特定债券等一

系列具有固定收益等显著特征的产品与金融衍生品组合而成的一

种新型金融产品，从而使投资者在结构在到期保本的同时，有

机会获得更高的收益。结构性理财产品的回报率一般取决于挂

钩资产的收益情况。因其收益高并且风险相对较小的特点，结

构性产品已经成为当今国际上发展最迅速、覆盖地区最广泛的

银行金融业务之一。

1　商业银行结构性理财产品的现状

1.1 结构性理财产品市场具有较大的增值潜力，但目前在

商业银行各类业务中占比例较小[1]当前的中国，正在朝着一个

崭新的金融领域迈进，随着富人数量的增加，其对理财的需求

也渐趋加大，由此国内促进了理财市场的进一步发展。而结构

性理品更是金融理财市场重要的组成部分，所以的结构性理财

产品市场具有较大的增值空间，是商业银行金融产品研发的前沿

阵地和最具潜力的利润增长点。

商业银行结构性理财产品的收益大于传统的存储利息，小于

基金与股票的投资收益。但是相应的，结构性理财产品的风险也

介于储蓄与股票基金之间，适合看中保本且无法承受一定金融风

险的投资者。以商业银行结构性理财产品的性质来看，应当非常

符合居民理财市场的需求，但是根据央行近年来的统计发现，在

商业银行中，一般的理财业务占到了其总的理财业务的90%，而

结构性理财产品在的居民投资货币中的比重小于百分之十。

结构性理财产品发展情况调查数据统计图
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如图，我们可以看出商业银行理财业务占银行总资产比例
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相对较小，而结构性理财产品在商业银行理财产品总量中的占比

更是非常小，但是在最近四年内增长较快，尤其是在2017到2018

年间出现了激增的现象。

1.2商业银行结构性理财产品的安全系数普遍较高

据对多家商业银行的调查发现，商业银行结构性理财产品普

遍采用保本型的投资组合方式，其中保本和保息类的结构性理财

产品占比最高。如长安银行、重庆银行和浙商银行这些规模较大

的地区性银行，其中长安银行的保本和保息类结构性理财产品更

是占到了全年发行量的百分之六十以上。且投资的币种基本上以

人民币为主。这样做可以有效地避免不同的币种之间的投资引发

地汇率风险，提升了结构性理财产品的安全系数，受普通家庭投

资者的欢迎。

在这些收益稳定且违约率较低的结构性理财产品中，浙商银

行所发行的永乐系列理财帮手最具有代表性。它的设计思路是最

大限度杜绝客户本金受到损失，此产品实行与金融股票直接关联

的运营方式，它的本金毫无风险，仅是利息部分能够产生一定风

险，由此可以看出，它基本的运作流程是：首先以客户投资所获

得的利息作为本金，对合适的股票或期权实施买入，一旦金融市

场的发展形势开始让客户收益时，就可以享受有较高的利润收

益,若是市场发展不利于产品购买者,则该购买者仅仅损失利息,

不会影响本金。[2]商业银行理财产品设计普遍过于保守，设计思

路一般比较谨慎，很少出现高风险高收益的结构性理财产品。

2　商业银行结构性理财产品存在的问题

2.1商业银行结构性理财产品的技术水平和普及率较低

市面上商业银行结构性理财产品目前虽然种类丰富，但是

技术水平较低，主要是以股票和基金投资组合为主，而更为复

杂的期货和汇率组合的结构性理财产品较为少见。导致这种现

象出现的原因主要是因为复杂的结构性理财产品比较难被普通

投资者所接受，商业银行结构性理财产品知识的普及率较低，在

一二线城市，人们对结构性理财产品已经比较了解，大多数投

资者都可以凭借自己的理财知识，结合自己现实的经济状况和

抗风险能力，自由的选择不同组合的结构性理财产品。而在更

多的三四线城市，人们对结构性理财产品的熟悉程度不如股票

和基金。在投资方面，抗风险能力较差的普通投资者还是会选

择储蓄或基金。[3]由于受限于部分银行的金融工程技术水平，有

些地方性银行缺乏相关领域人才，甚至没有自主研发结构性理

财产品的能力，部分二三线城市的城市银行和大多数县区农村

信用合作社就是如此。

现如今，大多数商业银行所设计的结构性理财产品已经与股

票、基金和债券等投资方式结合，虽然种类繁多，但其中大部分

都脱离不了以基金或定期储蓄保本，然后以股票或期货谋求盈利
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的老套路，在收益以及安全性方面，甚至比不上有些优质的

基金产品。而对比金融产业发达的欧美国家，结构性理财产

品多与汇率挂钩，例如花旗银行所发行的财富A汇率型结构性

理财产品，则相较国内的结构性理财产品组合方式更为复杂。

这种汇率型结构性理财产品多一般会和某一个货币的汇率产生

直接关联，目前市场上，日元与欧元是经常被选择的关联货

币。从过去在金融数据方面的分析和总结来看，日元与欧元

都普遍存在频繁交易，汇率波动较大，所以投资者在购买该

种理财产品后可以通过承担较大的汇率风险来获取较高的收益

溢 价 。

2.2 结构性理财产品的的市场占比较低，发行量不稳定

当前在商业银行理财业务中储蓄和期货业务占比较大，而

基金和结构性理财产品的占比则较小，均低于百分之十。商业

银行结构性理财产品的发行往往缺乏统筹和对市场宏观的把控，

金融市场上商业银行结构性理财产品经常会呈现出时而扎堆出

现，时而空白缺乏的情况。主要原因是的商业银行缺乏前瞻性

和长远的对结构性理财产品的发展规划，这主要是由各大银行

之间的信息不对等造成的。少数资金量巨大的银行因其合作客

户多，资金量丰富而可以获得足够多的市场信息。而大部分的

城市和地方性的资金量相对较小的银行因其合作客户较少，资

金量匮乏，抗风险能力差，获得的市场信息也较少，对市场

走势的把握较差，所以理财产品的发行也较为保守。遇到如金

融危机等较大的市场波动，只能选择少发行或不发行结构性理

财产品。

2.3销售人员欺诈行为影响了产品的信誉

商业银行的销售人员素质良莠不齐，为了追求业绩而向客

户过度夸大结构性理财产品的安全性和收益预期，使客户对风

险产生了误判。一旦收益没有达到银行销售人员承诺的预期或

出现风险导致本金损失，不但会让银行丧失应有的形象和信

誉，更是会让广大投资者对结构性理财产品丧失投资的勇气和

信心。由于理财产品的销售决定着商业银行营业利润的增长，

所以部分商业银行对自己的销售人员这种欺骗客户的行为视而不

见，更加助长了这种理财产品销售行业的不良风气。

3　商业银行结构性理财产品的发展策略

3.1 丰富结构性理财产品的种类，适当增加其投资组合的

复杂程度

商业银行在进行结构性理财产品的研发时应尽量保证结构性

理财品种丰富性，并且适当调整理财产品的复杂系数。目前的

结构性理财产品市场上出现的商业银行理财产品仍有很多复杂性

较低，收益达不到预期的产品。因此，在最开始研发结构性

理财产品的时候，就应该对产品的难度系数进行合规、合理的

调整，对于一些设计过于简单，可替代性高收益低的产品，应

该根据具体情况逐步剔除，一些在具体的保本和盈利等方面达

不到基金标准的，理应对其进行停发、停售，在此基础上，

对结构性理财产品的收益率视情况稳步增加，同时适当提高理

财产品的复杂性。

充分利用的金融领域规范多元的优势，根据的市场实际情

况不断的增加结构性理财产品的品种，在研发初期一定要做好

投资者的偏好调查。根据居民的投资偏好设计理财产品。并借

鉴欧美优质理财产品发行经验，对不同投资能力以及不同风险

承受能力的群体做出区分，在结构性理财产品的保本部分和风

险收益部分所占比例中做出调整，针对不同的人群发售不同的

理财产品。使结构性理财产品能超出预期收益，体现出自己作

为组合投资产品的优势，在投资者心中成为投资首选。

3.2 加强商业银行之间的合作，加大宣传力度，促进结构

性理财产品的普及

加强银行之间的合作，构建信息共享平台，通过有限的信

息共享，以达到科学合理的发售结构性理财产品的目的。商业

银行之间应当密切关注彼此的结构性理财产品的发行量，把握

金融市场变化通过对市场中的流动资金和银行储蓄量的研究，

合理估计投资市场对结构性理财产品的需求量，防止出现同一

市场条件下的各大商业银行都大量发行结构性理财产品。结果

导致理财产品扎堆出现，市场投放量远超投资者的需求量，或

者银行对投资市场的需求量和金融形势的估计过于保守，结构

性理财产品的发行量远小于市场的需求量，造成一个时期结构

性理财产品市场的空缺。

定期举办一些金融知识的宣讲会。深入社区，深入基层，

向人民群众宣讲金融知识。为来银行办理业务的人民群众免费

科普结构性理财产品，推动结构性理财产品的普及。

3.3 提升销售人员素质，加强对商业银行的监管

银行应当开展以职业道德素养为主题的培训提升销售人员素

质。对销售人员定期开展职业道德培训，表扬道德素养先进的

员工。同时制定相关规定来规范销售人员行为，防止欺骗，过

分夸大理财产品收益回报率等行为的产生，给其所销售的结构

性理财产品的信誉和商业银行的形象造成影响。

应当加强对银行销售结构性理财产品的监管，要求商业银

行进行对这类复杂性理财产品的风险揭示，安排工作人员客观

地介绍结构性理财产品所存在的风险，并明确地指出出现问题

后银行应承担的责任。同时政府金融监督部门也应加强对商业

银行的监督，因为销售理财产品关系到银行的切身利益，因此

只靠银行自律自查是远远不够的。通过银行的官方网站来定期

公布挂钩产品的运行情况、产品当前的收益情况，提升产品运

行过程的透明化程度，建立完整的理财产品信息披露机制，提

高消费者对结构性理财产品的信任。

4　总结

本文通过对商业银行结构性理财产品近几年的市场表现做出

了分析，总结了商业银行结构性理财产品的特点和其自身的缺

陷，并提出了相应的改进策略以应对其中的几个典型问题。希

望对商业银行结构性理财产品业务的发展有所帮助。
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