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对于国际贸易的发展来讲，电子商务的出现虽然影响了其
发展，打不死却给其带来了新的机遇。随着电子商务全球平台
的建设，国际贸易的发展会超过虚拟化交易的方向进行发展，
这可以有效地提高经济全球化的进程，并且使得国际交易的市
场进步的扩大，其运行的效率也会得到有效提升。我国作为世
界工厂，国际贸易是推动我国经济发展的一个重要手段，电子
商务化的国际贸易有助于我国的出口，当出口额增加对于我国
经济的刺激有很好的效果。因此本文就针对电子商务对于国际
贸易的影响进行探究，并且对电商的相关优势进行总结，进而
将其应用于国际贸易的发展中，提出了相关的策略，希望可以
有所帮助。

1　市场与环境
1.1自然环境。我国作为世界工厂为世界上提供了很大一部

分的产品，这也造成我国的国际贸易体系非常的发达，但是经济
的发展和自然资源有很大的矛盾，毕竟很多资源都是不可再生
的，因此进行国家贸易形式的转变就成为我国目前发展的一个重
要方向，贸易无污染这也成为国际贸易新的发生方向[1]。

1.2政治环境。我国的经济发展速度非常快，全球化贸易的
开启使得美国在全球经济中的占比不断下降，在这个背景下，我
国需要抓住电子商务营销这个机遇，将我国的产品向国际市场进
行销售，拓展我国的国际贸易渠道和范围，进而有效地推动我国
出口以及经济的增长。

1.3经济环境。我国现在拥有十四亿人口，作为世界人口第
一大国，我国的国内消费市场是非常庞大的，这也就使得我国在
国际贸易市场占据了非常好的地位。而且我国的工业体系非常完
整，这也使得我国可以生产任何一种产品，因此在电子商务时
代，国际贸易可以有效地推动资源的配比优化力度，进而促进我
国经济绿色化发展[2]。

1.4 科技环境。我国的科技演技在目前已经居于世界前列，
很多方面已经领先于世界，但是还有一部分的科技是落后于发达
国家。但是电子商务的发展使得我国的产品可以进入世界市场，
并且成为质优价廉的存在；随着贸易渠道的扩展，我国的产品生
产力度以及消费力度都得到了很好的提升。

2　营销思路及策略分析
2.1我国的国际营销贸易思路以及问题
2.1.1贸易思路。我国从事于国际贸易的企业大部分采取实

体交易和虚拟交易共存的模式，这种模式对于本土资源的交易会
有一个非常好的促进作用，并且还可以有效地体现出本土产品的
优势。但是在面对复杂的国家情况，这种模式存在很多的弊端，
同时也影响着相关企业的发展。而且随着电子商务的发展，这种
模式会慢慢地被时代淘汰，会降低相关企业的发展速度，影响其
业务的拓展。

2.1.2 营销模式。混合经营模式对于目前的大部分从事于
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【摘　要】电子商务的发展使得整个经济形势发生了变化，其中影响最大的就是国际贸易市场，在这些年的发展中传统贸易和

电子商务竟然开始对立起来，而不是相互的融合，如何平衡两者之间的关系就成为了相关研究人员不断研究的问题。充分地发挥
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策略进行探究，希望可以有效地促进国际贸易和电子商务的融合度，将电子商务的运营模式应用于国际贸易中，提高国际贸易的

发展质量。
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国际贸易的企业具有很好的助力，但是在电子商务发展和扩张
的今天，已经有些不适应市场发展。企业不能只顾及眼前的利
益，这样会造成其发展出现紧缩，这对于国家的出口影响非常
大，会造成国家的产品出口和国际贸易市场脱轨，进而造成中国
国际贸易变得不伦不类，作为世界工厂，我国的国际贸易如果跟
不上时代，那么会造成经济发展出现问题。

2.1.3营销特点。我国很多国际贸易企业的经营模式是一种
后发模式，简单来讲就是在进行调查之后根据当前的市场形式构
建的经营模式，但是整个贸易市场是在不断变化的，尤其是对于
国际贸易市场来讲，各种风险会在很短的时间内出现，根本就不
会给企业很多的反应时间。所以这种经营模式是无法适应国际贸
易市场的，一旦出现问题那么就有可能造成经营链条的断裂，影
响企业的发展。

2.2营销策略分析
2.2.1电商品牌营销。对于市场来讲品牌的认可度可以一定

程度地促进消费者进行消费，所以进行品牌的建立和营销这是目
前企业运营的一个重要手段。所以我国的国际贸易企业应该强化
品牌营销策略，在促进实体经济品牌效力的知名度同时也利用互
联网来创建自身的品牌，并且丰富企业信用和形象。当然在这个
过程中可以使用徐晓的模式来推广电子商务品牌，使得虚拟平台
的交易和实体交易相互融合，促进两者关系的平衡。

2.2.2提高策略稳定性。所谓的策略稳定性，这主要是因为
很多企业对于网络的营销并不是很重视，起着这主要是因为在经
济发展过程中，能够屹立在国际市场中的国际贸易企业，其本身
就具有一套自身的规则；而网络化的发展速度太快，很多企业根
本就没有形成相关的意识；所以很多企业在进行营销宣传的过程
中还是以传统媒体为主。但是电子商务市场在不断地扩大，如果
在这个背景下不能有效地促进企业网络化的发展，那么企业会在
激烈的市场竞争中失去竞争力，所以企业方面要提高网络营销的
稳定性，让企业的营销策略更加的网络化。

3　结束语
总而言之，在电子商务背景下，我国的国家贸易营销策略

存在一些问题，这些问题使得我国的出口发生了一些变化，当然
这些问题目前已经被相关部门关注，在未来的一段时间内会被很
好地解决。电子商务作为一个交易平台，其对于贸易的影响是非
常巨大的，其中存在很多的调整同时却也存在很多的机遇，如果
我国的国际贸易发展能够抓住其中的机遇，对于我国经济发展会
有很好的促进作用。
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