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随着现阶段跨境电商的迅猛发展。在国内做服装生意的人
们，瞅准了这种机遇，作为第一个吃螃蟹的人，将传统的实
体服装行业转向线上电商营业模式，不仅能够节省整体房租的
支出，增加其投入的成本，提高经济收入，增强其竞争能力。
但是在过程中如果不对网络营销方式做调整，仍采用传统的销
售方式可能会面临巨大的失败，所以本文就跨境电商背景下服
装产品外贸营销的挑战和发展对策做相关分析与讨论。

1　跨境电商服装的营销影响
随着现在我国网络经济的不断发展，相应的平台带动整体

电商进行改革，而其中最具代表性的阿里巴巴就带动了其中一
大批跨境电商企业的蓬勃发展[1]。而服装行业作为传统行业中
最常见的，其在跨境电商上的经营难度也是最小的，因为有相
应的经验在前可供学习与参考。

1.1跨境电商发展状况
跨境电商主要是利用两地信息的不对等差，以及相应产品

的稀缺，做线上的导购，通过对其产品的购买以及代发，让
国内的买家能够享受到国外的一些产品，让国外的卖家也能享
受到国内的一些产品，其经济利益是巨大的，而且操作十分简
单，只需要相关的订单打印机以及相关的货源渠道就能做简单的
跨境电商了，而且现在跨境电商企业发展犹如雨后春笋般出现，
在阿里巴巴的带领下，以一种来势汹汹的气势进行集合与发展，
其中比较著名的有阿里巴巴国际站、天猫国际、京东国际、环球
资源等等，而且随着这些企业的高速发展，我国的跨境电商产品
贸易以及购买额相较于之前几年都有了显著的提升[2]。

1.2跨境电商对于服装行业的好处
服装行业作为我国传统非常常见的行业，无论是线下实体

店，还是在线上网络直营店，都有非常不错的销售情况，而跨境
电商的出现，让其各国的相关服装产品都能得到购买以及发送，
其规模也是逐渐的在壮大，让每个地方的人都能购买到心仪的价
格便宜的服装产品。而想要在服装行业中通过跨境电商来实现整
体营收的提高以及经营模式的改变，就必须学相应的新知识。调
整生产与营销方案，才能实现整体的转型和发展。

2　跨境电商带来的好处
跨境电商的诞生以及引入能够给相应的企业和消费带来非常

多的好处，促进了整体世界贸易的变革。本文简要对相应好处做
介绍。

2.1跨境电商为打造相应品牌提供机会
众所周知，服装企业及服饰售卖价格主要由其品牌的知名度

所决定的，在本国已经形成巨大知名度的服装企业，虽然不能与
之比较。但是可以通过跨境电商对于国外服装品牌进行塑造，打
造企业品牌，通过提高品牌价值进而提高服装的售价，从而提升
其经济效益。其实服装的成本是非常低，利润非常高，商家要抓
住这种跨境电商机会，通过这种方式向国外输出其品牌文化，提
高品牌价值，才能在相应的竞争过程中得到领先的地位。

2.2跨境电商为服装行业所带来的机遇
服装行业在我国竞争激烈程度非常的大，无论是国产品牌还

是国际品牌，都在这个市场中厮杀的非常激烈，所以选择跨境电
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商将企业的品牌导向国外，说不定会形成一种良好的循环，即使
在不发达的地区也能通过增量式购买来提升具体的经济利益。比
如像泰国、缅甸等东南亚国家，也是做服装品牌推广的好地方。
选择这些地方作相应服装的推广其好处非常多，首先整体该地区
品牌意识没有形成，商家可以通过先入为主的进行相关品牌的培
养以及塑造，提升其价值。让该地区的人对跨境电商所引进的品
牌有一个大概的认识，以及起到深刻印象的作用。从然后通过不
断的品牌塑造以及广告宣传，使其提高知名度。随着购买数量的
提高也会相应增加企业的经济收入。

3　跨境电商目前还存在的问题以及挑战
虽然跨境电商得到了有效的提升与发展，但是目前跨境电

商在服装产品外贸营销的过程中仍存在许多挑战，本文仅要对
相应的问题做介绍与讨论。

3.1品牌问题
在已经形成品牌效应的发达国家想要通过跨境电商提高企业

品牌效应与其竞争，其难度是非常大的。而且外国的奢侈品牌
会做相应的发展以及宣传，其整体资金是实力是非常雄厚的。
想要在发达国家扩展自己的服装品牌是非常困难的，所以在选
择服装品牌拓展的时候，要选择相应第三方世界的国家进行品牌
的建立与推广，这样先入为主的情况能够让当地人形成一种品牌
效应，从而支持其所开发的服装品牌。

3.2服装成本
在我国的服装行业过程建立过程中，我国是全球最重要的服

装生产加工和出口主要市场之一，其主要因为原材料价格不高，
劳动力成本也相对低廉。

虽然前期能通过低廉的成本以及劳动成本来增加企业的收
入，但是随着相应品牌的建立，所需要花费的宣传资金也越来越
多，所以要在有限的成本下尽可能提高商业服饰的质量，并且对
相关服饰品牌做宣传的资金投入也要加大，这样才能有利于整体
品牌的素质培养以及宣传方式达到相应的效果。

3.3出口问题
在目前电气跨境电商的出口以及进口仍存在很严格的海关检

验以及漫长的等待，需要对相应的服装做相应的检查，造成整体运
行效率的低下。而且对于相应的服装的绿色环保程度，也必须有一
定的要求。否则的话，在通过相应国家的海关时候，可能被退回，
并且造成损失以及罚款经济，品牌宣传度上也可能进一步被打击。

4　结束语
跨境电商作为当前的一种电商经营模式，是未来相关产业

的发展趋势。所以选择跨境电商进行服装行业的发是一个比较正
确的选择，但是在其发展过程中必须要坚守本心，遇到困难不能
退缩，提高产品的创新力，运用合理的营销与运营策略，调整方
案以及设计，才能在跨境电商服装行业的竞争过程中取得成功。
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