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引言
随着信息时代的到来，信息的传播速度和更新速度变得越

来越快，人们处于一个丰富的视觉传达设计空间当中，以往的
产品包装设计理念传递给用户的视觉体验比较单一，而交互设
计的出现可以给用户带来更好的体验感。

1   视觉传达设计研究目的和意义
视觉传达也意味着“平面设计”、“图形设计”，随着

信息技术的不断发展，视觉传达设计的应用领域也越来越多。
在这样的背景下视觉传达设计价值被进一步的扩大，并且与企
业领域进行交叉，在设计当中设计师可以添加一些其他元素来
提高人们的视觉感。视觉传达设计研究的主要目的就是给人们
带来不用的视觉体验和产品服务。基于此，本文主要分析交互
设计理念在产品外包装、在广告设计领域、在书籍装帧设计领
域等领域当中的主要作用。

设计传统设计的理性价值和意义主要是体现在设计人员通过
一定工具把自己的创设设计展现处理。并且所设计的作品需要具
有一定的情感，设计者的创意需要符合价值理性内涵要求。人们
在生活当中几乎在每一个时刻都会接触到视觉传达设计，比如说
在等公交的时候看到的广告牌，在家具城外面看到精美的家具广
告，在餐厅看到的菜单，所以说人们的生活已经被视觉传达设计
视觉包围。视觉传达设计指的就是在二维空间内，设计师以图片
为介质，其主要目的就是通过视觉把媒介信息或者艺术创作进行
传递。视觉传递设计对人们的生活具有一定的意义，视觉传递设
计是通过图片、符合等形式，其中包含产品、文化为大众传递信
息，使得人们的生活环境变得更加舒适和便利。比如说2020年
中国台湾视觉传达设计大赛，在大赛当中有一组关于濒危动物的
作品。这组作品是由我国台湾濒危动物保护小组制作，把濒危灭
绝的动物印在鞋垫上，人们可以通过鞋底设计了解到动物的足迹
遍布全世界。创作这组作品的主要意义是呼吁人们保护动物，关
爱动物。除此之外，视觉传达设计理念的主要特点就是传达设计
的引导性、交互性和亲和性。总的来说，视觉传达设计的主要意
义是通过优质的视觉形象，引起顾客购买的欲望；通过理性清晰
的编辑，使繁杂的信息更加明确；通过良好的视觉体验，让用户
对产品更加满意；通过高级的视觉展示，使人们产生愉悦感。

2   消费时代下视觉传达设计中的交互设计理念意义
视觉传达设计当中还包含着很多综合性的因素，这些因素

对于消费者的消费理念和消费行为都会产生一定的影响。对消
费者的消费心理进行分析可以看出消费者的心理和规律，通过
更好的设计可以提高消费者的购买欲。首先，可以了解消费者
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的消费心理和消费行为。视觉传达设计主要目的就是为了通过
包装来提高消费者的购买欲。通过对消费者的心理特征可以让
整个视觉传统设计变得更加有设计感和主观价值，比如说在设
计一些母婴产品时可以通过一些比较艳丽的颜色来吸引幼儿的注
意力，通过视觉传统设计来提高产品的吸引力。其次，吸引
消费者的关注。很多企业都希望可以通过视觉传统设计来吸引
消费者的注意力，这就需要对消费者的心理进行研究。在设计当
中需要先满足消费者的心理需求，让消费者感到产品的品质很好
从而产生一定的购买欲。比如说，阳澄湖大闸蟹的广告都是以大
闸蟹的内部的肉质来吸引顾客的购买欲，让顾客在观看照片时就
产生了食欲和兴趣。

3  交互设计的概念
随着科学技术的发展，商品之间的交互方式也变得越来越

多，消费者也越来越重视产品的体验感。交互设计指的就是用
户在使用一些商品、广告等媒体时所产生的一种视觉体验。站
在消费者的角度来看，交互设计可以让用户在看到商品时和商
品产生互动。好比，人们通过计算机在网上进行购物时、查
阅资料时都是和商品进行互动。

4   交互设计理念在视觉传达设计中的应用
视觉传达设计主要包含平面设计、外包装设计、企业形象

设计等方面内容。随着科学技术的发展，数字媒体技术发展变
得越来越快，不论是设计理念还是设计工具都发生了改革，视
觉传达设计也随着信息时代的发展加快了发展的脚步。并且，
视觉传达设计理念在广告设计、商品外包装设计等方面也显得
尤为的重要。现如今，人们可以通过视觉传达设计获得感受新
事物的途径，激发自己的想象力和创造力。但是在设计当中视
觉传达理念被很多设计师都忽略掉，主要原因是视觉通道的主
要方式有一定的不同之处，比如说，网站设计主要是通过人们
视觉和听觉产生的综合性效果，多媒体可以通过听觉、触觉和
视觉等多种感官进行交互设计。由此可见，交互设计的表现形
式非常的广泛，但是不论是哪一种形式都是以“人”为主，
主要目的都是为用户提供一个良好的体验平台。

4.1在广告设计领域
在传统广告设计当中，虽然很多广告的投放量比较大，但

是取得效果并不是很理想。其主要原因是广告设计对大众没有
吸引力，也没有和大众进行交互，只是单方为大众传递了信
息，导致了消费者没有购买的欲望。交互式广告设计打破了传
统时间展出作品的方式。比如说在 80 年代，两大速溶咖啡品
牌，这两个品牌几乎是同时进入到了中国咖啡市场当中，但是
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经过几年之后雀巢咖啡销量远远的超过了麦斯威尔，不仅是因
为雀巢咖啡的种类比较多，更是因为雀巢咖啡在广告设计方面
更突出。除此之外，雀巢咖啡在进入中国市场之后马上明确目
标客户，洞察客户内心需求。总而言之，广告效应是雀巢咖
啡成功的主要因素，雀巢公司在做产品广告设计之前对消费者
的内心进行了分析，了解有部分消费者想要通过雀巢咖啡体现
出自己的身份，所以设计广告都遵循了视觉交互设计理念。因
此，雀巢咖啡的广告设计对于大众更有吸引力，更能激发起消
费者的消费欲望。由此可见，在广告设计当中，设计人员需
要对消费者的消费需求和精神需求进行了解。

4.2在包装设计领域
消费者在使用产品之前首先接触到就是产品的外包装，外

包装的设计感会直接影响到消费者对产品的印象和体验感，以
及影响消费者的购物欲望。产品外包装设计，一般分为三大原
则分别为个性化原则、协调性和形式美感。所谓的个性化原则
要求设计师要注意设计风格的独特性，同时在保证设计和产品
内容互相协调和融合，避免造成为了最求个性失去包装美感的
情况发生。所谓的美感形式，就是设计人员需要保证产品的外
包装设计可以给消费者一种视觉享受，用外包装设计提高消费
者的购买欲望，通过构建多层次的视觉信号满足各个阶层的精
神需求。此外，从整体设计的角度来分析，设计师需要综合
考虑各个元素之间的组合，保证每个元素之间可以互相协调。
另外，设计人员需要保证设计视觉的多元化，利用好每一个元
素所存在的价值和意义。不论是哪一种产品设计，设计师都需
要把消费者放在第一位，并且需要对产品的功能、品牌文化进
行了解，而不是一味的通过网络去搜索其他作品找灵感。根据
调查，部分设计师在设计当中没有考虑到视觉传达设计理念的
重要性。所以，在进行包装设计的同时可以对消费者进行调
查，或者邀请消费者共同参与到外包装设计当中，这是实现交
互包装设计的主要途径。比如说可口可乐，可口可乐的外包装
设计分为很多种类，有适合携带并适用于各种场所的易拉罐包
装，还有经典的玻璃瓶包装。可口可乐外包装设计一直都是以
红色为主，在众多可乐当中可口可乐显得更加的高档和时尚。
除此之外，可口可乐还出品了几种外观比较特别的包装，比如
说新概念包装，这种包装和以往的包装有很多不同点，这个瓶
子从外观来看更像一个遨游在太空上的宇宙飞船，充满了运动
感。整个瓶子的线条设计显得比较有神秘感，消费者在看到这
个瓶子的时候会感到很神奇，刺激了消费者的消费欲望。在比
如说乐事薯片，在猴年，中国大多数品牌都会用特制的猴子行
刑来庆祝即将到来的十二生肖。乐事薯片在猴年以“猴”为
主题设计了一款比较有特色的外包装，这款薯片一上市就获得
了年轻人的喜爱，抓住了人们的眼球，由此可见视觉交互设计
理念对于外包装设计的重要性。

4.3在书籍装帧设计领域
书籍是文化发展的主要标志，更是知识传播的主要工具。

随着信息时代的发展，传统书籍受到了多媒体的影响。面对数
字书籍的挑战，传统书籍不仅需要在书籍封面、板式、文字、
插图等方面进行美化，还需要注重书籍和读者之间的交流。著
名的设计师吕敬人先生曾经提到过在书籍五感设计过程当中更需
要注重体验感设计。这种设计最佳方案就是把交互设计融入到
书籍装帧设计当中。书籍装帧设计不仅需要考虑到读者的视觉
感觉，更需要强调读者的视觉、听觉、触觉等各个方面的感
官体验。这些体验也是书籍和读者之间的互动。在书籍装帧设
计当中是以“人”为主体，把人和书籍的交流作为装帧设计

的主要核心，并通过多样方式进行设计。在进行书籍装帧设计
的同时，还可以让读者也参与到封面和封页设计当中，因为读
者的视觉体验感和视觉交互设计有着直接性的关联。比如说，
乐乐趣揭秘翻翻书系列的《揭秘地球》这本书就加入了折叠、
抽拉等方式和读者进行互动，在第三页当中读者就需要翻开下
边的模切线就可以了解每个节气的特点，不知不觉参与到了数
据的设计当中。当读者全部阅读完这本书籍之后，这本书籍的
所有设计状态才真正体现出来。在图书市场当中可以发现，现
如今很多儿童书籍封面都有一些DIY 漫画，设计人员主要是想
通过搞笑、有趣的漫画来吸引更多的读者的眼球。由此可见，
现代书籍不仅是为读者传递信息，也是通过五感和读者进行交
互。并且，在交互装帧设计当中，读者不需要和之前只能被
动的去接受知识，还可以和书籍进行互动，在互动当中寻找到
阅读的快乐。

5   消费时代下视觉传达设计中的交互设计理念应用建议
从很多广告设计当中可以看出，多数广告都可以满足消费

者的心理需求，同时也满足了消费者的审美需求和精神需求。
在消费时代下运用视觉传统设计当中的交互设计理论的应用建议
有以下几个方面：首先立足于消费者的审美需求和精神需求。
任何商品在设计当中都需要满足消费者的视觉需求，这样才能
满足消费者对商品的关注。比如说，安踏的广告设计，首先
在审美方面满足了人们的需求，它的中国元素不仅可以满足人
们爱国主义情怀，还可以满足人们的审美需求，可以在第一时
间对商品进一步的关注。在广告当中也是通过简短和有创意的
广告提高了消费者的注意力，实现了效益最大化。其次，形
成品牌系列视觉设计效果。为了可以满足消费者的消费需求和
购买欲，很多厂家都是以季节去更换产品的包装。比如说现在
很多的乳制品会根据一年四季的特点去更换外包装，比如说白
小白在今年3 月份更换了一桃花为主题的包装，吸引了很多消
费者的注意力。品牌的维护和销售和视觉传统设计有很大的关
联。在激烈的市场竞争下，越来越多的品牌开展注重广告设
计，以此来提高产品的竞争力。现如今很多服装品牌都是根据
季节去更换自己的主题，近几年唐装元素和刺绣受到了很多服
装品牌，比如说中国李宁、安踏等品牌都在服装和鞋上绣有中
国的一些神兽，受到了很多年轻消费者的喜欢，在一定程度上
满足了他们的精神需求，提高了年轻消费者的购买欲望。

6  结束语
综上所述，交互设计可以给消费者带来不同程度的消费体

验，当看到商品的外包装就会提高自己的购买欲。在众多的交互
方式当中，视觉交互是设计最简单也是最快捷的一种交互方式。
因此，在产品外包装、书籍装帧等方面的设计当中，设计师需要
重视视觉交互设计理念，为用户提供更多的视觉体验。
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