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浅谈利用新媒体短视频传播东北抗联文化的优势及意义 
邸品杰 

(吉林动画学院  吉林长春  130000) 

摘要：在当下互联网新媒体飞速发展的新一代跨时代背景下,越来越多的传统文化,亦或是红色经典文化被互联网传播,并且在互
联网新媒体短视频不断更新发展的前景下,更多的红色经典文化被大众所了解,被放到大众眼前,并被重视。通过短视频传播东北抗联
文化,能够以一个新的方式去传播东北抗联文化,提升其文化认同感及认知度,对当下的红色文化传播具有重大的意义。 
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一、短视频兴起历程 
在 2011 年,快手诞生了,今天的我们对快手一定是不陌生的,

但是初期的快手并不是以短视频为主的,那时候的快手是以制
作 GIF 动态图片为主的；时间到了 2012 年,快手也开始转型为
短视频,同年,人们所熟悉的迅雷也发布了旗下的短视频产品有
料；2013 年,微影、腾讯微视、魔力盒、秒拍等短视频应用也陆
续出现,秒拍和微博也深度整合，成为其内嵌应用；2014 年,美
拍、小红唇上线；2015 年，蛙趣视频、小咖秀上线,2015 年算
是前短视频时代,那时候的短视频还远没有今天的规模,但是正
是 2011 年到 2015 年的沉淀,才有了今天的短视频盛世；到了
2016 年,火山短视频、抖音、梨视频等陆续推出,最初的抖音只
能上传 15 秒的视频,当用户到达一定的等级后才能上传长视频,
直到 2019 年,抖音解除了限制,用户可以上传 1 分钟以上的视频
了；2017 年,土豆转型短视频,同年,头条上线了西瓜视频，腾讯
视频重启微视,360 快视频、百度好看视频上线；2018 年,腾讯多
次领投快手，头条收购了国外的短视频平台 Faceu,爱奇艺推出
纳豆；到目前(2022 年),短视频已经进入了最辉煌的时代。 

二、短视频的特点 
(一)形式新颖且易于创作 
首先,短视频的优势在于它更易于直接被普罗大众所接受,

因为现在短视频的呈现效果是要高于图片,文本,文稿,音频等这
些形式的,并且随着智能手机的普及,越来越多的人更容易得到
短视频内容。其次,当下人们愿意接收的信息模式已经从过去的
文字,书籍,影视,文稿,音频这些方面转到现在的视频。现在人们
已经不再满足以前的文字和图片,加之现在人们更喜欢快节奏
的网络体验,所以将之前的文字和图片进行结合形成短视频是
更容易让大众接受的。 

除此之外,短视频创作的门槛以及创作的费用都是较低的,
并且能够利于非专业人士的操作,在新媒体时代当中,每个人都
是创作者,并且能够随时拿着手机记录自己的生活碎片,生活点
滴,每一个人都能够做自己生活的主人,能够记录自己的日常生
活,去分享给更多的人观看自己的生活,也能够在短视频里进行
文化输出及文化宣传,可以吸引更多的观众,更多的流量,从而给
自己带来一个更好,更可观的收益。 

(二)产生衍生行业 
在短视频蓬勃发展的同时,也产生了很多的衍生行业,例如

短视频文案、短视频策划、短视频后期剪辑、短视频配音等等,
这都是在短视频基础上衍生出来的新兴行业。同时,短视频的发
展也带动了直播行业的发展,让直播成了一个热门行业,无论是
大品牌还是小品牌,或者是培训课程,又或者是文化输出,都可以
利用短视频平台来进行直播变现,在直播行业中,无论是主播,副
播,运营,场控,导播,策划,这些角色是缺一不可的。 

(三)聚集粉丝并创造流量 
此外,短视频的优势还在于能够在短时间内抓住人们的心

理,因为短视频大概都是在 15 秒到一分钟之内,这一分钟之内是
最能够抓起人们兴趣的关键时间。在短视频整体发展迅速的阶
段,我们可以根据这样的心理去吸引人们的关注,从而赚取更多
的流量,用这种短平快的表现方式刺激观众的视觉,让观众成为
我们的粉丝,成为我们内容的忠实用户和传播者。 

三、短视频的优势及应用范围 
(一)提升自媒体容量及话语权 
当前互联网环境下,短视频能够让每一个用户都能在互联

网中展现自己,与他人分享自己的所见所闻。每一个人都是记录
者、分享者,越来越多的人加入到了自媒体当中,人人都是 UGC,
人人都是自媒体。同时,短视频也提升了大众的话语权,让公众的
话语权得到了一个质的飞跃,越来越多的人通过短视频来发表
自己的见解,进行文化输出。 

(二)打破传统互联网的边界 
在短视频没有风靡以前,人们对于在互联网上分享和进行

文化输出的形式是非常单一的,而且还会受限于各种工具使用
困难和编辑能力的掣肘,但是自从有了短视频以后,很多文字功
底较差的大众群体把短视频变成了一个去除文本的方式,将自
己的所见所闻所想通过短视频表达出来,并且现在大众通常都
有很多碎片化时间,在碎片化时间触网体验带给了大众一个很
好的体验,打破了短视频消费者的空间、时间、理念的局限,同时
也能够促进短视频有更广的消费群体,并且能够推动电商,产品
销售,产品推送,广告媒体,文化宣传等行业的发展,在这些方面进
行的消费也会有相应的增长。 

(三)利用碎片化时间学习 
利用短视频学习是非常常见的一种学习方式,我们可以在

短视频平台上获取到非常多的知识,只要简单的搜索,就能得到
大量的视频内容。当下很多人都忙于工作,忙于学习,很难再挤出
时间去学习一些他们并没有涉及的领域,那么大众就可以利用
碎片化时间去学习和了解他们并未涉及却感兴趣的领域,从而
提升自己的知识水平。通过某个行业的视频主分享的内容了解
某个行业,不仅让需求方获取了知识,也让制作视频方产生了流
量,这是双赢的。 

(四)商品引流 
短视频还可以进行商品引流,因为对于互联网电商来说,有

销量才有盈利,在各大小短视频平台上有近七亿的用户聚集,通
过短视频平台及短视频用户的广告可以产生一个非常好的产品
推广效果,足够的流量能够产生非常可观的宣传推广效果,对于
传统的线下商家来说,线上引流也是有一个很好的手段,因为我
们除了网上购物以外,也会有在线下商场进行消费的需求,消费
者在线上看到店铺或商品推荐,被吸引,觉得这家店好,然后再进
行一个相应的线下探店,及消费,像这样的引流也是十分有必要
的。目前"打卡经济"这个词就是最好的例子。通过线上宣传,产
生线下消费,能够推动各品牌,各传统店铺的销量上升。 
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(五)宣传及公关 
短视频还能够进行品牌传播,并且能够进行相应的危机公

关。短视频可以帮助企业或者是个人进行品牌宣传,还可以将自
身的形象进行进一步的提升,清楚明了的表述用户或是本企业
自身的品牌内涵、品牌素养等等。企业或是个人建立相应的形
象短视频,并通过留言,私信,回复,评论等等这些方面去进行实时
互动,大大缩短了交流沟通距离。并且可以及时进行危机公关处
理,公众可以通过短视频获取到最新的消息,能够知道企业或者
公众人物在特殊事件发生时的动态,这是非常的有效的。 

(六)文化宣传 
在短视频传播还没有出现的时候,我们中国很多的优秀的

传统文化是被锁在博物馆里的,并不被大众所熟知和了解的。短
视频产生后,快餐形式的信息易于被群众理解且富有魅力,将它
和中国文化融合起来可以引发更多的人去重视,有利于推动中
国传统文化产业的发展,据统计显示,通过官方公布的与中国传
统文化有关的短视频和私人发布的与中国传统文化有关的短视
频在抖音的累计点击数达到了一百六十四亿,使京剧、咏春拳、
皮影戏、烧瓷等传统文化成为新流行。短视频主李子柒发布的
关于传统美食的短视频,在 YouTube上获得 800 多万粉丝,平均播
放量达千万,向世界展现了优秀的中国传统文化。可见短视频已
经让海内外的更多人认识了我国的传统文化,促进了我国传统
文化的传播。 

四、传播东北抗联文化的意义 
东北抗联精神,是我们中华民族"红船精神"的一种红色精

神延续,同时也是一种红色精神的提升和发展,是我们在"红船精
神"的影响下,对整个东北抗日战争的历史进行的凝练,是由中国
共产党所领导的东北抗战联军,在抵御日本侵略者持续 14 年的
斗争中所产生的无形而无比至高无上的红色文化历史风貌,是
一个永远萦绕着中华民族人心灵的红色精神,是我们中华民族
红色文化中一个重要部分。东北抗联精神,与红船精神、长征精
神、延安精神等红色精神,共同组成了一个代表中国人民不断赢
得伟大胜利的巨大文化内涵,已成为我们中华民族的重要精神
财富。 

五、短视频对东北抗联文化的助推与传播 
(一)创新传播东北抗联文化 
近几年,短视频平台纷纷发起相应的东北抗联文化相关话

题,有效的推动了我们的社交娱乐平台向更广阔的红色文化,传
统文化领域的拓展。人们能够利用短视平台实现全方位的、系
统的、真实的、准确的认识我们十四年艰苦奋斗的抗战历程,
生动地了解历史中我们那些东北抗联战士的英勇壮举,他们是
如何谱写出了一首无比气镇山河的民族战歌的。革命先烈宁死
不屈的爱国主义精神和百折不挠的民族气节是我们应该永远铭
记在心的。 

(二)增进公众对东北抗联文化认同感 
短视频的最短时间也不过屈指几秒,实际长度却只有寥寥

数分钟,但是相应的红色精神,东北抗联的鲜红历史文化是能够
令人振奋的,这种短视频,可以深刻的增进公众对东北抗联的文
化认同感。随着短视频的内容发展,通过自媒体的广告传播和
APP 的算法推广的良性循环,可以获得更多的粉丝和点评,转载,
关注,点赞,通过这种传递式的信息推进,能够进一步将东北抗联
文化去传播开来,让更多人参与到优秀的红色文化当中去,走到
东北抗联文化当中去,获取文化自信,从而增进对历史悠久的东
北抗联文化的认同,同时,网络短视频能够迎合大众碎片化的时
间惯性,能够满足受众群体的文化认同需求。目前一些平台也上

线了关于东北抗联文化的短视频,这些短视频以个人或政府部
门为传播主体,大力传播和推广东北抗联文化,进一步的宣扬了
我们的红色文化和红色精神,提升了公众对于东北抗联文化的
认同感。 

(三)提升红色文化认知度 
抖音也曾发布宣传红船精神等红色文化的宣传视频,旨在

通过网络去引导更多的传播主体去弘扬红船精神和红色文化,
而这些视频也得到了政府部门的积极配合和大力支持,目前相
应的宣传视频点击数已高达十六亿,让这些红色文化去释放生
命活力,让更多的人去认识到更多的红色精神,注重历史,不忘国
耻,同时也拉近了历史与现代人们的距离,将青年人和中年人的
距离拉近了,吸引了更多用户的关注,也吸引了用户对文化的思
考。 

这些短视频能够通过多方面的渠道拓宽视野,丰富传播内
容,利用短视频对相应的红船精神、延安精神、东北抗联文化进
行多姿多彩的内容展示,在新时代的背景下,有着重要的意义。 

(四)通过短视频讲好中国故事 
向各大短视频平台推送相关内容,使更多的人了解到我们

的红色文化及红色精神,了解东北抗联艰苦的历史,引导公众深
刻的领悟中国共产党的精神内涵,延续红色血脉,是非常重要的
工作。除此之外,短视频还是我们讲好中国故事的一个契机。可
以利用短视频讲好抗联故事,让全国人民更为深入的理解革命
精神,使红色精神由此而更加具体而生动,也可以更好的去传播
和发扬红色精神,所以我们就要利用好当下短视频发展的契机,
进一步发掘东北地区抗联红色资源,丰富红色内涵,在党史调研
的基础上,充分地利用短视频进行传播及推广,以此形式去讲述
好我们的抗联事迹,诠释好东北地区抗联官兵的革命精神,集体
英雄气概和伟大战斗事迹。 

结语 
通过短视频的加持,越来越多的红色文化和红色底蕴飘荡

在中国土地的上方,越来越多的人更加的注重历史,感受到烈士
们为了保家卫国,抛头颅洒热血,不顾一切的大无畏精神,真正的
起到了一个认知历史和传承文化的重大作用。 
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