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“互联网+”背景下陕西千阳刺绣艺术文创产品开发 
马丽  张小慧  牛梓奇 

（宝鸡文理学院  陕西宝鸡  721000） 

摘要：随着经济的高速发展与科技的飞速进步，艺术文创产品获得了社会的广泛关注。 陕西千阳刺绣艺术文创产品具有很强

的民俗文化底蕴和文创产业发展优势，与此同时互联网技术的应用和发展为陕西千阳刺绣文创产品的创新设计提供了新的开发途径

和价值推广思路。本文将以“互联网+”为背景，以陕西千阳刺绣元素为创作题材，探索陕西千阳刺绣艺术文创产品的生存、发展

新形态，借助互联网互动平台建立个性化需求的互动性商业运营模式，推进陕西千阳刺绣艺术创意产业的可持续性发展。 
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民间艺术是中华民族优秀传统文化的重要组成部分，是中国劳动人

民几千年来的智慧结晶，许多民间艺术内容丰富多彩、形式多样，为我

们展示了中国民间艺术悠久的历史和博大精深的文化。然而，随着大工

业化时代的兴起，一些传统的制作方法和传统艺术创作逐渐流失，因此，

在新时代的今天，我国越来越重视民间艺术，国家和当地政府实施了许

多相关保护和发展措施，鼓励并支持民间艺术文化的发展，更好地把中

华优秀传统承化传承下来。在当今这个日新月异的时代中，伴随着社会

生产力的逐步提高，人们的精神文化需求也随之不断增长，人们越来越

需要借助艺术创新产品充实精神文化。而国家级非物质文化遗产—— 

陕西千阳刺绣艺术品长期以来是千阳人民精神的寄托，具有祈福纳祥的

寓意，其种类繁多，造型独特，兼具艺术美和实用性为一体，充分表达

了母亲对孩子的殷切关爱与美好祝福。然而传统文化艺术品的发展与创

新也要与现代社会新的发展需求相结合，利用“互联网+”与文化创意

产业，将千阳传统手工艺术品进行创新发展。利用信息和网络平台使互

联网和传统行业进行融合，给千阳刺绣艺术文创产品创造新的发展机

会，寻求可持续发展之路，使千阳刺绣能够适应当下的新发展，从而推

动千阳刺绣适应社会的发展并不断创新前进。 

一、千阳刺绣艺术与互联网产业 

(一)千阳刺绣艺术的研究背景 

千阳刺绣起源于陕西省宝鸡市千阳县，刺绣布艺品大量保留了原始

图腾遗痕，并采用绣、贴、拼、搐等技艺创作出品类丰富，色彩艳丽，

内涵丰富的刺绣布艺品，如刺绣耳枕、小孩绣品、刺绣陪嫁物、刺绣福

寿壁挂等。千阳刺绣艺术最大的特点就是象征和隐喻，题材多以虎枕、

镇宅虎、五福捧寿等为主，其中蕴含的语言契合了人们祈平安，盼吉利，

求富贵的心理，具有很强的生命力，随世代继承发展，经久不衰，是中

国传统民间艺术非常重要的组成部分，该遗产经国务院批准被列入第二

批国家级非物质文化遗产名录。从古至今，千阳刺绣在人民的生活中都

占据着重要地位，从小孩出生、满月、周岁直到长大，人生中的每一个

重要阶段都有千阳刺绣时刻伴随左右，用意祈求孩子平安健康、茁壮成

长。目前，刺绣一直是民间艺术研究的一个重要方向，千阳县作为“民

间艺术刺绣之乡”，其文化内涵在中国众多刺绣种类中占有一定的地位，

其在艺术形式上的独具特色，吸引着研究者的目光，同时也吸引着众多

人民的目光。在社会迅猛发展的今天，人们不再局限于追求物质需要，

更加注重精神层面的需求，而陕西千阳刺绣在“互联网+”的影响下，

目前在文创产业方面还处于起步阶段，这促使陕西千阳刺绣艺术文创产

品的发展越发受到重视。 

(二)互联网产业发展现状 

目前，互联网产业在我国已经形成了较为成熟的商业模式，其中包

括了互联网平台、产业解决方案、第三方服务等。在当今科技快速发展

的时代下，互联网早已普及千家万户，人们每天都在使用各种电子产品

在互联网平台上获取信息。同时，“互联网+”背景下的产业创新发展模

式也受到前所未有的关注，而宝鸡千阳刺绣文化创意产业在“互联网+”

概念的影响下，在文创产业方面虽然处于起步阶段 ，但利用“互联网+” 

资源对千阳刺绣文创产品的研发和推广起到了积极的推动作用。在互联

网文化的影响下，首先，宝鸡千阳刺绣文创产品的开发研究更具创新性，

设计师可以通过容纳百川的互联网浏览到世界各地的文创产品相关讯

息，并从中汲取新灵感从而创作出更融入时代审美、更具创新性的千阳

刺绣文创产品；其次，宝鸡千阳刺绣文创产业拥有了更加广泛的“互联

网+”传播推广渠道，例如通过微信、微博、小红书等社交软件进行线

上的宣传，可以使更多人群了解到宝鸡千阳刺绣文创产品的相关宣传信

息，并在一定程度上提升宝鸡千阳刺绣文创产业的社会影响力。 

(三)“互联网+”背景下宝鸡千阳刺绣文创产品设计与开发价值 

1.文创产品设计 

文创产品是以文化为核心，以人的创新思维和智慧创造为手段，以

现代科技为支撑而开发生产的高附加值的文化产品，具有商业价值和民

族文化载体的双重文化属性。[1]以“互联网+”为媒介，设计师能够充分

利用网络技术对千阳刺绣进行设计元素的提取，并能通过信息化设计手

段使千阳刺绣文创产品更具创意性，满足不同消费群体的消费需求 ，

通过互联网技术使千阳刺绣文创产品的商业价值达到最大化。如设计师

通过互联网技术创作出的卡通表情包、插画等，或借助互联网进行传播、

销售、推广、宣传等工作，不仅满足了不同消费群体的消费需求，还可

以传达千阳刺绣祈平安、盼吉祥、求富贵的美好寓意，更好的达到宣传

宝鸡千阳刺绣文化的目的，向世人展示出千阳刺绣的强大生命力和勃勃

的生机。 

2.开发价值 

互联网技术的应用推动了文化创意产业的发展，随之其开发价值也

大大提升。首先，从媒介融合方面，各种互联网平台的广泛应用，使得

千阳刺绣文创产品的传播渠道和传播对象出现了较大的变革，借助互联

网平台可以提高千阳刺绣艺术文创产品和互联网的深度融合，从而激发

用户的消费欲望，千阳刺绣新文创产品的发展提供更广阔的发展空间。

其次，从经营管理方面，“互联网+”的应用有效提升了千阳刺绣文创产

品的聚集性，改变了以往传统的分散经营模式，且能够根据信息反馈及
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时更新营销模式，充分利用互联网技术进行宣传和销售，在一定程度上

提供了文创产品成果的转化。千阳刺绣作为文化遗产是在人类长期发展

过程中积累和沉淀下来的、特殊的、象征着人类文明精髓的物质和精神

资源，具有深层次的文化内涵和推动力量。它不仅可以推动精神文化发

展，而且与商业结合之后还会带来附加经济价值，多种价值并存有利于

千阳刺绣艺术更好的传承与持续性发展。 

二、“互联网+”背景下宝鸡千阳刺绣文创产品设计与开发

策略 

(一)“互联网+”背景下宝鸡千阳刺绣文创产品设计与开发原则 

1.突出文化性 

文化性，即“知识与信息”、“历史与传承”、“能力与学习”三位一 

体的综合体现。文化性并不是“文化”的单一属性，文化应该是“知识

+历史+ ⼒能 +价值”综合的结晶，并在不同历史时期对人们的精神需求

起着极大的积极作用。依托互联网这一媒介，宝鸡千阳刺绣在新时代焕

发出新的生机与活力，继续传递着永不枯竭且丰富多彩的精神内涵，更

好的弘扬中国优秀传统文化。如千阳虎头帽、虎头鞋于 2022 年北京冬

奥会再次走入大众的视野（图 1），历史悠久的虎头帽作为民间流传至

今的一种儿童帽饰，其以老虎为形象，蕴涵着中华民族永恒的精神之魂，

象征寓意勇之勇猛强悍，儿童带上威武的虎头帽，有远离邪魔病毒、健

康成长、平安幸福之意，充分表达了中国母亲对孩子的殷切关爱与美好

祝福。在信息爆炸的时代，千篇一律的文创产品形象已无法在人们心中

留下深刻的记忆点，只有突出中国传统文化的文化内涵，重视历史和传

承，才能使文创产品走入大众心中。 
 

 
图 1  虎千阳、虎头帽鞋亮相北京冬奥会 

2.突出创新性 

文创产品即文化创意产品，文化创意产品是以产品为载体，打破原

有的传统单一文化表达方式，利用图形、色彩进行文化内涵的传达，用

图形的创新形式和产品的创新形式共同达到文化内涵的表达。宝鸡千阳

刺绣若要在当今时代背景下走向大众视野并拥有一席之地，在根本上应

与时俱进，不断创新，而在文创产品的设计过程中设计师应花费较多的

时间和精力在图形、色彩上和文化内涵的表达上，并对设计元素进行提

炼、创新，体现文化内涵而不是简单地复制元素进行创作。因此，设计

师要深度理解千阳文化，挖掘符合市场需要的文化元素，再对元素图形

本身进行重构、创新，从而创造出富有创新性、新鲜感的文创产品。 

3.突出艺术性 

艺术性是指人们反映设计生活与表达思想感情所体现的美好表现

程度，主要是指在艺术处理、艺术表现方面所达到的完美程度。在社会

经济高速发展的时代，消费者的购物能力逐步提升，与此同时互联网技

术的发展使得消费者浏览到更加丰富多彩的文创产品，随之眼光也变得

越来越挑剔。因此，为了能在众多文创产品中令消费者耳目一新并满足

消费群体的个性化要求，设计师在设计开发的过程中应突出艺术性，从

细节出发，在造型、构图、色彩等方面精益求精，赢得更多消费者的喜

爱。如设计师设计的虎头平安符刺绣 DIY（图 2），消费者通过丰富多彩

的材料包与 DIY 高清教学视频自我操作，可以使消费者自己获取更多

的幸福感，更好的满足其个性化需求。 

4.突出品牌性 

品牌是具有经济价值的无形资产，用抽象化的、特有的、能识别的

心智概念来表现其差异性，从而在人们意识当中占据一定位置的综合反

映，使消费者对某类产品及产品系列有一定认知程度，并给拥有者带来

溢价、产生增值的一种无形的资产，品牌建设具有长期性。为了加强宝

鸡千阳刺绣文创产品的品牌建设，打造宝鸡千阳刺绣文创产品的专属品

牌，可以通过直播、微信公众号、微视频等新媒体手段对宝鸡千阳刺绣

文创产品的历史背景、创意设计理念、工艺特色、文化寓意进行分享，

形成“互联网+”品牌传播模式，并结合线下营销宣传模式最大化地挖

掘千阳刺绣文创产品的商业价值，将千阳刺绣文创产品更好的推向市

场。 

5.突出实用性 

“互联网+”背景下，文创产品正面临产业转型，要想使其不被淘

汰，实现创新性可持续发展，就必须设计出兼具美观性与实用性的文创

产品，使其融入人们的日常生活，做到为“人” 服务，以人为本。文

创产品的实用性是影响消费者购买的重要因素，做好千阳刺绣文创产品

应从消费者视角出发，利用互联网设计手段设计出既有实用性又有功能

性的文创产品，让文创产品满足消费者的个性化需求。如千阳刺绣的包

饰、车挂等 DIY 产品，既能满了消费者的个性化使用需求，也能提升

消费者的体验感 ，又能让文创产品深入人心。 

(二)、“互联网+”背景下宝鸡千阳刺绣文创产品开发传播策略 

“互联网+”的含义是，将社会上的各种产业与新型的互联网科技

相融合的一种全新的工作模式——互联网+模式，通过互联网+将互联网

与传统产业相结合 ，利用信息技术和网络平台，促进各类传统行业与

时俱进的发展模式，通过虚拟的互联网平台实现跨行业合作，从而带来

行业的创新和升级。[2]在此背景下，如何找到更加有效的方式通过借助

互联网的力量使宝鸡千阳刺绣文创产品得到更好的开发传播，如何找到

正确的方法打开千阳刺绣文创产品在互联网平台的市场，让宝鸡千阳刺

绣文化走向线上网络数字化而不再止步于线下实体传播显得尤为重

要 。近几年在“互联网+”背景下，宝鸡千阳刺绣文化创意产品和“互

联网 +”业态在很大程度上得到了发展。 

 

 

图 2 虎头平安符刺绣 

1.依靠互联网打造文创产品传播推广平台 

在智能手机普及的今天，通过互联网平台进行信息交流已经成为人

们日常生活的一部分，于是各种各样的网络平台和人们的工作、生活、

学习形影不离，并利用互联网等传播途径有助于更好的实现宝鸡千阳刺

绣艺术文创产品的推广。在这一背景下，通过设计宝鸡千阳刺绣文创产
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品以及收集相关资料，并利用互联网社交平台快捷、经济、省时、宽松、 

自由等优势进行传播推广，通过微信、微博、小红书等多平台，通过图

文并茂或音频等多种形式进行传播互动，从而扩大其市场知名度和影响

力，让更多的人了解宝鸡千阳刺绣以及千阳刺绣文创产品，并产生购买

欲望，有利于借助互联网更好的传播推广宝鸡千阳刺绣文创产品及实现

其可持续发展。 

2.建立互联网个性化商业运营模式 

与传统文创设计相比，互联网技术的应用大大提高了文创产品传播

的便捷性与多元性，在“互联网+”背景下借助互联网信息互动平台，

注册运营有关陕西宝鸡千阳刺绣文创产品店铺，通过详情页面展示相关

文创产品的设计背景与灵感，建立消费者购物后使用体验反馈窗口，并

建立良好稳定的互联网售后互动。可以向消费者展示宝鸡千阳刺绣文创

产品本身的文化，让消费者更加了解文创产品背后所蕴含的丰富多彩的

历史故事，加深其记忆点与共鸣点，从而建立个性化需求的互动性商业

运营模式，扩展消费人群与消费渠道。同时可以建立千阳刺绣线下手作

体验展览，吸引消费者目光进行互动交流，通过建立线上线下相结合的

营销模式在最大程度上挖掘千阳刺绣商业价值。 

3.依靠互联网建立“三微一体”的传播渠道(微博、微信、微视频) 

目前，微博是人们常用的社交软件，借助微博人们能够了解到各种

信息并能将其快速传播、分享给其他微博用户，运营微博对宝鸡千阳刺

绣文创产品进行互联网创新营销，能使人们对千阳刺绣文创产品有更加

全面系统的认识，扩大千阳刺绣文创产品的影响力。微信作为一种互联

网信息技术，是我国最普及的信息推广平台，其具有发布、浏览、宣传

信息等众多功能，通过打造具有地域文化性与创新性的千阳刺绣文创产

业“IP”，吸引不同消费群体 ，在一定程度上提高宝鸡千阳刺绣的商业

价值。微视频又称视频分享短片，微视频形态多样，“短、快、精”、大

众参与形、随时随地随意性的特点满足了注意力稀缺时代消费者的自主

参与感和注意力回报率的需求，宝鸡千阳刺绣文创产品通过微视频的传

播更加贴合“快餐时代”发展需求。 

在互联网社交平台的传播运营中 ，各个平台之间不能孤立运营 ，

应保证其关联性，达到社交平台互动的目的。贴文及视频内容在微博 、

微信、微视频中持续同步更新，通过互联网平台用户互动反馈及时调整

传播内容，从而提高传播和推广的精准性。 

三、“互联网+”背景下宝鸡千阳刺绣文创产品开发研究的

意义 

1.传承、保护传统文化 

宝鸡千阳地处关中平原西部，其千阳刺绣是中国传统民间艺术非常

重要的部分，它保留了炎帝民族和周秦文化的民族精粹，是中华民族民

间文化的体现，该遗产经国务院批准被列入第二批国家级非物质文化遗

产名录。“互联网+”背景不仅使千阳刺绣艺术依托互联网信息技术实现

产业优化体系、创新商业模式来完成传统艺术的经济转型和升级，还将

互联网与千阳刺绣深入融合，通过开放、互动、共享等网络特性，通过

大数据的分析与整合，改造千阳刺绣的开发模式、经营方式、产业结构

等内容，来增强经济发展动力，提升效益，更好传承和保护陕西千阳刺

绣艺术。 

2.树立文化城市形象，推动当地文化创意产业可持续发展 

一个城市的魅力和吸引力，主要是靠文化，文化是一座城市的凝聚

力和自信心的源泉。在“互联网+”背景下，利用信息通信技术以及互

联网平台，通过对宝鸡千阳刺绣的多途径开发，让互联网与千阳刺绣艺

术进行深度融合，创造出全新的文化创意产品；借助互联网平台互动，

突破地域对千阳刺绣艺术发展的限制，通过互联网平台用文创产品的形

式来展现陕西宝鸡文化城市形象，并通过千阳刺绣艺术产业的转型升级

来增强社会影响力与经济发展动力，从而促进陕西宝鸡文化创意产业可

持续发展。 

3.塑造情感价值，提升文化自信 

“互联网+”背景下，设计师在文创产品的设计中更加关注消费者

的体验感，从产品设计到产品服务消费者不再是文创产品的被动接受

者，而是直接参与者。千阳刺绣艺术文创产品的开发兼具纪念意义和实

用功能，通过文创产品的设计亦或是手作体验，在这种过程中都会增强

消费者与文创产品之间的联系，并创造情感价值，从而满足其精神文化

需要，达到提升文化化信的目的。 

四、结语 

纵观当下，世界各地文化创意产品都能结合自身资源，顺应时代 ，

打造自身的文创产业，并积极寻求开发文创产品的路径。在“互联网+” 

的背景下，宝鸡千阳刺绣结合自身优势，积极开发各种各样的文化创意

产品，并借助“互联网+”模式对千阳刺绣文创产品进行开发、宣传和

推广，在设计过程中，着重挖掘千阳刺绣的深刻内涵并紧跟时代潮流，

时刻关注消费者需求，完善细节注重消费者体验感，使千阳刺绣艺术文

创产品更潮流、更亲民、更具有传播价值。宝鸡千阳刺绣艺术作为宣传

当地地域民族民间文化的重要组成部分，其文创产品的开发研究不仅做

到了传承、保护优秀传统文化，还做到树立、宣传城市文化形象的目的，

为宝鸡千阳刺绣的发展迎来了更好的未来。 
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