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摘要：近年来，随着文旅产业发展的火热，文创产品已经形成一定规模，各类文创产品不断涌现，不仅实现了经

济效益，更推动了传统文化的传承与创新。在文创产品设计过程中，色彩的运用对于文创产品的内涵及吸引力具有重

要价值，本文将针对色彩在文创产品设计中的作用及应用进行分析，目的在于以文创产品为载体，更好的实现中华民

族优秀传统文化的传承与发展。 
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文创产品是近年来基于文化复兴而出现的一种文化

衍生品，文创产品承载了丰富的文化内容，同时又结合

了现代人的审美，着实形成了一股热潮。而对于文创产

品的设计一方面要不断深入挖掘文化内涵，另一方面也

要着眼现代社会的审美，通过使用色彩不仅可以实现文

化内涵的深厚，还能够有效吸引人们收藏和购买，实现

经济价值的同时也提升了文化价值，而基于传统文化的

色彩运用是一门值得深究的学问，其在现代文创产品中

的运用也是具有深远意义的。 

一、色彩在文创产品设计中的作用 

1.更好的传承文化 

文创产品之所以被成为文创产品，其核心就是创意，

其全称是基于文化而创造出来的产品，文化是文创产品

的核心内涵，而文化需要通过具体的载体进行表现，色

彩就是最为直接的一种表现形式。对于中国人来讲，红

色往往象征真吉祥如意、蓝色则代表着深邃空灵，这种

基于传统文化的认知融入到文创产品当中，能够更好的

实现文化传承。色彩的选择和运用往往蕴含着设计师对

于所要传达文化的深刻理解。在设计文化创意产品时，

设计师会根据这些文化色彩的象征意义，进行创意性的

融合和应用，使得产品不仅具有美观的外观，同时也能

够承载和表达文化深层的价值观念[1]。此外，文创产品毕

竟也属于一种商品，商品就具有交易的属性，色彩的运

用也能够让文创产品这种商品在众多商品中独树一帜，

吸引消费者眼球。一个设计得当的色彩搭配，能够在视

觉上形成强烈的辨识度，这对于提升产品的市场竞争力

具有重要意义。某些以传统节日为主题的文创产品，通

过运用具有代表性的传统色彩，不仅能够让消费者联想

到相关的节日习俗，还能够激发他们的文化认同感和购

买欲望。 

2.实现个性化表达 

现代社会是一个追求个性化表达的社会，同质化的

商品往往会被湮没在芸芸商品当中，因此，实现个性化

的表达是提升商品竞争力的重要因素，而通过色彩的运

用，可以让文创产品更具个性化，提升文创产品的核心

竞争力。不同的色彩能够给人带来不同的视觉感受和心

理影响，冷色调可能会让人感到安静、清爽，而暖色调

则可能会让人感到温馨、舒适。设计师可以利用这一特

点，通过色彩的选择来强调产品的某一功能或特点，从

而使消费者能够更快地理解和接受产品。此外，随着消

费者对文化创意产品需求的不断增长，越来越多的消费

者开始追求个性化的产品，色彩的丰富性和可搭配性使

得设计师能够根据消费者的个性化需求，创造出独特而

富有创意的产品设计[2]。 

3.获取消费者认同 

文创产品除了承载着文化内涵外，其本质上也是一

种商品，需要考虑其经济价值，而作为商品要实现经济

价值，就是要获取消费者的认同，最终达成销售，而通

过不同色彩的运用就能更好的获得消费者的认同，触动

消费者的购买欲望，实现经济价值。设计师通过精心挑

选和搭配色彩可以使产品外观更加吸引人，同时色彩也

能够强化产品的功能性和象征意义，让消费者在购买和

使用产品时能够感受到一种文化的传承和认同。此外，

不同的颜色能够唤起人们不同的情绪和记忆，这对于提

升产品的情感价值具有重要意义，设计师需要深入理解

和研究色彩心理学，以便在文创产品中更好地运用色彩，

使之成为连接用户与产品之间的情感桥梁。色彩在文化

创意产品设计中扮演着多重角色，它不仅能够帮助用户

在众多产品中快速识别出自己喜欢的商品，更重要的是

它能够触动用户的内心，让用户在情感上与产品产生共

鸣[3]。 

二、色彩在文创产品设计中的应用策略 

1.立足色彩内涵设计文创产品 

在文创产品设计中，色彩的运用是一门较为深厚的

学问，首先设计师需要了解不同色彩的文化内涵，而且

这种内涵是具有地域性的，不同民族、不同国家之间对

于颜色的内涵理解是不尽相同的，因此，在色彩运用中

要具备较为深厚的理论知识，同时针对不同销售对象开
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展不同的色彩设计。同时，剖析色彩文化背后的意义与

精髓，灵活运用色彩搭配，让文创产品具有深厚文化内

涵的同时也要符合现代人的审美。色彩在文化创意产品

设计中的运用，应当基于色彩所蕴含的丰富内涵来进行

深入的设计思考和创新实践。设计师在文创产品中运用

色彩时，不仅需要关注色彩本身的美感和视觉冲击力，

更要深入挖掘色彩背后的历史传统、文化意义以及情感

象征，通过对色彩内涵的深刻理解和巧妙运用，可以使

文创产品更具文化价值和市场吸引力。此外，色彩内涵

的设计不仅要体现在单一产品的色彩搭配上，还应该贯

穿于整个产品系列的设计中，形成一致而又有深度的视

觉识别系统，这样能够强化品牌形象，让消费者在众多

产品中一眼识别出品牌的特色和价值。一个以传统中国

色彩为主题的文创产品系列，应该在色彩运用上体现出

古典雅致的特点，从而让消费者在接触产品的第一时间

就能感受到产品的文化底蕴和独特审美。色彩在文创产

品设计中的应用不是简单的颜色选择和搭配，而是要立

足于色彩的深层内涵进行富有创意和策略的设计[4]。 

2.深入挖掘色彩元素魅力 

人类社会因为有了色彩才会更加丰富多彩，不同的

色彩带给人们不同的情感体验，不同的色彩也承载着不

同的文化内涵，因此，在文创产品设计中，要深入挖掘

色彩元素的魅力，充分利用色彩为文创产品增色。在文

创产品设计中，色彩的选择与搭配对产品的整体视觉效

果和内涵表达起着至关重要的作用。不同的色彩能够给

人带来不同的心理感受和情感体验，例如，温暖的色彩

可以给人带来舒适和亲近感，而冷色调则给人以宁静和

深远的感觉。设计师需要根据产品的特性和设计理念，

巧妙地运用色彩的这些特性，来传达特定的文化信息和

情感表达。此外，文化之所以可以被传承，其本质是人

们在日常生产生活中总结出来的经验，因此，文创产品

的在色彩运用中要注重贴近生活，文化并非曲高和寡，

而是真正在人们身边、可以被人们所感知的一种现象。

色彩元素在文化创意产品设计中的深入应用，不仅需要

我们理解和运用色彩的基本视觉规律，更需要我们深入

挖掘色彩背后的文化内涵和情感价值，以此来提升产品

的文化内涵和市场吸引力[5]。 

3.配色重组，创新文创产品设计 

色彩在文创产品中运用一定不要出现局限的情况，

我们所探讨的文创产品色彩应用并非指单色彩的运用，

并且在实际文创产品设计中也几乎没有纯色的产品出

现，这种单调颜色的运用并非在我们讨论范围，因此，

在文创产品设计中，要注重对于色彩的配色重组，创新

文创产品的设计，在日常见到的文创产品设计，通常都

是多种颜色的搭配形成视觉效果。以常见的京剧手办为

例，其造型设计不仅活灵活现，在色彩搭配上也是颇具

匠心，这种文创产品就足够吸引人们的眼球，不仅是京

剧票友，对于普通群众来讲也是极具吸引力。创新是文

化创意产品设计的灵魂。在色彩的应用上，创新意味着

不拘泥于传统的色彩搭配，而是要敢于尝试新颖的配色

方案，以突破性的思维打破常规，创造出既具有现代感

又富有文化底蕴的视觉冲击。这样的设计能够引起消费

者的共鸣，增强产品的吸引力和市场竞争力。同时，不

同的色彩能够引发人们的不同情感反应，设计师需要充

分理解色彩心理学，巧妙利用色彩特性表达产品的情感

价值，从而提升产品的整体价值和用户体验。 

4.定位目标市场的喜好 

我国地大物博，是一个多民族组成的国家，在不同

民族之中也存在着不同的文化现象，虽然同属中华民族

血脉，但由于地域条件和生活习惯不同，在文化方面是

存在一定差异性的，因此，在文创产品设计中，定位目

标市场的喜好是非常关键的，尤其是对于色彩的运用方

面，不同地域和文化的消费者对色彩的偏好有所不同，

要根据市场需求，合理调整色彩搭配，使产品更具市场

竞争力。为了让文创产品能够在激烈的市场竞争中脱颖

而出，必须精准把握不同市场消费者的色彩偏好，并据

此调整和优化产品设计。设计师在设计产品时，要充分

考虑目标市场的文化、习俗和审美观念，从而使产品色

彩与消费者的心理预期相契合[6]。 

结束语： 

色彩在文创产品中的运用是非常关键的，承载着丰

富的文化内涵，同时通过色彩的融入也能让文创产品更

加受到现代消费者的喜爱，有利于实现文创产品经济价

值与文化价值的统一，因此，充分挖掘色彩的文化内涵，

将其灵活运用到文创产品的设计中，是文化产业发展的

重要动力，也是实现中华民族文化伟大复兴的正确道路。 
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