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苏州园林艺术与文创产品的结合设计分析
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【摘 要】：我国文化博大精深，社会价值及人文价值较高，园林艺术自成一派，通过文创产品设计的方式，将苏州园林艺

术融入其中，能够加强文化传播，推广园林艺术。基于此，文章以苏州园林艺术概述为切入点，分析园林艺术融入文创产品

的设计意义，以此为基础，提出设计措施，从而为相关工作者提供参考。
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引言

在北京故宫博物院推出诸多以故宫文化为元素的彩妆、

饰品等产品，通过互联网，文创产品被大众熟知，地方政府

也为提高区域文化形象，推动经济发展，逐渐将视角转移至

文创产品，文创设计加大投入，以此增强地区知名度，提高

文化软实力。该阶段，文创产品不仅为单纯工艺品，是以地

方文化为核心，结合现代科技与设计，满足消费者精神、物

质需求的工业产品。因此，面对自成一派的苏州园林艺术风

格，可将其融入文创产品中，提高产品市场价值与艺术价值。

1 苏州园林艺术分析

苏州园林作为我国古典园林分支体系，也是中国传统文

化组成部分，承载了吴文化。叶圣陶先生以“苏州园林甲天

下”予以苏州园林更多赞誉，其不仅景致秀美、历史悠久，

还拥有独特风土人情、深厚文化底蕴，园林古典精美，汇集

了我国园林精华。我国保存完整、实际可查的园林中，以苏

州园林为主，园林审美价值与造园手法成为古典园林代表，

已经纳入世界文化遗产名录。

2 苏中园林艺术融入文创产品设计意义

2.1 文创产品类型

文创产品是以文化为内核，采取现代设计方式加工、提

炼，以工业化生产模式推广、生产与销售，满足用户精神和

物质需求的产品。产品设计重点，是将传统文化采取现代设

计语言，重新表达与组织，保证在符合现代人审美认知，不

丢失厚重文化感的基础上，实现产品化、符号化、可视化处

理，保证现代设计和传统文化的平衡。以市场主流文创产品

而言，可分为 3个发展方向，一是以旅游景点为主，将人文

景观、自然景观和产品结合设计文创产品，能够短时间内，

创造消费者接受度高的产品投入市场，占据市场份额，却存

在文化和产品融合性不足，难以有效保护文化传承的问题；

二是博物馆馆藏为主，能够加强现代工业与馆藏联系，却无

法体现器物内涵；三是以地方文化为主设计产品，尽管各地

区举办文创比赛，刺激产业发展，却未能孵化更多文创产品。

2.2文创产品意义

地方文创产品设计，应融合地方文化，需恰当融合苏州

园林艺术，实现稳定发展。一方面丰富用户视觉资源，苏州

园林艺术古意悠长、博大精深，为人类文明瑰宝，文化历史

价值重要，艺术风格自成一派，具有淡雅、自由、小巧、精

致的特点，且园林古朴淡雅，铺地纹饰寓意深厚。作为可深

入挖掘的园林艺术，文化内涵较多，融入文创产品，可体现

园林艺术价值。另一方面，还能保持品牌可再生性，文创产

品属于文化象征，代表传统文化发展，利用开发能够促进民

族文化创新，增强文化软实力，提高行业竞争力，以更时尚、

年轻、现代的视角看待传统文化遗产，依托于文创产品将苏

州园林人文艺术精髓融入至人们生活中，有助于传承文化，

树立文化自信。

新时期下，可利用文创提高苏州园林价值，通过文创结

合，以“IP”为核心实现文化生产，文创设计中，融入静态

苏州园林文化形态，树立独特品牌，能提高产品生命力，实

现园林文化活化再生。

3 苏州园林艺术与文创产品的结合设计措施

3.1提炼园林色彩

在产品设计中，色彩作为最具活力的因素，属于具体概

念，和文创产品的质地、材料紧密相连。色彩的应用主要是

融合色彩表情特征，具有较强的表现力，不仅能够使产品产

生轻重、冷暖的物理变化，还能生成心理感觉，予以人丰富

联想。我国古典园林中，北京皇家园林色彩更为斑斓艳丽，

刺激强烈，富丽堂皇；苏州园林则较为淡雅素净，黑白分明、

黛瓦粉墙，质朴无华，苏州园林予以人朴素、清净的意境美，

追求雅洁情境、恬淡虚无意境。因此，文创产品设计中，可

以苏州园林艺术形象为主体，提取朴素、淡雅的色彩，色彩

具备象征性，是由不同时代的宗教、历史、民族、阶层造成，

赋予色彩特定含义，是历史的积淀，成为约定俗成的文化现
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象。苏州园林中，整体建筑、装修、铺地、水体等色彩提取，

主色调多为粉色、青色、灰色、绿色、白色等，可将其用于

文创衣服设计中。例如，衣服版型为褙子，领口设计水墨假

山印花，以太湖石色为主色调，下摆渐变为米白色，左下摆

为冠云峰工笔画，右胸口为枫叶绣花，整体衣服色彩、图案

设计贴合主题，彰显苏州园林艺术。

3.2 提取艺术符号

符号是以明确信息表达具体事务，是信息传递媒介，承

载了自身文化、信息，不仅是园林艺术形式，也蕴含了一定

思想与风格，将“符号”用于文创产品设计中，具有重要意

义。文创产品需选择不同符号，苏州园林包有亭台楼阁、漏

窗、洞门、桥廊等典型符号，传统氛围浓厚，是文创设计的

良好素材，熟悉符号构成原理，演化抽象形象，变形用于设

计中，方能创造更多优秀作品。例如，园林漏窗图案，苏州

园林花样繁多，提取造型实现在创作，包含套六角、万字纹、

冰裂纹、套钱文、海棠文等。或是提取符号再创作，如蝙蝠

纹、宝葫芦、寿字纹等表达寓意吉祥和美好愿望的纹饰元素。

提取纹饰元素后，可用于抱枕、服饰等文创产品中，不仅能

展现美好寓意，也能满足现代简约审美需求。铺地纹饰可提

炼用于汉服中，袖口为留园的狮子纹饰，右下角为绣球纹饰，

挥舞袖子时，如同“狮子戏绣球”。还可直接将苏州园林的

建筑用于文创产品中，选择园林代表性经典，以钢笔画方式

用于产品，包含与谁同坐轩、拙政园、冠云峰、翠玲珑、沧

浪亭等。

3.3 产品多样设计

文创产品设计以创新为核心，产品需保证与当代人审美

情趣相符，还要结合文创产品自身，设计中考虑“四品”问

题，即废品、用品、商品、产品，不仅需要保证产品实用价

值，还要深入挖掘设计内涵。文创产品主要分为两方面，一

是设计精美、价格昂贵，体现人们“舍得买”却“不舍得用”。

如月饼盒文创，月饼盒逐渐向过度包装发展，大部分人即便

表示月饼盒华丽好看，占用空间却舍不得仍，可从功能、材

料多样化发展。材料选用可降解包装，材料可自主降解，使

得人们从不舍得用、不舍得仍到敢用、想用。以功能而言，

部分消费者喜欢收藏，可拓宽文创产品功能，使得产品不仅

有单一功能。以故宫博物院“朕的心意”礼盒，材质坚固、

制作精美，消费者吃完月饼后能够改装月饼盒为首饰盒，不

仅可实现食品包装，还具备收纳功能，使得人们感觉物超所

值，让产品循环利用。另一方面，产品价格低、创新度一般，

包含常规书签、明信片、冰箱贴等，便于游客收藏。常规文

创产品，必须保证普通性和价格低廉，却也面临问题，即传

统文创书签、明信片等，在智能手机普及后，人们很少使用

书签和明信片，功用价值消散。因此，为加大文化传播，不

仅是简单复制苏州园林建筑，可设计一套苏州园林明信片，

将园林建筑概括为阁、楼、堂、厅、舫等。每个建筑举出代

表实例，实现文化创作，挖掘苏州园林内涵，消费者拿到一

套明信片，即可了解苏州园林组成，了解园林建筑的魅力。

3.4传承园林艺术

世界多姿多彩，是由于不同地域特征、民族背景、自然

条件的文化传承。我国城市化进程加快，各地文化产品设计

中，诸如雪糕、明信片等设计，无论是功能、风格、材料、

细节、手法均惊人相似，导致毫无竞争力，经济损失较多，

主要是设计采取“拿来主义”，导致文创产品同质化严重。

这不可取，主要是由于各地城市、建筑人文生态有所差异，

不同的文创产品，需具备不同特色和气质，设计师应深刻了

解苏州园林的地域背景、文化背景等，保证文创产品功能合

理，蕴涵文化特色。文化具有个性、创造力及生命力，不能

生搬硬套，需将苏州园林与文创产品类型相结合，体现地域

特色，汲取地域文化净化，包含当地人生活习惯、审美情趣、

生活方式、道德文明、自然环境及文化传统等，需抓住苏州

园林的精髓与神韵，不断融合吸收，以展现文化内涵。

总结

综上所述，我国近几年依托园林艺术，创新一系列《国

家宝藏》《上新了，故宫》等节目，均是对园林艺术的创新

传承实践。而文创产品作为人们日常生活物件，文化传播具

有广泛性，需通过提炼园林色彩、提取艺术符号、产品多样

设计、传承园林艺术的方式，将苏州园林艺术融入文创产品

设计中，提高文创产品市场及艺术价值。
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