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探索与创新

研究韩国美妆产品的广告宣传以此启示中国品牌广告的
宣传推广

王雅瑄　孙艺萌　张亚宁

（青岛农业大学，山东 青岛 266109）

摘要：在中国随着经济迅速发展，人们开始对生活有了更高

层次的追求，对“美”的追求就是其中之一。中国人口多，市场

潜力巨大，国产化妆品厂家层出不穷。但是中国市场除了国产品

牌还有许多国外品牌，在这种市场竞争激烈的情况下，中国美妆

品牌若想引人注目，品牌的广告宣传推广是极其重要的一个环节。

近年来韩国部分美妆品牌在我国美妆市场占有重要的地位，这与

韩国美妆品牌在我国的广告宣传与推广有重要的关系。中韩美妆

品牌的广告宣传各有其优点与不足，本项目旨在研究韩国美妆产

业广告宣传效果，发现其中的优点与不足，并结合中国自身市场

特点，为中国美妆品牌广告的宣传推广带来一些启发。
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一、国内外研究现状

1945 年成立的太平洋化学工业社是韩国第一家化妆品公司。

太平洋最初生产的 ABC 产品，请当时的韩国明星金宝爱做代言，

这也是韩国史上第一支化妆品广告。

1967 年建立的合同通讯社广告企划室在六七十年代广告产业

规模小，发展不成体系，但却是韩国现代意义的第一家广告代理

公司。1981 年韩国开始实行广告代理制度，该年韩国放送广告公

社认定的广告公司只有 4 家，但 1998 迅速发展到 197 家。八十年

代末和九十年代初，像第一企划、LGAD、金刚企划、大弘企划等

韩国的一些大广告公司也已成熟。自此以来，韩国数字广告市场

规模持续扩大，海外输出日益增多，广告制作技术明显提升。

中国广告市场是从 80 年代末开始逐步发展的。1987 年公布

的“广告管理条例”中的第五条和第七条规定外国广告公司在中

国境内可以办合资广告公司。但是此时，我国广告公司还处于萌

芽阶段，发展较为不成熟。近年来，随着国家宏观经济的稳定发

展，以及移动通信、互联网、社交媒体等新兴媒介的飞速发展，

广告业进入了蓬勃发展时期，但在广告制作技术、广告企业管理，

多媒体宣传推广等方面仍需进行创新学习。

二、中韩美妆产品广告现状分析

（一）韩国美妆广告现状

近年来，韩国文化产业在世界范围内产生重要影响，分析发

现由于韩国消费者注重“感性”，因此以“情”动人是其广告中

最大的特点，同时“名牌”至上的消费观念也成为韩国美妆广告

的创意点之一。在韩国，多数的广告片追求唯美，时代感和艺术

感不断加强，无论是视觉还是听觉都呈现出很好的效果。韩国很

多企业的广告都是以短剧或系列剧的方式拍摄，邀请消费者熟知

的明星进行合作，通过画面和剧情吸引受众目光。此外，韩国企

业形象广告众多。很多广告通过塑造各种形象，长久的巩固和发展，

获取消费者青睐。

（二）中国美妆广告现状

营销对于化妆品行业无疑是必不可少的环节，自改革开放以

来，广告营销成为中国化妆品行业的中坚力量。新世纪的化妆品，

丸美“弹弹弹，弹走鱼尾纹、自然堂“你本来就很美”，以及韩束“释

放你的美”等，都体现出本土化妆品相较于 80、90 年代更注重通

过展示产品功效来吸引消费者。2010 年至今，通过取得热剧冠名

或者拿下王牌栏目独播权等热门方式来达到宣传目的。近年来，

随着移动网络的崛起，广告投放平台也变得多样化。网综、网剧，

以及抖音、快手等短视频平台的兴起，使得年轻消费者更加注重

利用碎片化时间去消费。国产广告的风格也多样化，用更真实的

广告手法去迎合消费者，使其产生共鸣从而提升品牌影响力。

三、中韩美妆产品广告语言词汇分析

词汇是语言的最小单位，是语言的建筑材料，在语言中占据

着相当重要的地位。广告传递商品的信息，激发顾客的购买欲望，

其中广告的语言词汇发挥着重要作用。为了成功销售出产品并让

消费者信服，一般会采用精练的语言、恰当的修辞等方式，因此

对广告语言词汇的研究十分必要。

（一）中国美妆广告语言的词汇分析

1. 同韵词：指词语尾字有相同韵律的声韵词。押韵使诗句读

起来朗朗上口，充满音乐美感。现代广告语言受到古代诗歌的影响，

也会讲究音韵的使用。广告词语中同韵词的使用让广告读起来朗

朗上口，充满吸引力，使大众印象深刻。

2. 旧词新意：指一部分词语随社会的不断发展进步相应的词

义也会发生变化，这些词语本身形态不变，但在原来基础上拥有

了新的含义。

（二）韩国美妆广告语言的词汇分析

1. 拟声拟态词：模仿自然界声响而形成的词汇，较为生动。

广告语言要在短时间内给消费者留下深刻的印象，使用拟声拟态

词可以增强语言的表现能力。

2. 旧词新意：为了对美妆产品进行描述，广告中也会对一些

原有的词赋予新的概念。

四、韩国美妆产品广告语言修辞分析

扩大商品的流通需要广告语言修辞。通俗来讲，通过运用修

辞形成的好的广告语，能够吸引人的注意力，使消费者对其产生

兴趣，从而扩大商品的宣传推广。在美妆产品中，广告语言的修

辞尤为重要。消费者在购买产品时由于考虑的因素较多，因此使

用多种多样的修辞方法可以更进一步强化广告的功能。

（一）直喻法

直喻法是直接将两种以上的观念进行直接比较的方法，一般

的表现形式为‘ ’，是比喻法中最简单的一种形式。
运用在广告语言中是将已有的产品或已知的事实与自己的产品进

行比较从而显示自己产品的优越性与差别性。

直喻法运用本体与喻体间的相似点，将与本产品属性相似的

已知事物比作产品，有效地宣传产品功能，使产品特点更加鲜活，

从而促使消费者购买产品。在描述抽象事物时，化抽象为具体是

一种很好的方法，使消费者在未使用产品之前，能够提前感知这

款产品的优点与特色。

（二）隐喻法

隐喻是经常以“ ”形式出现的将原概念比喻成辅
助观念的方法。隐喻体与本体相距较远的，我们称之为隐喻。此

外隐喻的喻体与本体往往是异质的。隐喻的用法比明喻进了一层，
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不显露比喻的形迹，本体喻体融为一体。在韩国广告语言中，使

用隐喻法将本体喻为与之具有相同或相似内在属性的喻体，给消

费者带去更加直观的印象。

韩国化妆品广告语言中所使用的隐喻法，一般多为了形象地

表达化妆品的功能，使消费者能够更加直观地理解原本较为抽象

的概念，用人们所熟知的事物进行隐喻，激起消费者的购买欲望。

（三）拟人法

拟人法是将非人事物表现为人的视觉表现。拟人使读者可以

将非人事物也看作像人类一样看待，使其具有客观性。韩国广告

语言中是对商品拟人化，赋予产品某种人的视觉表现，以更加生

动有效地传递产品信息。

在韩国美妆产品广告语的修辞上，除比喻法外，还有其他的

修辞方法。比如变化、强调等。改变句子语序，这种独特的表达

方式与人们惯用的语序存在一定的冲突，会对消费者造成一定的

理解难度，使消费者注意此广告的时间延长，从而达到吸引消费

者注意力，并深深留在消费者脑海中的效果。

创新性是决定广告语是否成功的决定因素。有创意的广告语

才能在众多广告中吸引更多消费者，进而刺激消费行为。但同时

在广告语中采用的各种修辞法，其前提条件都是要真实、可信的。

其次，广告策划者应正确引导消费者，帮助消费者树立正确的价

值体系，以健康积极的表达形式来达到良好营销效果。

五、中韩美妆产品广告宣传推广原则

（一）中韩美妆产品广告宣传共同推广原则

加强媒体广告宣传，利用各种时机向人们介绍产品。例如，

在城市公共场所如公交车、马路宣传栏等人流比较密集的地方投

放化妆品宣传广告。这就让人们在生活的不经意间都能够认识了

解到自家产品，进而使顾客在将其和同类产品比较时起到先入为

主的效果。另外，选择收视率较高的节目进行广告冠名也是常用

方式。在热门综艺和影视剧中赞助已经成为不少品牌提高知名度

的常用方式，高额的投入换来节目播出后的明显利润提升。

（二）中韩美妆产品广告宣传推广原则的区别

1. 中国

“种草”作为近年来网络上最火的推广方式之一，一直深受

许多用户的喜爱。小红书等软件凭借其平台的特点，优质的内容

吸引了不少的用户；押注当红主播，在小红书、抖音、微博等社

交平台找主播做广告宣传，一系列新兴国产品牌顺应着流量的潮

流。直播电商发展期间，一些国产美妆品牌抓准时机采取与主播

红人联动营销、节日直播优惠福利等手段进行广告宣传。国产品

牌为增加受众好感度，会综合实力派、路人缘和流量热度等情况

选取代言人。同时在产品定位上，加大宣传产品性能，利用高性

价比和有记忆点的特色产品打开国内市场。

2. 韩国

近年来，韩国美妆产品广告宣传更加依赖剧集营销，在影视

作品植入美妆产品广告同时采取积极迎合各地市场特点的营销策

略，不断增加广告投入渠道。高人气韩剧《来自星星的你》被引

进中国，千颂伊手中的“赫妍气垫粉饼”十分吸引消费者，“千

颂伊同款粉饼”成了风靡一时的销量冠军。为了充分挖掘剧集带

动的品牌热度，赫妍邀请千颂伊的扮演者全智贤担任品牌代言人，

积极拓展海外市场。

六、学习与借鉴

通过对上述中韩美妆产品广告现状、语言词汇、语言修辞和

宣传推广原则的研究，落点在提高中国美妆产品广告推广力的立

意上，更加深入地分析了韩国美妆产品广告中的推广优势，总结

提出了以下四点学习与借鉴条例。

（一）适当添加使用拟声拟态词

在第三的分析中得知，拟声拟态词常被运用在韩国美妆产品

广告中，这样突出又好记的词语使用在所用时长较短的广告中，

可以更好地抓住观众的吸引力，同时留下更深刻的记忆点，进一

步在观众们的心里打下品牌烙印。

（二）使用修辞等手法用语

第四的分析中表明，韩语中的修辞法种类多样，本质即运用

特定的表达形式，目的在于提高语言表达作用。韩国经常将之运

用于美妆产品广告中，提高了广告词的表现力，更是能达到事半

功倍的宣传效果。

（三）加深本土文化烙印

对比多年来韩国美妆产品广告的发展进程，发现不论是宣传

形象还是产品本身，都保持着自身独特的风格。广告不仅具有向

观众传达产品信息的功能，也是一种对外塑造品牌形象的手段，

而在当今经济全球化不可逆的情形下，小小的广告更在深层次里

代表着其意识形态和民族文化。我们应该具有文化自信，但不能

总是维持于自身心知肚明的满足中，更应该做的是向全世界展示

中华文化的魅力。

（四）坚持本我，创造热点

名人效应一直是韩国美妆产品品牌向外推广的着力点，中国

美妆产品广告也不例外。而区别之下分析得知，韩国的美妆产品

广告宣传更善于创造时下热点，从而成功吸引到关注度。搜集近

三年来中韩两国的美妆产品广告分析发现，在同样聘请当红流量

艺人拍摄宣传广告的前提下，韩国的美妆产品广告宣传中更在乎

抓住受众和维持产品调性。

七、结语

纵观近年来中韩两国美妆产品及其广告产业的发展，可以看

出韩方的成功也是基于其产品的质量和创新形式的应用，这两点

对于推动中国美妆产品的进一步发展具有重要指向性。除此之外，

中国的美妆产品广告产业运营商应充分打造具有本国特色的美妆

广告，充分适应广告产业发展的新变化，通过创新广告形式来提

升产品竞争力。总的来说，产品广告本就是向外进行文化输出的

突破口，如今美妆产品的普及应用更是为文化宣传渠道提供了更

多的可能性。不论是加强修辞和拟声拟态词的使用，还是逐渐加

深本土文化烙印，都是有利于国内美妆品牌发展和国家形象维持

的好方式。
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