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改革与实践

吉林省冰雪文化吉祥物及衍生产品设计实践研究
张伟鹏　孙晶华

（长春大学特殊教育学院，吉林 长春 130022）

摘要：本文以吉林冰雪文化为研究对象，通过冰雪吉祥物“冬

冬虎”的设计，将具有独特地域特色的东北冰雪文化、民族文化、

风俗习惯等与衍生产品设计有机融合，提出衍生产品设计实践的

新思路；旨在促进冰雪文化传播，发展壮大冰雪体育活动，丰富

冰雪旅游衍生产品，进而大力发展冰雪经济。
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2022 年北京冬奥运会成功举办的热潮推动了全民“冰雪热”，

特别是冬奥会吉祥物冰墩墩和雪容融的问世不仅受到国内外全民的

热捧，而且得到国际奥委会的赞赏。据阿里巴巴《虎年春节消费趋

势报告》显示，冬奥运会开幕式当晚，超一百万网友涌入奥林匹克

官方旗舰店，关于冰墩墩吉祥物的许多周边产品几乎秒空，带来了

良好的传播效应，展现了强大的市场消费力，是中国文化软实力持

续提升的成果，也是民族自豪感、自信心的彰显。对于具有得天独

厚冰雪资源的吉林省而言，面临着前所未有的机遇与挑战，为本笔

者提供吉林省冰雪文化吉祥物及衍生产品设计的新思路。

一、冰雪文化吉祥物及衍生产品概念界定

（一）冰雪文化的概念

冰雪文化是冰天雪地的自然环境中长期流传下来的以冰雪元

素融入群众日常生活的具有冰雪符号特征的文化传统。冰雪文化

来源于人类面对严寒的环境下能适应生存需求，以实用为目的，

逐步演化为娱乐竞技活动，随之升华为艺术，直至成为当代冰雪

文化精神内核，滋养着当代人的日常生活和精神世界的发展过程，

展现出冰雪生态环境下独特的生存方式、文化情境和精神内涵。

冰雪文化具有季节的约束性、自然的创造性、广泛的参与性、艺

术的实践性等特点。冰雪文化形式多样丰富，具有代表性的生态

文化、服饰文化、饮食文化、运动文化和民俗文化等方面的艺术

符号，就是以冰雪为主题的各种赛事、文化活动包括滑雪、短道

速滑、冰壶、冰球、冰橇、雪橇、堆雪人、雪爬犁、打冰猴儿等

具有地域特色的冰雪竞技活动。长白山冰雪、延边朝鲜族民俗冰雪、

吉林市雾凇树挂、长春净月潭冰雕、雪雕、查干湖和松花湖冬捕

等都是吉林省冰雪文化的代表；也培育了长春瓦萨滑雪节、吉林

国际雾凇冰雪节、长白山粉雪节、查干湖冬捕节等一批具有重要

影响力的冰雪节事活动。

（二）吉祥物设计概要

吉祥物是人们将情感愿望与现实事物相结合创造的形象，对

于表现人们对美好事物的向往追求的寓意、打造特色文化品牌和

弘扬优秀传统文化的重要作用。借助于冬奥会、央视春晚会等很

多大型文体活动，随着时代日新月异的发展，吉祥物设计项目越

来越火，并日益成为一种全球性的视觉盛宴。吉祥物以活泼可爱

的形象和寓意美好的品质，备受世人的瞩目和喜爱，进一步提升

地方的知名度和衍生品的延展能力，实现了不可估量的文化价值

和商业价值。吉祥物设计不是一种固定的形式和技法，由于采用

的材料不同，表达的方式和媒介也呈现出多样化，吉祥物设计也

相对有了多样性和延伸化的设计。作为设计师要从吉祥物设计的

特点、主题定位、设计原则上创造出凸显文化特色、彰显地域魅

力的受众心中青睐的形象。

（三）衍生产品概念界定

衍生产品是指卡通形象经过专业的设计师的精心设计，所开

发制造出的一系列可供售卖的服务或产品，更能以其形象授权方

式衍生到更广泛的领域。卡通产品市场的开发前景非常广阔，衍

生产品几乎可以覆盖生活的各个方面。面对不同的潮流消费和需

求，商业衍生产品可以包括食品、节日礼盒、文具、玩具、体育用品、

日用品、装饰摆设品、收藏纪念品（如：邮票、封信、纪念币等）、

服饰、箱包等方面，并且可以涉及到主题餐饮、主题咖啡馆、主

题公园等旅游产业及服务行业，进一步带动了相关衍生品经济，

也推动了当地的旅游经济发展。

（四）吉林冰雪文化吉祥物及衍生产品设计的意义及价值

吉林省独特的地域特点是支撑冰雪产业发展的最大优势，使

得冰雪旅游景点众多，其文化输出愈来愈多。具有代表性的吉祥

物在宣传推广吉林冰雪旅游热门地甚至是冰雪文化方面都起到了

“形象人代言”的作用，吉祥物是鲜明的视觉形象，能使受众有

选择地记忆，也能引导人们对冰雪有更深刻的理解，产生更浓厚

的兴趣，有助于弘扬并传承吉林冰雪文化，充分发挥地方特色的

文化宣传作用；吉祥物具有一种天然的亲和力，有效地拉近了与

大众之间的距离感，增加消费者接受度和喜爱度，积极拉动冰雪

经济；吉祥物衍生出的各类纪念品、影视剧等，涉及设计、生产、

物流、销售等环节，促进了各行各业的分工工作，带来了较大的

商机，也提供了更多的就业岗位。同时也能吸引大量游客体验吉

林冰雪魅力，促进旅游业，打造冰雪文化品牌服务，提高吉林省

冰雪文化活动和冰雪产业的影响力和知名度，增强吉林省冰雪文

化活动的经济创造力。这实践充分证明，我省贯彻落实冰雪天地

也是金山银山的理念和对对吉林冰雪产业发展的新要求，同时实

现北京奥运会、冬残奥会的举办和“带动三亿人参与冰雪运动”

的总目标。

二、吉林省冰雪文化吉祥物设计流程

（一）设计思想

笔者决定选用东北虎作为主体，因为东北虎是我国一级的保
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护动物，也是吉林省代表性动物之一，在吉林省内自由生存繁衍。

在冬季中零下 20 至 30 度左右，它不畏惧寒冷，也能自在地捕食

与生活，能够成为雪地中的王者，符合身居苦寒之地而坦然无惧

的冰雪精神内涵。作为冰雪精神的载体，冰雪文化日益丰富人们

的生活。再以地域特色的冰雪装备为辅，提高其可其辨别性，能

打造出独一无二的冰雪吉祥物。

（二）元素设定及造型

吉祥物的创作原型有人物、动物和植物等，为便于与人沟通

交流，这些形象多以拟人化的形式出现，被赋予了人的精神。吉

林省冰雪文化元素形式的多元化，丰富的题材，正好顺应了冰雪

吉祥物设计对于取材的需求。代表吉林地域特点的冰雪符号可以

分为生物和非生物，并且生物分为动物和植物，动物有威风凛凛

的东北虎、灵活敏捷的东北豹、温驯可爱的梅花鹿、富有灵气的

紫貂、膘肥体壮的黑熊等；植物有坚韧不拔的冰凌花不畏高寒，

在冰天雪地中绽放；非生物有地域性的红灯笼、冰糖葫芦、雪花、

雾凇的冰晶和传说的长白山水怪等。因此它们可以作为冰雪吉祥

物设计所需的元素。

与其他物体造型相比，动物拟人化形象更容易使人产生亲近

感，本次实践确定选取东北虎为主要元素，市场上的老虎吉祥物

造型种类很多，为了区分“冬冬虎”造型形象与其他老虎造型，

所以将雷锋帽、防风眼镜、围巾和滑雪工具作为辅助元素，为了

体现出浓厚的吉林省冰雪文化特色，提高其辨识度，使它更具娱

乐性和互动性，提高互动效果。

（三）色彩语言

吉祥物的色彩往往给人很深刻的视觉印象，好的色彩可以拉

近角色与受众的距离，一般情况下，选用最多的是令人感到亲切、

熟悉的颜色。吉林省的冰雪颜色，不仅仅是白色的，还有热情的

红色、神秘的黑色、纯净的蓝色、梦幻的紫色和温暖的黄色。红

色部分是漫长的冬日磨炼出东北人热情的性格，也激发他们对红

色的偏爱。屋檐下的红灯笼，窗户上的红窗花，孩子手里的冰糖

葫芦，酸菜白肉火锅里的血肠；黑色部分是寒冷气候造就黑黝黝

的冻梨这款特殊的美食，在我国已有一千多的历史体现出古老又

神秘；蓝色部分是吉林长白山天池湖面美如蓝宝石，抬头便是蔚

蓝的天空清澈明亮，养眼舒心；紫色部分是夜晚时小村庄在灯光

的加持下照出白雪皑皑被披上一层梦幻的紫色，仿佛进入童话世

界；黄色部分是热气腾腾的粘豆包，吃起来暖心又暖胃；挂在屋

檐下的玉米，展示着生活的富足。

色彩是冰雪吉祥物设计中不可缺少的元素，比如提起雪容融

就联想到红色，提起冰墩墩就联想到黑白色，它能够起到使人增

加识别记忆的视觉作用。东北虎在我们脑海中形成一种固有印象，

首先想到色彩符号就是黄色、白色和黑色，所以冬冬虎以这三个

颜色作为主色调展开设计，符合老虎本身的颜色，它戴着的雷锋

帽是深灰色的，附带浅灰色的羊毛，显得年代感十足；防风眼镜

是蓝色的，给人轻快自由的感觉；围巾是红色的，红色的性格特

征比较热情。颜色简洁明亮而富有活力，更有利于衍生品推广，

视觉上也更加统一。

（四）标志及性格塑造

吉祥物在设计的过程中，除了考虑本身形态的选择，在标志

识别信息的构思当中，融入鲜明的特征进行创作，增添角色的记

忆点，也区别于其他类似的吉祥物。于是在其服饰与动作等设计

细节方面要便于体现吉林冰雪文化的独特之处，服饰设计有具时

尚感和保暖性的花棉袄、正宗狗皮帽、绿色军大衣、雷锋帽、厚

棉鞋、雪地靴、满族服饰、厚棉手套等有着很强烈的正宗“东北

味儿”，能便于传达独特的精神气质；动作设计设计包含头部、

躯干、四肢等部位，可以传达出吉祥物的性格特征，比如参考一

下东北大秧歌和冰雪体育运动的动作姿势，前者表现大大咧咧、

热情好客、善歌善舞的性格特点，后者表现热爱冒险、敢于挑战、

大智大勇的精神品质。这些细节可以给吉祥物增添趣味性，提升

亲和力，同时使冰雪吉祥物性格特点更加丰富饱满。

冬冬虎吉祥物是吉林省冰雪文化性特征的重要载体，结合东

北虎在冬天的吉林省平时生活的真实习性，赋予冬冬虎的性格特

点是阳光豪爽、勇敢坚强、热情大方等进行拟人化。它滑雪时贴

合了当代人积极参与冰雪运动，也给受众表现阳光乐观的一面，

冰天雪地也阻挡不了它玩雪的热情似火，保留人们对东北虎的印

象也是威风凛凛、霸气侧漏的，而且不失活泼可爱的性格特征。（如

图 1 所示）

图 1 冬冬虎冰雪吉祥物设计三视图

（五）象征意义

吉祥物不仅是地域文化象征，也寄托着美好的心愿与祝福。

首先介绍它的取名为“冬冬虎”，与“咚咚”发音相似，其寓意

着咚咚的击鼓，集中展现了吉林人民的热烈欢迎，后来改成“冬

冬”恰好符合冰雪文化特色。运用吉林省东北虎为主体，以自古

以来就被用来表示勇敢无畏和平安幸福的寓意，加上它头戴的雷

锋帽是正宗东北人的标志，防风眼镜和冰雪装备代表着冰雪元素，

还有红色的围巾体现出吉林人民豪爽热情的性格特征，整体形象
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可以增强与观众互动性，赢得观众好感度，带动了全民积极参与

冰雪运动，也吸引了省外内游客感受冰雪的快乐。

三、冰雪吉祥物冬冬虎衍生产品设计实践

（一）传统衍生产品设计

除了冰雪旅游文创产品以外，吉林省独特的冰雪文化传统衍

生品主要以传统非物质遗产衍生品为主，其多由于技艺传承人手

工制作的。围绕冰雪主题的非物质遗产衍生品包括查干湖鱼皮画、

葫芦画、绳编、满族剪纸、蛋雕等，例如在“一墩难求”的情况

下可以拥有一墩一融，吉林省的非遗项目查干湖鱼皮制作技艺人

徐毳制作的“鱼皮墩”“鱼皮融”，呈现出鱼皮纹理的表面（如

图 2 所示）；满族剪纸传承人闫雪玲把“雪容融”用剪纸方式表

现出来，特别是它身上有精美的满族传统文化元素等，（如图 3

所示）这些承载着吉林省独特的民间技艺形式的吉祥物设计具有

直观性、时代性和时尚性，其可以与产品载体相融合，附载或粘

贴于非遗衍生产品表面，彰显出冰雪吉林的独特魅力，拓宽冰雪

吉祥物衍生产品的设计方法和销售渠道，实现文化创意产品的市

场价值，有利于非遗衍生产品的传承，从而使吉林冰雪文化得以

延续与发展。

图 2  鱼皮墩与鱼皮融（图片来源：悠游吉林公众号）

图 3 满族剪纸“雪容融”（图片来源：悠游吉林公众号）

（二）自媒体时代数字衍生产品设计与实践

随着数字技术的发展下，可以使本笔者使用数字工具来绘制

出冬冬虎吉祥物衍生产品，包括两件毛衣、两个手机壳、杯子、

钥匙链和雷锋帽。毛衣整体简约而不失单调，有一蓝一粉的两件

上衣中间有“冬虎虎”吉祥物形象图案，两边的袖子是白色的，

展现出阳光可爱的风格，使冰冷的心立即变得温暖，针对儿童及

青少年群体消费体验；手机壳、杯子和钥匙链是每个人都有的常

见的文创产品，外观上贴着其图案，能与其他色调显得不花哨，

并且符合各年龄层的审美，易于消费者接受；雷锋帽是冬冬虎吉

祥物设计的元素部分，转化到现实中制作而成的帽子，容易引起

大众的注意，拉近与消费者的关系，侧面还添加其图案，更容易

获得小朋友的喜爱，能体现出与众不同的纪念品价值。（如图 4

所示）

图 4 冬冬虎冰雪吉祥物衍生产品设计图

四、结语

塑造冰雪吉祥物“冬冬虎”良好的视觉形象，给人留下活泼

可爱的印象，丰富创意衍生产品类别，满足人们精神文化的需求，

把冰雪之美带回家，将助力彰显冰雪文化魅力，加强民众的广泛

关注，通过吸引民众积极参与冰雪运动体验系列活动，促进冬季

运动推广和冰雪文化传播，对我省开展冰雪文体活动具有积极的

推动作用和重要意义。后冬奥时代，吉林省将进入冰雪产业黄金

发展时期，冰雪经济成为吉林省经济发展的一个重要支撑点。
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