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葡萄酒文化旅游发展路径探究
刘宝婷

（烟台文化旅游职业学院，山东 烟台 264000）

摘要：葡萄酒文化旅游是当前新型的旅游形式之一，能够很

好地促进葡萄酒产业与旅游文化产业的有效融合，并且可以将葡

萄酒从生产到酿造的全过程淋漓尽致地展现在旅游者面前，是发

展葡萄酒产业的绝佳机会，同时对发扬旅游产业、带动区域经济

发展也将产生积极作用。本文首先列举了中国葡萄酒文化旅游资

源的概念与类型，其次重点就葡萄酒文化旅游发展有效路径展开

了深入探究，以期能够对同时促进旅游业与葡萄酒产业的发展进

步贡献绵薄之力。
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在 21 世纪时代背景下，越来越多葡萄酒生产企业获得了井喷

式发展，同时宁夏、烟台等诸多地域也深刻认识到了葡萄酒产业

与旅游产业紧密结合的闪光点，进而形成了以葡萄酒为核心的多

种特色文化旅游新模式。我国诸多专家与学者从不同角度、多个

层次对葡萄酒文化旅游进行了研究，共同探讨了葡萄酒文化旅游

发展的新路径，以期能够为促进各个区域葡萄酒文化的快速发展

提供参考与借鉴。

一、中国葡萄酒文化旅游资源概念以及类型分析

（一）葡萄酒文化旅游资源概念

站在宏观角度，我们可以将葡萄酒文化旅游资源的开发归结

于两大类，分别为自然旅游资源，如葡萄酒庄、地下酒窖、葡萄

酒酿造设备等，人文旅游资源主要指的是葡萄酒文化与历史、葡

萄酒博物馆、葡萄酒节以及围绕葡萄酒展开的各类服务与娱乐项

目。

中国有着悠久的文化历史，近年来，发展起来了一批又一批

与葡萄酒相关的新兴产区，更重要的是我国具备发展葡萄酒文化

旅游诸多的优势资源。从自然旅游资源方面来说，我国的地理位

置有绝对优势，尤其位于种植与酿造葡萄酒的黄金地带，并且很

多区域拥有能够生产出优质酿酒葡萄且颇具规模的葡萄种植园。

从人文旅游资源角度出发，从历史到当代，我国拥有从葡萄种植

与葡萄酒酿制两千多年的历史，尤其是我国在葡萄文化博物馆、

葡萄酒品评和鉴赏等葡萄酒文化发展方面日渐成熟，慢慢地，葡

萄酒文化发展与中华文明元素有效融合在了一起，最终形成了别

具特色的葡萄酒文化旅游资源。

（二）葡萄酒文化旅游资源类型

首先，葡萄园生态旅游资源。生态旅游资源主要指的是以原

生态动植物、地貌或者水源为主要景观的旅游资源。新时代，相

较于物质需求，广大旅游爱好者更期望能够通过旅游获得心理身

心上的较大满足，因此，他们对于回归大自然、享受大自然馈赠

的旅游需求越来越高，随之生态旅游得到了快速发展。针对葡萄

园的生态旅游资源，可供开发的主要包括两方面，分别为葡萄园

本身所具有的景观、园内的葡萄资源以及一部分人文资源，例如

葡萄园产区以及其周边所特有的独特民俗文化。以自然资源为例，

众所周知，一般情况下，葡萄酒产业区都位于风景秀丽的乡村城镇，

这些优美的自然风光便是开发葡萄园生态旅游独特的景观资源。

此外，由于葡萄资源以及种类繁多，这便给葡萄产业园区带来了

一抹独特的风景，例如天津滨海区的玫瑰香、山东半岛的霞多丽

等葡萄品种，都在世界享有盛名。丰富的酿酒葡萄品种，为旅游

观光者带去了更多丰富的知识。

其次，葡萄酒酿酒工艺旅游资源。影响葡萄酒品质有一大重

要因素，那便是酿酒工艺，葡萄酒已经拥有两千多年的发展历史，

葡萄酒的酿造工艺俨然已经成为一门艺术。葡萄酒酿酒工艺旅游

资源，主要包括两方面，分别为酿造工艺流程旅游资源以及储藏

工艺旅游资源。以储藏工艺旅游资源为例，陈酿是葡萄酒酿造工

艺中极其重要的环节，其主要目的是提高葡萄酒的稳定性，使酒

的香味更浓、更成熟。很多高品质的葡萄酒都是通过橡木桶进行

陈酿以便使得酒的浓度更高，更耐人寻味，当然还有一个原因就

是为了给葡萄酒提供适量氧气，以使得酒体更圆润和谐。酒窖是

陈酿的最佳场所，也是葡萄酒最理想的存储空间。当旅游者进行

参观的时候，通过身临其境能够更深入地了解葡萄酒，开阔视野。

研究数据显示，无论历史悠久的葡萄酒名庄还是具有现代化特征

的葡萄酒企业，都配置着一定规模的酒窖。酒窖文化便是伴随着

葡萄酒酿造文化而逐步产生与发展的，特别是在一些历史十分悠

久的葡萄酒名庄，酒窖已经成为一种独特的酒文化遗产，具有极

高的科学价值以及历史文化价值。

最后，葡萄酒节庆旅游资源，主要指的是一些能够吸引众多

游客的旅游盛事活动。例如，可以从葡萄酒特有的文化内涵与资

源优势出发举办主题鲜明的各类葡萄酒节，这是葡萄酒文化旅游

开发的重要内容。同时，在节庆活动举办的时候，还可以邀请游

客一同加入品酒、品尝美食以及购物等丰富多彩的活动中。此外，

还可以在展会上展示葡萄酒配餐。由此可见，以葡萄酒为主的文

化其内涵丰富，类似的文化旅游资源也是非常受游客欢迎的。

二、葡萄酒文化旅游发展有效路径

（一）强化政府引导，优化产业结构

虽然我国的葡萄酒文化旅游发展迎来了前所未有的机遇，也

一直向着积极的方向发展，但是毕竟很多区域的葡萄酒文化产业

尚处于起步阶段，加之相关产业竞争形势严峻，此时需要政府起

到积极主动的引领作用，同时以政府为主导全面优化相关产业结

构，以确保整个行业向着光明的方向不断前进。此外，实践证明，

配套设备的确会直接影响消费者的感官体验，这时，在不断引进

资金投入的同时需要进一步强化招商引资的力度，不断拓宽资金

来源，全面提高葡萄酒文化旅游发展水平。

具体说来，如果想要进一步建立健全的配套设施，当地需要

在充分分析现有资源的基础上，努力开发与发展葡萄酒文化旅游

相适应的其他必备基础设施，并且构建完整的设施体系，例如立

足葡萄酒文化旅游产业园建立专项公交旅游线路，以便从根本上

解决旅游地点周边交通不畅的问题，进而为发扬当地的葡萄酒旅

游文化奠定坚实的基础。

此外，还有一个不得不面对的现实就是我国真正接受葡萄酒

文化旅游项目的人群具有非常明显的特征，换言之，当今时代葡

萄酒文化旅游的普及程度并不高，范围也不广。此时，为了促进

这一产业的长远发展，政府需要发挥出强势的引导与宣传作用。



186 Vol. 5 No. 14 2022Frontier of higher education

研讨与培德

例如可以将葡萄酒文化旅游与当今非常火爆的信息技术、新媒体

深度融合，借助新媒体的力量广泛宣传与葡萄酒文化旅游相关的

概念、线路、优势、特征等，争取让葡萄酒文化旅游这一新型的

词汇渗透到千家万户。除此之外，还可以充分发挥互联网的宣传

作用，利用微信公众号、新浪微博、抖音短视频等自媒体宣传与

葡萄酒文化旅游相关的各种活动，如葡萄酒音乐节、榨季酿酒体

验等。开发者尤其应关注与游客的互动，定期通过专属账号发布

极具吸引力的消息与内容，尤其应抓住各类节假日、大型活动等

绝佳的宣传时间点，进行高效的宣传，引起越来越多游客对葡萄

酒旅游文化这一特色产业的广泛关注，吸引更多的流量，以便通

过多种渠道与平台树立良好的对外形象，进而快速增强当地葡萄

酒文化旅游基地与产业的影响力与知名度。

（二）深挖文化内涵，创新旅游渠道

葡萄酒文化旅游资源其实是一个比较综合的概念，其包括各

种各样的事物与因素，凡是在葡萄种植以及酿造过程中能够对游

客产生十足吸引力且激发他们旅游动机，同时能带来一定经济效

益、社会效益以及生态效益的因素与事物都属于葡萄酒文化旅游

资源。

首先，旅游线路开发者可以邀请资深的学者与专家在实地调

研的基础上对葡萄酒文化旅游内涵进行详细界定并且设计出别具

特色且让人耳目一新的旅游形象，充分发挥出每一个旅游景点的

特色，尤其要将本土文化巧妙融合于葡萄以及葡萄酒中，形成更

彰显自身风格特色的酒庄文化，供游客挖掘与品味。

此外，随着当前葡萄种植、嫁接以及新品种研发等各项先进

技术的蓬勃发展，各种酿酒工艺、葡萄酒庄也面临着前所未有的

发展机遇，加上丰富多彩的葡萄酒节庆以及酒俗酒礼，这些都为

葡萄酒文化旅游产业的快速发展奠定了坚实的基础。此时，在政

府的带领下，旅游产业应不断开发与创新发展路径，尤其应立足

当地特色不断探寻别具一格的生态特色、庆酒文化、品酒方法等，

以便将当地鲜有的文化特色生动形象地展现在游客面前，最终建

立独具特色的葡萄酒文化旅游产业，创新文化旅游渠道，如工业

旅游、农业旅游等都是不错的选择。例如宁夏贺兰山东麓具有悠

久的民族文化历史，且地域特色也非常鲜明，此时便可以开发并

且打造彰显异域风情的葡萄酒丝路游、“古岩画、新时尚”的葡

萄文化旅游、葡萄动漫影视游等，真正打造别具一格的葡萄酒文

化旅游精品，并且使其成为这一地区一张靓丽的明信片，向世界

展现多姿多彩的文化特征，吸引更多游客前来打卡。

（三）丰富产品体系，加强品牌营销

首先，丰富产品体系。旅游文化产品是整个葡萄酒文化旅游

体系的基础与核心。在旅游产品开发的时候仍旧需要立足当地特

色，充分挖掘当地的旅游资源优势，最终可以形成集休闲娱乐、

展示活动、科普教育以及康体养生为一体的葡萄酒文化旅游产品

体系。不管是带领游客实地参观葡萄种植园、体验农事，还是科

普酿酒文化，都是葡萄酒文化旅游项目至关重要的组成部分。除

此之外，为了进一步迎合游客需求，还可以围绕葡萄酒开发一系

列更引人注目的旅游项目，如葡萄护肤美容、葡萄酒温泉等，进

一步增强游客对葡萄酒文化了解的欲望，同时还能愉悦心情，给

游客带来身心的片刻放松。当然，近年来，围绕葡萄酒文化主题

各个地区也相继举办了一系列丰富多彩的展示活动，如葡萄酒博

览会、葡萄学术研讨会等，进一步拉近了游客与葡萄酒文化的距离，

有利于特色文化的广泛普及。

其次，加强品牌营销。从根本上来说，葡萄酒文化旅游营销

宣传水平如何将直接影响相关产业的进一步发展，因此，为了进

一步提升当地酒庄品牌的知名度，可以借鉴怀来市政府的做法，

积极塑造“怀来葡萄”记忆点颇深的原产地形象，并且要主动申

请地理保护标志认证，以便形成真正区别于其他品牌且知名度较

高的品牌形象。另一种做法需要结合当地独特的旅游资源，将葡

萄酒文化旅游与当地特色的自然景观、人文古迹等紧密联系，形

成品牌合力，在丰富葡萄酒文化内涵的同时也能进一步促使葡萄

酒文化旅游产业的全面发展。

最后，开发特色周边产品。如果在游客游览之后，仅仅对葡

萄酒留下了深刻的印象，这是远远不够的，这时，相关人员应该

紧紧抓住文化知识科普与渗透的良好时机，最大限度地输出当地

的特色文化。酒庄可以制作一些比较应景的纪念物送给游客，T 恤、

酒杯、帽子等都是不错的选择。例如，酒庄可以在 T 恤上将酿酒

过程印上去，也可以简简单单地印上酒庄的 logo，以便从每一个

细节提高游客对葡萄酒文化的认知程度，为文化输出创造有利条

件。

（四）构建保障体系，提升管理水平

首先，构建保障体系，本文主要探讨的是人才保障。众所周

知，葡萄酒文化旅游产业的发展离不开专业人才做基础。因此，

企业应紧密联合当地学校合力培养能够致力这一产业发展并且契

合发展所需的应用型人才。同时，当地政府应积极引进外来人才，

并且针对特殊人才制定各方面的优惠政策。通过培养 + 引进的方

式真正为促进葡萄酒文化旅游发展奠定坚实的人才基础。需要特

别强调一点的是，该类型人才应具备旅游 + 葡萄酒 + 文化多学科

的知识基础，且还应具备良好的创新精神与探究能力。

其次，提升管理水平。一方面，应完善与优化经营管理模式，

要特别摒弃只关注生产的传统经营理念，全面提高管理者的文化

旅游开发与创新意识，最好从始至终都能贯彻实施“以旅游带动

酒庄发展”的可持续发展理念。针对国有企业，首要任务就是改

革管理体制，最好将管理者的薪酬与酒庄旅游发展紧密联系起来，

以便充分激发出来管理者开发葡萄酒文化旅游产品的积极主动性。

另一方面，相关企业合作构建产业集群。简言之，企业应主动积

极与其他产业展开合作交流，以葡萄酒文化旅游为中心，吸引上

中下游的相关产业不断向中心聚集，以便充分发挥产业集群对相

关产业发展的积极推动作用。

三、结语

总而言之，葡萄酒文化经过百年甚至千年的发展其历史底蕴

相当深厚，此时，需要相关负责人对葡萄酒文化的历史与内涵展

开深入挖掘，并且将其与现代旅游产业紧密融合在一起，将更多

新颖的、先进的旅游文化元素融入葡萄酒整个产业当中，最终构

建一整套具有当地特色的葡萄酒文化旅游体系，推进葡萄酒文化

旅游产业不断做大做强、长远发展。
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