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文旅融合视域下江苏大运河文创产品开发研究
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摘要：2009 年，文化部和和旅游局联合发布了关于促进文化

和旅游结合发展的意见，首次提出了“文旅融合”的概念。文化

与旅游的有效融合，不仅能够实现对文化产业的传承、弘扬以及

发展，促进文化产品的开发与设计，还能通过旅游带动当地的经

济链，形成正向循环。江苏运河文化源远流长，具备丰厚的历史

底蕴，非常适合文化与旅游相融合，且因为其文化种类、旅游资

源较多，故而在文创产品的开发研究上应当加大力度，通过文创

产品弘扬江苏大运河文化，不仅能够带动旅游业的发展，还能为

江苏特色的文化艺术提供切实保障，能够促进江苏经济与文化的

发展。本文便立足于文旅融合的视域，详细探讨江苏大运河文创

产品的开发，使江苏运河文化千百年来的文化资源通过“文创”

释放出全新的魅力与生机。
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近年来，随着国内旅游市场的兴起，文旅融合早已成为全社

会重点关注的话题。想要实现旅游产业大力发展，加速文化传播

的效率，那么文旅融合是一种较为有效的途径。而在文旅融合的

时代背景下，文化产业得到了前所未有的复兴，从偏居一地到全

国闻名，实现了跨越式的发展，而针对文化传播的“文创产品”

的开发与设计也渐渐成为了社会的焦点。中国大运河是人类水利

史上修建最早、跨度最大的人工河，截至目前，已经历经了两千

多年的历史，其名声享誉国际。然而，由于现代化的交通方式日

益发达，江苏古运河段和沿线的码头早已沦为时代的弃儿，很多

地方都被列为了需要保护的文化遗产，其中包括物质与非物质的。

在如今文旅融合的趋势之下，充满文化气息又具备创意性的文创

产品，将成为旅游地传播文化的有利形式，甚至已经进化成为了

一套多元并进、锐意进取的文化创意产业经济发展模式。

一、文旅融合阐述

文旅融合指的是文化、旅游产业以及相关要素之间相互交叉、

渗透以及融合之后，利用彼此之间的优势进行重新组合，突破原

有的产业局限性或要素领域，进而形成的一种全新的共生体的过

程或现象。自古以来，文化与旅游便有着密不可分的联系，正如

同古人所言“读万卷书行万里路”，这便是对文化与旅游最恰当

的形容。文化是旅游的灵魂，而旅游是文化的重要载体，两者的

有机融合这也是时代发展下的必由之路。文旅融合是一种互动的

要素资源整合，能够通过旅游将当地多个领域的要素融合在一起，

形成新的产业形态；文旅融合是一种互补的产业价值创新，在各

个领域功能进行融合时，能够形成涵盖文旅产业核心价值的价值

链，产生“1+1 ＞ 2”的产业叠加效应，产生丰富的旅游内涵，能

够有效提升旅游层次与魅力；文旅融合是一种认同的动态优化过

程，文旅融合过程中将经历“文旅磨合 - 文旅融合 - 文旅和合”

的发展过程，这便需要各个领域调整自身的角色，加强沟通与理解，

实现平等互惠的和谐发展；文旅融合是一种系统的多元方式融合，

包括资源产品融合、功能效用融合、体制机制融合、空间载体融

合等全方位融合，还包括文旅产业外部跨界融合、产业内部融合

以及产业之间相互融合等构成的广角度融合。

二、文创产品概述

文创产品指得是将某种特定的文化物品、文化地域、文化意

象等经过产品开发与设计流程后，形成与市场相贴合的全新产品。

文创产品及能够体现出文化产品的特征，又能够将时代的潮流感

融入其中，形成新旧结合的全新风貌，同时还能够做到创意性、

独特性以及兼顾特色和美感。通过对文创产品的开发与设计，能

够将多个行业融合在一起，实现合作共赢的局面，让传统行业得

到发展的新机遇，加快文化传播的速度，推动经济发展。此外，

文创产品的成功开发，能够作为一个有力的突破点，有利于开发

出全新的市场，能够丰富文化产业结构，实现以点带面的巨大作用。

近年来，国内许多旅游景点纷纷抓住了文创的热潮，推出了与自

身文化相结合的文创产品，例如故宫的系列文创产品、铜奔马玩偶、

三星堆棒棒糖、飞天口红等，都是目前国内较为成功的文创产品，

做到了迅速出圈，虏获了大批粉丝，获得了巨大成功。

三、文旅融合背景下文创产品开发原则

（一）文化专属原则

文旅融合背景下，其文创产品除了要具备创意性以外，还要

兼具旅游区的独特风景以及风俗文化。创意是文创产品设计者的

灵魂所在，而这部分创意的来源，一定是从特定地域和民众精神

思想当中获取的。对于江苏大运河而言，其文创产品要能够代表

其特质，让购买者看到产品就会马上联想到江苏大运河的历史及

文化，产生购买的冲动。一个优秀的文创产品带有独特的专属性，

能够让游客对地域文化产生更加深刻的理解，也有助于游客通过

产品上的文化特质，挖掘出当地的文化内涵。

（二）功能使用原则

在文旅融合的视域下，文创产品的开发要从实用性考虑。文

创产品作为当地旅游区的一种特质体现，要考虑到产品的适用范

围，实用性的产品能够扩大受众，进而达到传播的目的。这种实

用性要兼具纪念性、欣赏性以及收藏价值。纪念价值往往是与景

区特色景观、建筑或物品相结合，给予游客美好回忆；实用价值

则是便于游客使用，具备较高的旅游指导性，在旅游完毕后也可

以经常使用，加深文化印象；收藏价值是值产品既能够透露出地

域特色，又能够具备一定的艺术性，适合长久收藏。

（三）艺术唯美原则

在文旅融合视域之下开发文化创意产品，需要具备一定的审

美性、艺术性。每个人都对于美好的事物都向往之心，一件具备

美感与艺术感的文化创意作品，能够从外观视觉、内在价值中直

击游客的心灵，让游客产生爱不释手的情绪。例如，在黑龙江文

化创意品博览会上，带有海东青图案的纪念品受到了众多参观者

的热捧。海东青作为北方少数民族中狩猎的好帮手，具有实际生

活的代表性意义，将此种图案运用到文创产品中，自强不息的精

神生动的跃然其上。

四、江苏大运河文创产品开发设计的基础

2014 年，世界遗产名录正式将中国古老的大运河收列其中，
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为大运河赋予了新的历史意义。江苏段的大运河是“大运河文化带”

建设的重要组成部分，所以，围绕江苏大运河开发文创产品已是

大势所趋。而结合实际情况而言，江苏大运河文创产品开发设计

的基础，主要有以下三个方面。

（一）文化和经济发展的呼唤

当下，伴随着社会经济的腾飞，城市化建设进程加快，如此

使得众多带有历史意义的文化遗产得不到有效保护，更遭遇到了

传承与传播上的困境，因此我们有必要做出相应的对策，突破困局。

大运河的文化底蕴深厚，是国家宝贵的资源财富，蕴含在其中的

历史人文精神是值得传承下去的，沿岸人民的成长也与大运河紧

密相连。依托于大运河文化开发文创产品，是对大运河文化的提炼，

是对文化遗产的一种保护，是一种有效的传播手段。我们都能够

看到，大运河经过的区域十分广泛，且发展程度不一，依托于文

旅融合与文创产品的合力发展，能够拉动大运河沿岸的经济发展。

目前，对于江苏大运河的精神内涵与文化价值的探究还不够深刻，

历史内涵与文化脉络也尚未明晰，在文化传播渠道方面也相对单

一，所以我们应当抓住历史机遇，站在文旅融合的角度上，提炼

出江苏大运河文化当中最具有代表性的符号，并且将其余新时代

的思想与潮流进行融合，以此为基础开发出具备多元素并存的文

创产品。文创产品对于江苏大运河的意义，不仅仅是使用价值，

而是对其文化的一种传承、传播以及纪念。

（二）丰富的文化遗产资源

从流经区域来看，部分大运河流域距离城区较远，但是江苏

段大运河的总体形态却是“带状发展、点状分布”，沿线共有十

座国家历史文化名城、十九个中国历史文化名镇、七个中国历史

文化名村，以及一百四十九处全国重点文物保护单位以及一百零

一项国家级非物质文化遗产。当下，经过了历史变迁，大运河已

经从运输主力的位置退位，如今海陆空交通网早已让大运河失去

了运输职能，但是大运河的历史文化底蕴却没有丝毫减退。千百

年来，大运河为江苏地带的发展带来活力，让各地的文化以其为

纽带连接起来，形成了北雄南秀、面貌丰富的运河文化带。故而，

江苏大运河沿岸具备多元化的历史文化遗存，包括碑刻、古建筑

以及粮仓等，还有非物质文化遗产如漆器、玉器、蓝印花布、剪

纸以及金银器等。

五、文旅融合视域下江苏大运河文创产品开发策略

（一）整合文化资源，促进文创产品开发

从旅游与文化的属性而言，两者往往是密不可分的，且存

在着相辅相成的关系，具备天然的耦合性。依托于旅游，文化得

以输出；依托于文化，旅游得以发展。近年来，“体验经济”有

了一定热度，游客在旅游中较为关注整体体验，地域文化成为吸

引游客的有力抓手。当下，以文促旅、文旅融合已经成为大势所

趋。江苏大运河具备文旅融合的巨大潜力，根据旅游局统计，

2018 年江苏大运河游客总量达到了八千余万人次，入境游客达到

了四百万人次，相关旅游收益达一千三百多亿，这无疑为文创产

品的开发提供了的契机。因此，笔者认为，江苏大运河文化遗产

最为丰富，想要实现文旅融合下的文创产品开发，必须要整合整

体的文化遗产资源，从多角度出发，抓住一切机会，以文旅融合

促进文创产品的开发设计。

具体实施中，应该对江苏大运河沿岸带有人文元素与历史价

值的文化遗产进行整合，例如古驿站、古建筑、古码头、古桥梁、

古寺等，整合完毕后，根据大运河的流经的顺序，将这些文化遗

产进行景区编号，再委派专业人士对其中的人文故事进行挖掘、

完善，让江苏大运河沿岸的诸多景观变得具备人文内涵，同时有

具备艺术与文化的深层表达，成为极具特色的地域文化。将各类

景区确定完毕后，按照这个方向针对文创产品进行开发。例如，

在苏州河段，主要的物质文化遗产有苏州园林、寒山寺、古城墙

遗址、山塘街等，其中非物质文化遗产有苏绣、桃花坞年画、玉雕、

宫扇等，那么可以针对这些遗产当中的非物质文化遗产进行文创

产品的开发，将宫扇制作成扇子，将苏绣制作成衣服、配饰、香囊、

风景画等，还可以针对古城墙遗址开发出城墙样式的小夜灯，总

之以平民化以及实用化的方向进行文创产品的开发，使产品具备

文化属性价值的同时还具备使用价值。还可以借鉴“活态博物馆”

这种新兴的模式，帮助游客从静态观看升华到动态参与，进而增

强其购买文创产品的意愿。

（二）与艺术设计组织合作，促进文创产品的开发

应当积极与各类艺术设计单位、个人设计师以及相关设计院

校合作，共同针对江苏大运河非物质文化遗产进行文创产品的开

发，然后专业营销方进行推广宣传，推动文旅融合下的产业链运

行长效化。总之，江苏大运河文创产品的开发应当与文旅保持高

度融合，立足于文化遗产，从时代中挖掘出合适的创意，将其中

较为抽象的文化概念转化为具体的、富有美感的实物，使产品更

充分地依附在文化情感上。使产品更容易成为文化情结的传递物，

让运河文化遗产的价值得以持续体现。

（三）通过多业态融合创新，增强游客的体验感

文旅融合视域下，是对于旅游地区多个领域的结合，因此，

在文创产品的开发上，也应该加入多元化因素。对于江苏大运河

而言，文创企业决定了非遗文创产业的创新与发展，故而，政府

应该给予文创企业相关的额激励与补助，完善多业态融合的创新

发展政策机制，在文创产品开发上，尽可能体现出创意的多样性，

例如在开发时进行“非遗 + 盲盒”“非遗 + 流行音乐”“非遗 +

游戏”“非遗 + 时尚品牌”等路径，在文创产品上注入新技术以

及新理念，开发出具备丰富“旅游体验感”的非遗文创产品，促

进文旅融合的发展，也让其带动文创产品的开发，使其成为一个

经济链条闭环。

综上所述，江苏大运河流域拥有丰富的文化遗产，在文旅融

合的视域下，加强对文创产品的开发与设计，不仅能够促进文化

的传播与传承，还能促进当地旅游业的兴盛，促进沿岸经济的发展，

丰富其产业结构。在文创产品开发当中，要注重传统文化、地域

文化以及现代工艺产品的融合，要让其具备美感、实用性、纪念

性的同时还有具备文化内涵，突出创意，取得良好的社会效果，

塑造出江苏大运河的整体形象，将之推向世界。
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