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基于陕西历史博物馆资源的文创设计研究
高雨欣

（西安思源学院旅游与融媒学院，陕西 西安 710021）

摘要：文创产品因其兼顾文化底蕴、美观及功能性，从而受

到了人们的普遍关注。博物馆文创属于其中的一大类，成为近年

来热度较高的产品设计方向之一。博物馆的文化及创意产品是对

游客留下纪念的最好载体。既可以推广博物馆的文化内涵，又可

以为博物馆带来经济、品牌等优秀效益。同时将博物馆做出了推广，

使越来越多的人能关注博物馆、走进博物馆，对非遗的传承起到

推动作用。以陕西历史博物馆的资源作为研究对象开展价值研究。

通过对博物馆的调研，研究其衍生产品的文化，对现有的产品进

行分析，了解陕西的历史文化，研究文创产品价值所在，旨在促

进其良好的延伸发展。
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一、绪论

（一）研究背景

据权威数据统计，中国文创产业整体的 GDP 已接近 4 万亿，

且预测，中国的潜在文创产业市场规模将达到 10 万亿。《意见》

指出要大力发掘经济文化底蕴，鼓励合作与交流，大众可以提供

创意想法，旨在实现让文物“活起来”，走进大众生活的目标。

同时要大力培养人才，在共同的努力下对文化及创意结合的产品

的开发起到积极促进作用。

陕西历史博物馆被誉为“古都明珠，华夏宝库”，是中国

第一座拥有现代化设施的大型国家级博物馆，馆藏文物多达 37

万余件，时间跨度一百多万年，展现了陕西历史文化。对陕博

的文化及创意产品进行研究，有助于了解行业背景，提升博物

馆的附加值，更有助于唤起消费者认同感，进而形成产品的品

牌个性。

（二）研究目的及意义

文创产品涉及众多领域，博物馆的文化及创意产品设计就属

于其中一类。近年来博物馆对其积极的开发引发了一系列的文创

流，不仅是平面图案的设计，对富有内涵意义的家具、电子产品、

装饰品等也有所涉及。众多部门一致赞同推广开发，类似于“国

家宝藏”的推出，使央视节目变得年轻有活力，受到年轻人的积

极推荐，引发了他们对文物的兴趣。这是一种良好的社会现象，

甚至促发消费者思维上的想象力和购买欲， 带动文化经济产业发

展。

二、博物馆文创国内外现状分析

（一）国外现状

在博物馆的文化及创意产品的开发设计与推广上，国外一些

国家因为推广度高，有活跃的想法，由此产生了一定可观的效益。

国外拥有较为完整的运营模式，且严格遵循绿色循环设计，这使

得更容易将博物馆的影响力推广，将设计带出国门，使衍生产品

获得成功的开发效应。这正是它取得的成功之处。

知名的大英博物馆，其衍生产品的收入逐步成为了英国现代

博物馆的主要收入来源。例如对古埃及传说中的阿努比斯狗的创

意设计，他们结合现代社会狗是人类最好的朋友为起点，对历史

中的形象做了一定的萌物化，设计出了视觉上更符合现代流行审

美的小手办。还有受大众欢迎的“网红”小黄鸭，从其知名程度

就可以感受到大英博物馆的文创产品的成功之处。

卢浮宫开辟了地下商场，将博物馆打造成了艺术与商业兼顾

的公共空间。推出了口袋博物馆型 App，分享方便，更利于流通。

他们将“蒙娜丽莎”女神融入各种纪念品中，诸如魔方、导览手册，

水杯等。是梵高艺术博物馆中的书签。文化创意的产品开发设计

对于博物馆是一加一大于二的效果，将创意的想法融合地域文化

特色可以将博物馆进行推广，更有利于提升知名度，给博物馆带

来更多收益。

（二）国内现状

“文创”一词进入中国已有 20 年的时间。随着博物馆文创的

火爆反响使得整个领域都迎来发展热潮。博物馆中最成功的当属

位于首都北京的故宫博物院，它走在国内开发前列，形成了较为

成熟的体系。故宫文创的带货能力一流。不少文创产品成为新时

尚“爆款”，如朝珠耳机就是一个很好的设计，将文化与产品结

合得十分巧妙，这种独特的造型仅中国所有，易 于联想，是时尚

与玩乐之趣的结合。

三、  陕西历史博物馆文创产品兴源调查

（一）陕西历史博物馆概述

陕西历史博物馆建于古城西安，这里有历史积淀的丰厚资源，

因为古代曾有众多王朝在这里建都，这里有大量被岁月掩埋的文

物和文化资源。陕西历史博物馆的名称之中缺少了一个省字，这

个被去掉的省字就代表着这是一座国家级的博物馆。馆区占地 6.5

万平方米，文物库区面积 8 千平方米，展厅面积 1.1 万平方米。

馆藏文物时间跨度长达一百多万年。约 171 万件，总体水平居于

中国博物馆前列。陕西历史博物馆的级别较高，文物主要集中在周、

秦、汉、唐四个时期，因此大多数文创衍生品也是围绕这四个朝

代展开的。

（二）资源调查

主要对周、秦、汉、唐四个朝代的特色及馆藏文物进行考察，

提取图形及文化元素进行再创造。通过实地参观 、查阅资料、等

方法，采集有代表性的信息。

1. 周

西周是中国古代的一个重要王朝，是中国古代最著名的铜器

制作大朝之一，馆藏展厅中拥有的丰富遗迹、遗物，展示了中国

早期国家的政治制度、经济形态以及青铜铸造技术。陕博当中登

记在册的青铜器约有三千九百多件，其中最典型为周青铜器，许

多器物上铸有史料价值很高的铭文，诸如饕餮纹、勾云纹，回纹

等纹饰。

陕博中的这个三足鼎，它在内壁上刻有一排排铭文，记录了

西周李王氏军事指挥官杜有军在丽水河流域为了抵御北方人民的

入侵的战斗情况，它对西周的军事和对外关系研究具有重要价值。

如图 1 所示。周朝许多青铜器都运用了动物的造型，比较知名的

有牛尊，图中的牛尊有着坚固的身体和简洁的装饰，是存留的艺

术精品。如图 2 所示。
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图 1 周鼎

图 2 牛尊

2. 秦

馆藏当中现存有秦朝的文物大多是兵器、青铜器、兵马俑等，

这些文物造型古朴，兵器中包含肃杀的气息，秦的文物具有鲜明

的军事特征。最有名的文物当属兵马俑为代表，陕博中现有许多

保存完整的兵马俑，兵马俑表现了秦帝国垂范后世的制度文明，

以及积极进取的精神。

唐代丝绸之路贸易繁荣，造就了唐朝的发达富强。唐代的陶

瓷工艺品闻名世界，特别是唐三彩，每件陶瓷都代表着唐代工艺

的精髓。陕博中存有大量的唐三彩瓷器以及丝绸残片。

不仅是器物，陕博中还有一间唐代壁画珍品馆，共有 20 多座

唐墓的壁画精品，近 600 幅，达 1000 多平方米，其中 18 幅被国

家定为国宝级。懿德太子墓中有一副壁画阙楼仪仗图，是陕西历

史博物馆的镇馆之宝。阙楼是唐朝特色建筑，张锦秋大师设计的

钟楼、陕博外观都提取了阙楼的元素。极具唐代风采，也极具西

安 特色。馆中留存的文物中，不仅反映了唐 代的政治，文化和生活。

而且展现了昂扬自信的时代精神。

四、 陕西历史博物馆文创产品设计分析

（一）陕博文创产品现状

文创产品包含的种类有很多，基于博物馆开发的就是其中一

类。博物馆根据自身特点及地域特色推发出富有内涵意义的文化

加创意的衍生产品，就是博物馆的文创产品。

陕西历史博物馆的文物收集数量非常多，所涵盖的朝代范围

广，由此衍生了很多周边产品，例如比较知名的“唐美丽”“汉

英俊”和“摩登仰韶”的系列产品。这些产品是较为成功的例子，

做出了自己的产品形象。陕博中的镇馆之宝大部分都来源于唐朝，

唐朝的形象与文化也是极具有代表性的。“唐妞”就是一个既能

代表陕博，又很有文化特色的文创形象。陕博中现存有大量的壁

画人俑，这些衍生产品形象特色鲜明，广受大众好评，让古老文

物焕发新的光彩。

陕西历史博物馆现在已拥有天猫旗舰店，可以通过便捷的网

络对产品进行推广。超活化系列手办是依据仕女和兵马俑所设计

的，因其新奇有趣，更容易受到大众的追捧。超活化仕女日常手办，

博物馆采用了“卖萌”方式，从壁画、陶俑等文物及文献记载中

提取了唐朝仕女的特点，做出了 Q 版的造型，并融入了拳击、逛

街、转呼啦圈等动作，让人在感觉到“萌”的同时又富有趣味性。

对秦兵马俑的造型也加以提升，不再是“原汁原味”的出土文物

造型了，做了多种持枪或是望远镜张望战斗士兵的形象，对小手

办加入了更多的创意性，采用盲盒购买方式，在拆开的一刹那才

知道买的是哪一个模型，这样会带来更大的惊喜感。这样的文创

衍生品可以进入更多人的生活，这也是对文物内涵属性的提升和

拓展。  

陕西历史博物馆在文化及创意的产品开发设计上，尽管势头

良好，但仍然存在一些问题如下：

（1）虽然存在特色，但陕西历史博物馆的文创产品大多数种

类都是书签、胶带、文具用品等。与旅游纪念品十分相似，缺乏

好的创意。

（2）唐妞这个形象由来已久，但是这个形象的开发却缺乏创

意性，多是以人偶的形式表现，或是印刷图案。形式单一，缺乏

新鲜感，失去了原有吸引力。

（二）文创研究思路分析

结合陕博的发展契机，认识文创的重要性，对博物馆的内部

资源进行调查整理，运用实地考察法、文献分析法、对比分析法，

对陕西历史博物馆的历史、馆藏特色、文创产品，文化资源进行

全面分析研究。在了解陕西历史博物馆有关文创产品设计的基础

上，了解其他博物馆的一些文创产品设计，进行竞品分析，得出

产品的相近点和差异点，观察文创产品的发展变化情况 。结合现

存问题所在，在未来设计文创产品时需基于原有文化，提取重构

特色元素，并且将这些元素加以创新，包括图文及器物形体，在

提取时不宜生搬硬套，可附属现代简约流行风格或潮流元素，将

沉稳又浓厚的历史气息转化为顺应现代的时尚。对陕博文创产品

的设计思路建议如下。如图 3 所示。

             

图 3 设计思路

五、结语

本文通过对陕西历史博物馆的资源拆解，探索了其附有的文

化内涵，分析博物馆文创周边的潜在市场，对于博物馆衍生文创

产品的发展趋势及研究思路进行分析，帮助人们深入了解其进入

市场时应该具备什么样的产品含义，研究开发产品的基本标准及

步骤，通过研究起到推动文创产业发展的作用。

好的衍生周边产品可以提升博物馆知名度、提升地域知名度。

因此，十分有必要去认真研读参考文献，了解开发流程，学习文

化，通过分析文创设计思路，研究好的产品特性，带动大众审美，

也可以在提升产品附加值的同时，使文创产品深入大众，更有利

于传承非遗。
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