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数字化技术在视觉传达设计中的应用与创新
聂小星

（济南大学美术与设计学院，山东 济南 250022）

摘要：随着科学技术的不断发展，我们已然步入了数字化时代。

在此背景下，数字化技术得到了广泛的应用，并在促进各行各业

发展以及转型方面展现出了巨大的动力。这也为视觉传达设计的

创新与发展提供了新的机遇。本文就数字化技术在视觉传达设计

中的应用与创新路径展开了探讨，希望能够给相关人士提供一些

借鉴参考，共同为我国视觉传达设计行业的数字化、现代化改革

贡献力量。
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对于视觉传达设计来说，其主要是依托形象设计来将某些信

息进行展示与传播，在此基础上，通过文字、图形或者二维空间

影像等方式来实现视觉信息传达。它的设计主要是依托图形来表

达具体的效果，核心内容是强化人们对于视觉的体验，从而加强

人们对于相关对象的感受。以往传统的视觉设计大多比较单一，

内容不够丰富，这也在很大程度上影响了视觉传达设计的效果。

随着数字化技术的不断发展，视觉传达设计也逐渐打开了一扇新

“天窗”，依托数字化技术来创新设计内容，能够强化人们的视

觉体验，营造良好的感官效果。因此，在新时期，积极探索数字

化技术在视觉传达设计中的应用对策，探索依托数字化技术赋能

视觉传达设计创新的有效路径势在必行，正当其时。

一、数字化技术对于视觉传达设计的影响分析

（一）提供“新载体”

视觉传达设计主要是对于视觉信息载体的一种创新性设计，

因此，在具体的设计过程中，信息传播媒介占据着非常重要的地位，

对于实际设计成果有着直接的影响。而数字化技术本身就是一种

基于互联网、信息技术的信息传播媒介，它在视觉传达设计中的

应用能够让设计传播媒介更加多样，促进图像、文字、声音以及

语言等各种传播媒介与数字技术之间的有效转化，打破以往单一

化的视觉传达设计模式，让信息传达的视觉效果得到充分提升，

全面促进视觉传达设计的进步与发展。

（二）制造“新机遇”

相较于传统的媒体技术来说，数字化技术作为一种新型的信

息载体有着传播速度快、信息承载量大、影响范围广以及互动性

强等多种特点，而且数字化技术发展速度也非常的快，因此，在

数字化技术的支持下，视觉传达设计能够获得更多创新性的内容，

可以为其信息传递以及传播提供新的平台，同时，在数字化技术

的应用下，视觉传达设计的表现形式也向着四维方向转变，这也

深刻地体现了数字化技术对于视觉传达设计创新和发展的促进作

用，说明了其能够为视觉传达设计的发展制造新的机遇。

（三）带来“新挑战”

在视觉传达设计中，有效渗透数字化技术能够打造新的传播

渠道，形成个性化的视觉语言，这也极大程度地加强了人们对于

相关作品的视觉感受力。但是，如果想要有效地运用数字化技术

却并非易事，它要求设计师要掌握多种形式的视觉语言以及设计

思维，同时能够熟练运用数字化技术来展开设计实践，此外相关

人员还应持续地学习，只有这样才能更好地将数字化技术应用到

视觉传达设计当中，创作出令人更加满意的作品，这也是数字化

技术对于当前视觉传达设计的一种“新挑战”。

二、数字化技术在视觉传达设计中的应用价值

（一）提高视觉传达设计的“交互性”

对于数字化技术来说，其对于视觉传达设计的最大价值就体

现在“交互性”方面，在它的支持下，视觉传达设计可以引导人

们和数字媒体之间实现深度交流以及互动，加强人们的感官体验。

这种设计可谓是个性十足，如当前一些游戏界面、网站等等都会

运用数字技术来进行视觉传达设计，促进人机之间的深度交流，

从而在快速传播相关信息的同时，加深人们的印象，让具体的结

果和效果更上一层楼。

（二）提高视觉传达设计的“逼真性”

以往的媒体技术无法很好地体现出人的嗅觉、听觉以及视觉

等各种认知信息，然而数字化技术的应用能将文本、图像以及视

频等信息进行数字式的转化，设计出各种虚拟化的场景，进而让

人们能够获得更过感官方面的信息和体验，并且由此而生出一种

“身临其境”般的感觉。例如，在一些歌舞演出过程中，通过有

效的数字技术运用可以让演员和其深厚的背景“融为一体”，为

观众们展现一种极强的视觉体验。又如，在某“巧克力豆”的广

告中，通过数字技术的运用，可以让其“活蹦乱跳”，这便是数

字技术赋予视觉传达设计强烈“逼真性”最直接的体现。

（三）提高视觉传达设计的“亲和性”

数字化技术的应用也能赋予视觉传达设计更多的“亲和性”，

激发人们内心的情感共鸣。例如，大家熟知的那个“给妈妈端水

洗脚”的公益广告就是借助数字媒体技术来提高视觉传达的“亲

和性”，形象地向人们传达了“孝文化”，引发了人们内心共鸣，

进而获得了非常好的教育效果。可以说，在数字化技术的支持下，

视觉传达设计能够获得更多“人性”的回归，设计师们也能够通

过数字技术来向人们传达更多情感，丰富人们的精神世界、娱乐

生活以及审美感知，从而提高产品的影响力。

（四）提高视觉传达设计的“综合性”

对于视觉传达设计来说，充分引入数字化技术能够促进人们

视觉信息获取方式由“单一性”向“综合性”方向转变，如相关

人员可以依托数字技术来融合文本、图片、视频等内容，让设计

的作品更加生动形象，赋予他们更强大的信息传达功能，这种综

合性的设计也让人们获得了更加深刻的视觉信息体验，对于人们

多元化审美需求以及精神需求的满足也有着重要的现实意义。

三、数字化技术在视觉传达设计中的具体应用

（一）优化视觉效果

视觉传达设计最重要的就是要通过有效的设计来对“视觉效

果”加以优化，让受众获得更深刻的体验和感受，而数字化技术

的应用对于视觉效果的提升也是很有帮助的。在具体的数字化技

术应用过程中，设计人员应当立足时代发展媒介，从大众的使用

需求、审美需求以及艺术需求等角度出发，对相关作品展开数字

化设计，期间可以从作品的特点以及内容等角度出发，运用数字

技术对作品进行多样化、个性化、精准化的设计，重点突出它的
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视觉效果，从而满足人们的多元化需求，让作品的表达效果得到

充分提升。

（二）多维空间应用

在视觉传达设计过程中，数字化技术的应用能为作品带来多

维度的视觉空间，对此，相关设计人员也要注重依托数字技术来

创新设计方式，拓展视觉层面的多维空间。具体来说，在设计过

程中，相关人员不但要注重平面视觉效果的展示，而且也可以依

托数字化技术来创设多维度以及立体化的展示场景，创设真实性

的视觉传达情境，强化受众的听觉以及视觉体验优化视觉传达作

品的感染力和氛围影响力，促进设计由“单一化”向着“多元化”“综

合化”方向转变。同时，设计人员在实践工作中，也可以依托数

字技术来对作品的形式以及内容加以创新，为人们创设较为逼真

的视觉画面，增强作品的动态感与美感，营造三维四维形式的作

品展现方式，激发人们的情感共鸣，使他们能够在观看以及感受

等过程可以更加深刻地领悟到作品希望传达的信息与内容，全面

增强他们的感官体验。

（三）内容创新应用

首先，相关设计人员应当本着“创新化”的思路，结合新时

期人们对于视觉审美的多样化需求来展开具体的设计活动，期间，

注重依托数字化技术来创新视觉传达语言、形式以及内容，用新

科技来打破传统的二维空间屏幕设计模式，创作出更具感染力的

作品。其次，相关设计人员可以运用数字技术来引入时代元素，

对图片、色彩、音乐等展开创新设计，或者对具体的企业形象、

建筑物、点时以及等电影等展开数字化的创新设计，期间可以对

标志、表示、插图等进行数字化的创新，通过数字技术来赋予作

品更多艺术性，让作品能够更加符合当代人的审美，全面提高作

品的丰富性、内涵性。

四、数字化技术在视觉传达设计中的创新探讨

（一）“模式化”+“创意化”

在数字化时代，视觉传达设计人员有必要立足当前社会大众

的审美需求，依托数字技术、互联网技术来对相关作品展开模式化、

创意化的创新，在保证各个视觉传达设计流程有序推进的同时，

融入创意元素，实现“模式化”和“创意化”的有效融合。具体

来说，首先，设计人员应当把握好数字技术以及作品设计之间的“先

借点”，合理并且科学地运用数字技术，同时不要对数字技术的

产生过度依赖，进而影响作品的亲和性以及人文性。其次，设计

人员应当注重满足人们的个性化的思想需求，依托数字技术来促

进造型设计、模仿设计、创新设计的有效融合，不断提高设计内

容的丰富性。再者，设计人员应当树立个性和创新的观念意识，

在全面了解相关作品的同时，依托数字技术来对作品的形象、插图、

包装、字体以及广告等进行创新设计，增强设计的整体效果，同

时要兼顾大众的审美需求，个性要求，让作品设计能兼顾“模式化”

和“创意化”的需求，让作品展示效果得到有效提升。

（二）“本土化”+“交互化”

在运用数字化技术的过程中，视觉传达设计也要注重“本土

化”设计和“交互设计”的有效融合。具体来说，首先，设计人

员可以利用数字技术来实现国际化、本土化之间的有效融合，特

别是要注重现代文化元素运用的同时，积极引入一些本土化、传

统化的设计元素，充分彰显我国传统文化的魅力，进一步增强作

品的内涵性和感染力。其次，设计人员应当本着“交互化”的思想，

打破传统式的视觉传达设计思路，结合创作题材、创作内容以及

创作背景，充分运用数字化内容进行渲染设计，让作品的内容愈

发充实，使其感染力得到有效提升。这一过程中，应当在兼顾“传

统化”设计的同时，本着“交互设计”的思路，从大众多样化的

审美需求角度出发，融合大众化、人性化的设计，让作品不但蕴

含丰富的传统美感，而且还有良好的个性审美体现，全面提高作

品的交互性体验，让作品的生命力、体验感以及冲击力等都得到

有效增强，更好地满足人们的感官体验需求。

（三）“多维化”+“多样化”

这里的“多维化”和“多样化”指的是视觉艺术的多维度创

新以及艺术形式多样化的创新设计，在视觉传达设计过程中，数

字化技术的应用要注重“多维化”和“创新化”的融合，以此来

设计出更加符合大众审美的作品。首先，是视觉艺术的多维创新。

数字化技术的应用应当注重维度方面的创新，以此来促进视觉传

达设计的立体化以及多维度表达，为受众提供立体化的感受体验。

例如，在电影特效设计方面，可以应用到 4D 技术，让观众们在视

觉观看的同时，还能通过听觉、触觉乃至嗅觉等多个感官来感受

电影情节与内容，有效增强观众的体验感，让他们能够获得一种“身

临其境”的感觉。其次，是视觉艺术形式的创新。对于视觉传达

设计人员来说，数字化技术的应用能够为其提供多种多样的设计

形式和设计方式，有效促进他们创作灵感的迸发，使他们能够更

好地发挥自身在思路创新、实践创新方面的能动性，更好地将自

身的想法融入到实际设计当中，从而设计出视觉艺术形式多样的

作品。具体来说，首先，设计者可以结合观众以及企业的现实需

求来完善视觉设计的插图设计，通过引入特定的色彩以及造型设

计来加强作品视觉表现力，与此同时，也可以依托数字化技术来

对插图设计表达的形式进行创新，全面提高作品的感染力。其次，

设计人员可以利用数字技术来创新编排设计，期间融合受众的阅

读视觉流程以及审美特点，然后对相关图形、图像、符号以及空

间等要素进行个性化设计，让一些版面更具视觉美感。在此基础上，

利用数字技术对设计对象进行包装设计，融入知识性、文化性以

及艺术性元素，让包装设计形式得到有效创新。再者，设计者可

以利用影像技术或者智能绘画技术来创新作品表达形式、广告设

计内容等等，运用个性化的方式来提高作品的独特性、艺术性和

创新性，创新其视觉艺术形式，增强其视觉传达效果。

总的来说，在数字化时代，视觉传达设计也迎来了新的创新

机遇，在具体的视觉传达设计过程中，相关人员应当看到数字化

技术的应用价值，通过有效的应用与创新来发挥数字化技术对于

提高视觉传达设计“综合性”“亲和性”“逼真性”以及“交互性”

方面的具体优势。同时，要注重数字化技术在视觉传达设计中的

创新性应用，通过“模式化”+“创意化”“本土化”+“交互化”

以及“多维化”+“多样化”的方式来优化视觉传达设计，全面增

强作品的感染力和传达效果！

参考文献：

[1] 赵静萱 . 数字技术在视觉传达设计中的应用与创新 [J]. 信

息记录材料，2021，22（11）：140-141.

[2] 王曦 . 数字时代视觉传达设计的新观念 [J]. 参花（下），

2021（09）：122-123.

[3] 郭亚男，陶诚 . 数字化时代下视觉传达设计的新探析 [J].

喜剧世界（下半月），2022（03）：139-141.


