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探索与创新

大数据时代农产品电商模式探索
赖宇翔　王静茹

（新余学院，江西 新余 338004）

摘要：大数据时代已经全面来临，电子商务已经成为了全新

的经济增长点，这为我国农村经济发展带来了全新的发展机遇。

大数据技术可以为农产品搭建全新的电商平台，构建全新的营销

平台和物流网，促进农产品的进一步流通和销售，进而拉动农村

经济的发展。大数据技术促进了电子商务和农产品的深度融入，

一定程度上缓解了农村经济资金短缺、活力不足的短板，对于我

国农产品电商模式产生了深远的影响。
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一、大数据信息技术对中国农产品电商模式的影响分析

（一）整体影响

我国农村人口占总人口数的 40% 以上，农村经济发展对国民

经济有着举重若轻的影响，农产品经济链是农村经济的重要组成

部分。当前我国农产品经济链存在联动性不足，尚未形成完整的

产业链，大数据技术可以让农产品实现集群化发展，把相关农产

品组合为产业链。例如：生鲜链条、土特产链条、干货产业链，

让各个农产品进行相互影响。大数据技术可以帮助农产品企业，

把当地农产品进行整合，构建完整的农产品经济链，节约发展资金，

提升农村小农经济的抗风险能力。

（二）跨产业影响

对于中小型农业企业来说，构建农产品电商营销模式是当前

的首要任务，通过电商平台来促进各种农产品之间的联系，聚合

当地优质、特色农产品，促进农产品电商平台的优化发展。农业

企业可以把当地的果蔬产品、肉蛋禽类、土特产等产业进行组合，

搭建跨产业的电商平台，让这些不同产业的农产品同时在线上线

下进行销售，提升农产品的销售量，让消费者在浏览电商网络平

台的同时实现一站式购物，提升农业企业的经济效益。

二、大数据条件下农产品电商模式的对策

（一）产业集群模式

当前我国农产品经济发展初步呈现了产业化发展趋势，只是

在市场动态化信息的把握上、电商平台运营上存在不足。笔者认

为中小型农业企业可以利用大数据技术，结合本公司主要农产品，

利用大数据技术统计一段时间内，各个区域对农产品的购买量，

统计销量最高的几种农产品，分析在不同季节、时间段内销售最

好的农产品，根据这些真实的销售数据来制定最新的销售计划，

提升农产品营销的科学性。农业企业要深度研究和运用大数据技

术构建电商平台，搭配相关的资源，及时掌握农产品大市场信息，

抓住农产品市场的主流数据，找到当地农产品主要的消费市场和

消费热点，精准定位农产品电商营销热点。农产品电商平台综合

运用和农业企业的资源，包括了农产品科学种植和管理，冷链物

流运输网的规划，利用大数据技术规划营销计划，节约销售、物

流、储存等过程中的消耗，不断提升企业的经济收益。此外，大

数据技术还可以提供全新的电商营销理念，开张网络广告宣传，

利用了当下热门的淘宝直播、微博直播等，打开农产品营销渠道，

通过互联网让农产销往世界各地。例如，我们比较熟悉的三只松

鼠，通过淘宝、天猫网络销售渠道，利用电商平台打造了产业化

销售模式，产品涵盖了坚果、水果干、肉干等，从农村筛选优质

的原材料，经过产业化深加工，提升农产品的附加价值，一跃成

为了国内首屈一指的零食品牌。中小型农业企业可以借鉴三只松

鼠的成功案例，利用大数据技术提升农产品种植和品质质量，进

行深加工生产，构建专业化的物流运输网络，实现农产品集群化、

多元化发展，提升企业收益。

（二）创新发展电商模式

大数据和人工智能已经成为了全球经济发展趋势，电子商务

更是成为了经济发展的主流，农业企业应该认清这一现实，积极

构建农产品电商平台，提升自身的市场占有率和抗风险能力。随

着我国人民生活水平的提高，对于农产品的种类、品质、口感等

要求越来越高，农业企业要结合消费者的需求来制定发展战略，

大数据可以帮助企业及时分析消费者在农产品采购上的变化，例

如每一个时节农产品消费需求，对于无公害蔬果的追捧。企业要

及时掌握市场信息，制定正确的营销理念，避免企业因为决策失

误导致破产，例如，前几年的“大蒜热潮”，前一年大蒜行情好，

导致了一些农户和企业大面积种植大蒜，导致市场急剧饱和，来

年大蒜价格大跌，给农民和企业带来了巨大的经济损失，大数据

技术可以帮助企业好农民避免扎堆种植和生产，合理布局农产品

种植品种，实施订单化种植，寻求合作伙伴，种植最为紧需的农

产品，争取更大的价格优势，提升农产品产业链的经济效益。此

外，中小型农业企业要不断对农产品进行深加工，深度利用农产

品的每一个部分，例如果蔬类可以拓展水果罐头、蔬菜和水果干、

脱水蔬菜等，减少生产过程中的浪费，提升农产品自身价值，利

用这些具有技术含量的农产品打造特色农产品，在众多农产品电

商企业中脱颖而出，打造良好的社会口碑。

三、结语

总之，大数据为我国农产品企业开辟了全新的发展途径，描

绘了全新的发展蓝图，利用大数据技术及时掌握市场信息，实现

农产品集群化发展，进行农产品深加工，开辟线上线下相结合的

电商营销理念，实现农产品经济的飞速发展。
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