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改革与实践

互联网 + 视阈下高职市场营销课程教学改革探析
应莎莎　张　宁

（漯河食品职业学院，河南 漯河 462300）

摘要：随着中国互联网和计算机科学技术研究和探索的深入，

由此产生的信息呈现出几何增长趋势，并引发数据量的激增。它

继续通过深度挖掘，重用，重组和扩展来利用其数据。潜在价值。

在这样的环境中，在大数据的快速发展和影响下，我们的生活，

工作和思维方式发生了深刻的变化。
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一、精准营销产生的背景

（一）精准营销的概念和特点

目前，大数据在以计算机信息技术为代表的学科领域迅速发

展，涉及电信，制造，零售，网络相关产业等众多行业，以及科

学领域的应用。研究的核心主要是计算机科学，主要用于通信，

经济和贸易。其中，新闻和媒体专业位于第四大学区，其内容主

要是探讨中国新闻业的变化以及大数据时代新媒体发展的前景。

根据上述研究现状，可以清楚地看到，新闻媒体产业作为现代信

息传播的先锋产业，也将受到暴力冲击和挑战。回顾过去五年国

内研究的现状，大数据研究显示出明显的多学科和跨学科特征。

主要研究对象是数据的使用，而计算机软件学科是主要的研究方

向。它主要应用于数据应用，数据算法，理论探索等领域，是我

国合格高校，BAT 等重点实践单位。互联网巨头公司开发的尖端

技术也在推动中发挥了重要作用。综合“大数据安全与隐私保护”

等多篇关于大数据时代面临的信息安全问题的论文近年来可见，

大数据研究主要集中在以下几个方面：大数据资源的管理与应用，

数据挖掘和信息服务，业务转型和思维变革，数据量攀升挑战存

储能力，数据跨越融合挑战信息安全。

（二）大数据与企业精准营销的相关理论

大数据时代的广告正面临着概念与运营的双重机遇。更科学、

更系统的运作模式，使广告、特殊的传播、更高效、更个性化。

基于受众定位的精准广告不仅代表着营销理念的实现，也代表着

市场运作模式的转变。以数字技术为指导的精准广告运作模式更

符合广告作为有效信息的本质要求。大数据技术驱动的广告经营

模式为整个行业带来了新一轮的创新与重构。。技术已成为广告

作为创新的重要发展因素。准确的广告是大数据时代的必然结果，

也是进入数字时代的一种观点。广告业发展的必然形式。中国的

精密广告市场一直保持着持续的上升趋势。基于大数据技术架构

的精准广告产业链优于其他广告决策策略，逐渐成为企业和品牌

营销活动的首选。

二、发展问题的描述和分析

大数据技术的支持可以准确地针对消费者，准确预测消费者

需求并准确控制互联网广告的传递过程。基于此，它可以满足目

标消费者和广告商的双向需求。一方面，它也是针对观众，使用

互联网广告来满足用户的现实生活需求，增强用户体验，并减少

对非目标群体的干扰。另一方面，它可以满足广告商的需求，直

接向目标受众传递产品广告，减少了广告预算的无用消费，从而

提高了产品广告传播的营销效果。然而，在目前的情况下，互联

网广告仍然有很长的路要走，才能实现准确的沟通。问题主要来

自目标受众数据和互联网广告的内容。首先，移动终端媒体的数

据没有同源性，不同移动终端的数据信息难以执行所有统计，并

且网页的 cookie 记录信息难以实现观众信息的权重。仅靠这些行

为轨迹无法准确把握用户行为的真实目的，目标用户的实际内部

需求仍难以充分探索和满足。最后，根据互联网广告的准确广告

过程，商品广告的内容是目标消费群体积累的媒介，但不幸的是，

广告的内容往往很无聊，缺乏深入的研究。关于广告的内容。

三、互联网公司的精准营销策略

移动互联网媒体还没有完全完善分析用户在屏幕上观看行为

的数据的技术条件。核心问题是对于同一个用户来说这不会更重。

例如，用户可以使用平板电脑上网或使用移动电话上网。然后，

媒体平台将这两种行为视为两个用户的观看行为，但很难将这两

种行为结合起来。因此用户将看到很多广告，但是当品牌广告暴

露太多次，都会引起观众的反抗。如何统计分析不同移动终端的

用户数据信息，挖掘潜在消费者的额外价值，实现良性产品性能，

成为优化互联网广告精准传播的核心问题。精准沟通与个人隐私

之间的矛盾是大数据时代的一个不一致的矛盾，它贯穿于广告业

的发展。要平衡两者之间的关系还有很长的路要走。

根据精准营销概念的定义和理论基础，精准营销的主要特征

是澄清目标受众的特征标签和用户肖像，并针对具有大群体消费

潜力的目标客户。与传统的营销模式相比，虽然它认识到市场差

异化的重要性，但它仅限于技术和思维的局限性，并且受众的定

位不是很精确。第一个是基于目标受众属性的基本方向，包括地

理，性别，年龄，手机系统和网络环境。其次，基于促销吸引力，

用户的行为路径标签由大数据分析定义为特殊的定位条件，以激

励广告到达目标用户。程序化技术是实现互联网广告精准营销的

重要手段。为了从不同角度满足需求，可以根据企业的不同营销

吸引力选择一种或多种不同形式的程序化购买，并且可以最大化

广告营销的效果。

四、总结和展望

随着移动互联网技术的不断完善和各种可穿戴设备的大规模

普及，移动互联网广告将跳出智能手机，跨越屏幕之间的障碍，

扩展到用户周围的不同场景。

首先，社交应用的趋势吸引了大量高度活跃的用户，这促使

企业更加关注社交应用平台。其次，互联网广告精准性的提高很

大程度上归功于智能手机搜索引擎广告的优化，因此广告的内容

和表达更符合手机用户的需求，而不仅仅是 PC 的转移 - 对移动

终端的附加内容。第三是广泛使用基于智能手机的 LBS 广告，这

些广告为不同场景和位置的用户和服务提供满足个性化需求的实

时产品和服务，以及基于大数据技术服务的互联网广告。精准的

营销正在从媒体定位时代走向人群定位时代。
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