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探索与创新

关于农产品品牌营销策略探析
张　宁　应莎莎

（漯河食品职业学院，河南 漯河 462300）

摘要：我国目前的城乡发展结构仍然是农村比城市多，农业

仍然是发展的基础，加上国家对农村农业经济的关注和支持，农

产品营销是一个发展潜力巨大的行业。 2015 年阿里巴巴的农村淘

宝“千县万村”计划，然后将农场品线上销售、便民综合服务、

电商与扶贫等功能融入其中。并且整合各方面的资源，以综合示

范火车头，带动县乡村服务站（网）点整体快速覆盖模式，加快

农村电子商务发展进度。
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一、国外研究现状

随着经济全球化的推进，世界上各个国家都将农村产品的电子

商务当成重要的考察和进步的领域。率先起步的国家有美国、澳大

利亚、欧盟公家以及日本，现如今已经达到了比较大的规模。尤其

是美国，已经把绝大多数农业工作转移到互联网平台。农产品品牌

营销模型进行的另一种转变。尽管很多的公司有自己的网站，但对

使用网络平台进行的销售却很少。其中的原因包括销售方与客户之

间的电子商务行为没有达到统一。另外，农产品电商能够对各个行

业之间起到调和作用，还能够使信息更加畅通，使市场更加有效。

二、国内研究现状

在我国较为早年的农产品电子商务当中，以网站作为中心，

以互联网作为连接，由几个集市连接成的市场之间的模式、不一

样的企业为了得到同样的一个目标从而经过约定呈现的战略关联

的模式、直接对于农村互联网基础设备以及人才比较欠缺的部分

而设立的中间模式、把涉及到农村企业以会员的形式吸收到一个

网站中模式。

在中国现有的阶段，针对中国的国情，电子交易市场模式更

加合适。能将农户与消费者从电子商务平台进行连接。我国现在

电子商务支付的最基本模式为“第三方支付”，并同时对 SWOT

分析，得出结论为，我国的网上支付模式不应只由某一种的模式

构成，而该是由多种支付体系互相交融产生的多元模式，物流起

到的不可替代的作用，指出了 B2C 已经存在的三种物流配送的方

式，并提出了改进措施。

三、实践意义 

在调整农村的产业结构中，对于农产品的市场结构，电子商

务的发展环境，保持绿色生态的可持续发展方面农产品营销也将

起到借鉴作用。农场品电子商务是我国极具潜力的行业之一，在

我国具有极大的发展空间和发展前景。

四、产业链理论

农产品产业链是一个很不一样的产业链。农产品产业链与初

级生产群体关系很大，由互联网络组成，这些产业群体按照有关

规定，包括生产前中后的各个层面。电子商务“产业链”领域主

要是指参与电子商务相关的社会各界部门紧密结合，形成利益集

团。在中国互联网诞生了几十年，互联网公司是以“电子商务”

为转型的一个产业，但在农业和农产品领域的应用进展不大，原

因在于农村生态系统不单一，农村和城市截然不同，简单的商式

难以改革农村经济。农产品在电子商务领域的发展，必须在政府

的指导下，运用产业链模式的理论，将产生产前，产中和产后密

切相关的企业和部门的国家分离调整，结合和整合，降低企业成本，

创造创新气氛，提高农业经济发展。

五、缺乏自主品牌

产品在市场推广的路上总避免不了品牌效应的问题，一个好

的产品只有在规模化生产后品牌才慢慢形成。当然，一个知名品

牌的形成，不仅仅需要好产品的支撑，更是需要消费者的认可以

及独特的文化和时间的积累。现在的农业在品牌建设上尤为薄弱，

几乎没有什么认可度高的知名品牌。

六、品牌建设

品牌是建立产品差异化竞争优势的工具、是生产者与消费者

有效沟通的桥梁、能给生产经营者带来更多的销售收入。因此，

实施农产品品牌营销是提高农产品竞争力的必然选择。农产品品

牌营销要从品牌的定位入手，通过塑造品牌形象和品牌个性，实

现差异化的品牌竞争优势。

品牌建设是一个漫长而艰辛的过程，同其他行业相比，农产

品领域作为品牌开发的处女地，一直处于商业品牌的边缘地带。

农场品知名品牌的建设，有三个元素至关重要：品种、品质和品相。

产品的品种以及产品的品质决定着产品的销量和产品的竞争力，

以葡萄为例，不同地区的环境决定着葡萄的品质，如新疆吐鲁番

的葡萄拿到凯里就不一定能有在新疆生长的那么好。而不同的葡

萄也有不同的产业链，例如品质好的葡萄可以用来酿造葡萄酒进

行高档销售，也可以将葡萄晒干，以果脯形式销售。不同品种和

品质的产品决定着不同的档次和销售方向。尤其不能忽视的是农

产品的品质。目前在国内，农场品的品相创新尤为重要，礼品装、

精品装不仅提高了农场品的品相，同时也提升了农场品的价格。

可以说，每一个农产品就是一个文化创意产业。把最好的产品通

过包装保持最好的风味，才能最佳体现出农产品独特的附加值，

加上文化营销，让这些农产品在市场经销商和消费者心目中建立

了丰满形象的品牌特征。

农场品电子商务发展的过程中，不仅品牌的建设是重点，农

场品的品质更是重中之重。在人们对农场品消费观念逐渐转变为

对绿色健康食品的追求下，只有从农场品的来源上精挑细选，保

证产品的品质，在此基础进一步对产品进行精品包装，进而进行

创意销售，唯有三个方面互补互足，才能将品牌建设成具有国际

竞争力的品牌。

七、结语 

随着电子商务的飞速发展和应用，给农场品的销售带来了一

个全新的机遇，农场品的销售不再是单一的实体销售，而是线上

线下的结合销售。这样的销售模式可以有效的解决农场品销售困

境，突破时间和空间的限制，拉动当地经济的发展。
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