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改革与实践

媒体传播在文创产品中的应用
薛　果　胡诗琪

（湖北商贸学院，湖北 武汉 430079）

摘要：随着新媒体技术的快速发展，传播形式的不断增加，

人们的消费观念、心理等也发生了潜移默化的改变，在文创产品

营销推广的过程中，必须深刻认识到潮流形式，迎合消费者心理，

创新营销理念，借助新媒体优势，提升营销效果。本文作者通过

个案研究法、视觉研究法、文本研究法等方法进行了相关研究，

分析媒体传播在文创产品中的应用和结合。

关键词：媒体传播；文创产品；营销

一、媒体传播在文创产品中应用的现状

（一）国外媒体传播在文创产品中的应用

现今，全息投影技术、虚拟现实技术、VR\AR 增强现实技术

等广泛流行。海外 IP 如大英博物馆、波士顿艺术博物馆、英国国

家美术馆等都已通过媒体传播与众多品牌达成合作，如大英博物

馆曾先后与小茗同学、小米手机等品牌推出联名，为中国消费者

带来了知名博物馆 IP 文化艺术的创意玩法，进行了博物馆 IP 变现。

（二）国内媒体传播在文创产品中的应用

近年来，文创在国内的发展，从复制性纪念品成为了兼具实

用价值与创造灵感的衍生性商品。对于博物馆而言，文创商品是

进入大众生活的良好媒介之一，而在博物馆文化推广中，除了传

统的到现场观展等模式之外，现代社交媒体 + 文创设计的形式也

越来越成为博物馆文化传播的一种助推力量。

（三）媒体传播在文创产品营销推广中的应用

现今媒体传播在文创产品营销推广中的应用主要体现在以下

几个方面：

1. 在营销过程中，通过对客户端日常媒体传播观测情况，将消

费群体精准定位，抓住消费人群特征及消费特点，采用合适的网络

营销策略和手段。

2. 在微博、微信、APP 等媒体社交平台，用借势营销、场景营

销等方法吸引粉丝，并通过平台的沟通交流与互动促进文创产品的

营销。

3. 平台结合实时热门话题，融合互联网语言，促进用户购买文

创产品，同时进行口碑传播。

4. 选择与知名平台进行联名合作，在提升品牌知名度，传播文

创产品设计理念的同时，充分的利用媒体传播在文创产品营销推广

中的价值。

二、媒体传播在文创产品设计中的结合点

（一）视频艺术与文创产品设计的结合

视频艺术是艺术的一种类型，是媒体传播的基本手段之一。

台北故宫博物院文创动画片《国宝神兽闯天关》，以郎世宁笔下

的各种动物为基础，使得动物以萌萌的卡通形象开展一场奇幻的

冒险之旅。这次 3D 影片方式开展的数位化文创设计，依靠文化内

涵丰富的科技手段，让小孩子认识和喜欢中国的传统文化。

（二）多媒体艺术与文创产品设计的结合

多媒体艺术在文创产品数字化传播中起着重要作用，使其传

播手段更加综合化和立体化，艺术表现形式更加形象化和感性化，

受众接收方式也更加智能化和人性化。

（三）虚拟展示技术与文创产品设计的结合

在文创产业蓬勃发展的今天，作为其衍生品的文创产品也积极

拓展设计造型、内容呈现方式及产品传播信息立体化，虚拟展示为

其带来了可能性，不仅可以赋予文创产品造型设计的时代性特征、

丰富内容的呈现方式，而且使其传播的信息更具有立体透视性。

（四）数字媒体 APP 与文创产品设计的结合

数字媒体 APP 的研发与推广在对文创产品的宣传中起到了推

动作用，在此方面做的最出色的莫过于故宫博物院推出的一系列

文创产品 APP：“每日故宫”、“皇帝的一天”、“韩熙载夜宴图”

等 APP 都获得了相当可观的下载量，形成了“数字故宫”的数字

媒体载体。将娱乐和文化、审美和求知等多种体验结合，为后来

的数字媒体 APP 与文创产品设计结合树立了标杆。

三、媒体传播在湖北省博物馆文创产品中的应用实例

经过上面的论述，作者将理论运用到实际当中，根据湖北省

博物馆外观设计而成一组趣味积木类拼装模型，通过简单的卡扣

形式将各种尺寸结构的积木联系到一起。外盒包装附有湖北省博

物馆介绍及二维码，颇具商品性，且融合了虚拟场景动画技术，

利用手机扫描，一个立体活现的博物馆形象由此呈现，运用媒体

传播丰富的调动了人们的兴趣。

四、结语

在媒体传播的大环境下，不仅拓宽了文创产品开发与设计，

而且凭借网络平台，逐渐构建了新型高效的营销模式，媒体传播

与博物馆文创的结缘是具有时代背景、文化背景和技术背景的。

现今，博物馆进行文化创意的时机已经非常成熟，在这种背景下

博物馆文创和媒介要开始寻求新的结合点，开启更多的创意之路，

让好的设计进入普罗大众的日常生活，将文创理念融入大众的生

活方式。
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