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从《大圣归来》到《姜子牙》
——中国动画电影海报设计中的传统元素分析

王　芸

（无锡城市职业技术学院，江苏 无锡 214153）

摘要：1926年，中国第一部独创动画片《大闹画室》问世，

随后，我国动画电影开始大放异彩，从《骄傲的将军》《小蝌

蚪找妈妈》到《大闹天宫》等，每一部电影都别具特色，融合

了京剧、水墨等传统元素。在后面的一段时间，因为国外动画

电影、电视的引入，我国动画电影模仿国外的的趋势，但随着

不断地摸索，也逐渐形成了自己的风格，融入了本民族的特点。
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转眼中国动画电影已经走过了 90 余年，如今，中国动画

电影在慢慢崛起，近几年优秀的国漫电影中，如《大圣归来》

《大鱼海棠》《姜子牙》等等，无论是电影本身的风格，抑或

是在海报的设计上，设计师都大量加入了中国传统元素。因为

中国文化的博大精深，可以借鉴的元素也是非常之多，传统元

素的运用能为电影海报锦上添花。

本文以《大圣归来》《大鱼海棠》《姜子牙》为例，中国

动画电影海报中的传统元素设计具体体现在以下几个方面：

一、色彩搭配

（一）中国传统五色运用

古人认为“青、赤、白、黑、黄”这五种颜色为宇宙大地

的基本色调，这是基于对自然长期观察和研究的结果，古人将

这五种色彩与季节、方位等相联系。五色中的青代表东方，也

代表木，代表植物，所谓”青色为主，生物生长之色”，青色

的重要性显而易见。赤代表南方，太阳的颜色，也对应火，有

积极热情的意味。黄代表地，土地的颜色，也代表光，日光的

颜色。红色和黄色在古代都是尊贵身份的象征。譬如帝王将相

的服装、用品及居所会大面积用到这两种颜色。白色代表西方，

在传统的丧葬上，白色用的比较多。黑色对应北方，有厚重、

严肃的意味。这五种颜色相搭配，从侧面能传达出一种浓厚的

中国气质，进一步凸显传统色彩搭配的独特性。在《大圣归来》

《大鱼海棠》《姜子牙》这几部动画电影海报中都大面积得运

用到了红、青两种颜色，使用黄色作为辅助，黑白两种颜色作

为中间色进行调和，使色彩的构成颇具有东方美学质感。

（二）互补色的运用

《大圣归来》的海报设计中，大圣的红色披风和背景的青

色云海产生鲜明反差；《大鱼海棠》的电影海报设计中，海水

的青色与鱼身的红色形成对比，而在《姜子牙》的海报设计中，

背景的青色和海报右侧的红色搭配产生强烈的视觉效果。从色

彩心理学来分析，红蓝绿互补色进行搭配，营造了一种冲突对

抗的效果。冷暖色调的对比也暗示了反抗与力量。青色作为冷

色调，呈现出压迫与严肃的感觉。红色作为暖色调，显现出醒

目、诡异的视觉效果。鲜明浓郁的互补色的运用容易吸引观者

的视线。但在搭配中，如果运用不好整体会产生不协调。所以

在海报中，设计者做了两点调整，一方面降低两种互补色的饱

和度，将红色的饱和度降低，绿色更偏蓝，使整体搭配比较舒

服，且又非常具有张力；另一方面改变两种颜色在画面中所占

比例，三张海报中都是青色占主导地位，使整个画面不会太过

跳跃，加上中间色的辅助，色彩感觉更加和谐。在中国传统文

化中，青和红的运用可以说是非常广泛，从诗词歌赋、书法绘

画到日常生活等等，可以说青色和红色是极具代表性的东方色

彩。这种互补色的运用在近几年的动漫电影海报中非常常见，

因为颜色本身蕴含着强烈的国画元素，也充斥着中国文化的内

涵与灵性。

（三）颜色的象征意义

每一种颜色都是具有象征意义的，不同的的物体与不同的

色彩相结合，可以从侧面传达出一些隐藏含义。在所有的色彩

中，红色最能唤起人们强烈的情绪。在民间戏曲中，红色代表

忠勇。中华民族向来崇尚红色，喜庆的日子都会添置红色物品

装饰。海报中的红色也和动画电影中的角色整体形象相呼应，

有一种隐喻作用。冷暖色的对比运用也传递出故事的另一种信，

高明度的蓝绿调会让整个画面清新自然，层层叠叠的云朵、神

秘蔚蓝的海水营造出一种压抑与紧张的氛围。虚实深浅的对比，

也体现了中国画中的透气感，具有传统国画的美学要素。

二、笔墨韵味

笔墨是中国画的核心，浓淡墨的相互渗透、干湿交融、疏

密配合、层次叠加，水墨与宣纸接触后产生丰富的晕染效果，

变化的细节非常的多变和微妙，产生一种恰似水流动的效果。

笔墨韵味也渗透在这几张海报设计中，在《大圣归来》海报中，

孙悟空的红色飘带贯穿于整张海报中，对人的视线起到一个引

导作用，同时有种中国画中大气磅礴的感觉；《大鱼海棠》海

报设计中运用白色的线条勾勒出海水的微妙层次；《姜子牙》

海报中运用了类似工笔画的效果，整个画面都充斥着手绘线条

的变化性。另外海报的字体设计也体现了中国书法的气韵。
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三、构图分析

在《大圣归来》电影海报中，整个画面以孙悟空的背景作

为主体，后面的背景比较简单，减少了设计元素堆砌带来的无

序感。在有限的空间内凝练出更为重要的信息。设计的虚实搭

配、颜色的深浅对比、画面的简单复杂对比，提升了整个设计

的美感，能第一时间吸引观者的注意力。海报的上半部分，要

进行了留白，强化了画面的空间感，然画面有了给观者进一步

想象的空间。同样，在《姜子牙》海报中，S 型、“之”字型

构图，带给人一种画面灵活流动、迂回曲折的感觉，姜子牙飘

动的长发也对观者的视线起到一个很好的引导作用。而《大鱼

海棠》海报中，右上角的花卉的位置安排颇具国画意味，海水

的面积占据整个海报超过三分之二的大小，让观者的视线可以

更加集中在人物身上，与国画中的留白有异曲同工之妙。

四、启示

现如今的中国动画电影立足于传统文化，对原著经典形

象进行重新打磨，并且融入现代理念，这种创新让中国动画

电影焕发出新的生命力，同时也打破了观者年龄和性别的界

限。传统文化是中国动画电影发展的宝贵财富，充分借鉴和

利用传统符号，可以使中国动画电影更具本土特色，将中国

元素推向世界。

参考文献：

[1] 牛嘉莹 . 中国动画电影形象探析——以《西游记之大圣

归来》为例 [J]. 视听，2020（09）：84-85.

[2] 张书端，马楠楠 . 中国动画电影民族性的表达困境及其

进路 [J]. 电影文学，2020（18）：123-126.

[3] 赵舒 . 中国动画电影产业的创意发展及其路径探索——

基于动画电影的技术和人才分析[J].美与时代（下），2020（07）：

116-119.


