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探索与创新

民族文化在品牌设计中的功能与应用
——以《五粮液》品牌为例

陈西纯

（长春师范大学，吉林 长春 130000）

摘要：近年来，“国潮热”现象的产生为我国的民族文化传

播提供了新的路径，也为如今市场上各类产品的品牌设计带来了

新的思路。将我国优秀的民族传统文化融入到品牌设计中已经成

为当前我国的品牌设计趋势，本文以国产白酒品牌《五粮液》为例，

针对民族文化在品牌设计中的功能与应用展开了充分研究，希望

能够进一步推进我国民族文化与品牌设计的结合之路，促进我国

民族文化的发展以传承。
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随着新时代的发展，我国对于传统文化的传承愈发重视，在

此基础上，每一个中国人都应该承担起自身对于文化传承的责任，

不断推进我国传统民族文化的继承与发扬。

当前，在品牌设计中融入民族文化已经成为一种流行趋势，

在弘扬传统文化的同时，还能够提升品牌的文化形象，为品牌提

供亮点和卖点，能够有效提升品牌效益。

《五粮液》作为我国的本土白酒品牌，其品牌文化中便体现

了浓浓的传统民族文化意味，值得我们对其展开深入的研究与探

讨。

一、民族文化在品牌设计中的功能

（一）弘扬传统民族文化

我国具有悠久的文化历史，历经几千年的传统文化，在新时

代的发展下，需要更加多样化的载体来进行传承，在这其中，产

品的品牌设计就是重要的文化传承载体之一。

在品牌设计中应用民族文化，有利于我国传统文化的进一步

的弘扬和发展，对于我国传统文化的传承具有重要意义。将优秀

的传统文化应用与新时代的产品品牌设计之中，不仅能够促进产

品的销售，增强产品的文化特性，还有利于宣传中国优秀的民族

传统。

（二）增加品牌产品卖点

生产产品的最终的目的是为了销售。产品的销售，不仅仅与

产品质量相关，也与产品的品牌与包装设计相关，优秀的品牌设

计能带动产品销售，为产品增加销售额。一个产品的卖点包含很

多方面，针对大众的需求设计产品外包装，是提高产品卖点的重

要途径。

中国传统文化一方面象征着中国因素，一方面象征着中国人

对国家的热爱。当前，随着中国人爱国意识、民族意识的不断觉醒，

利用中国优秀传统民族文化作为产品的设计与包装，将有中国元

素的文化特质嵌入到品牌设计当中，能够体现产品的文化亮点，

进一步增加产品的买点，进而实现销售额的增长。

（三）构建特色品牌形象

产品的品牌设计有利于产品销售额的增加，也有利于产品品

牌形象的形成。品牌形象是产品销售额持续稳定的重要因素，一

旦形成某种产品的品牌形象，这种产品的某一特征就会深入人心，

人们在购买商品时，就会想到此类产品，对于该产品的销售与发

展有很大帮助。为产品创造符合其形象特征的民族文化因素，对

产品来说是一则活广告。有利于增强人们对产品形象的认识，树

立产品形象意识，增加产品卖点。

二、品牌设计中应用民族文化的原则和方法

（一）立足大众喜好

产品只有满足了人们的喜好和需求，才能够激发购买欲望，

进而使企业获得经济效益。因此，民族文化的引入需要与大众喜

好相适应。

在进行民族文化为主题的品牌设计时，首先，可以利用调查

问卷调查人们的喜好，并将大众喜爱的民族文化列入品牌设计的

行列之中。其次，将设计好的富有民族色彩的产品投放到市场当中，

通过民众满意度的调查，统计大众喜爱的民族文化，将符合大众

审美的民族文化设计引入品牌设计当中。

此外，根据产品针对的群体不同，应当采用不同的民族文化。

例如“五粮液”作为我国的本土高端白酒品牌，其针对的市场包

含婚庆、寿庆、节庆、礼品、国宴等多个方面，主要还是以“喜

庆”为主，其在品牌设计中融入民族文化时，也应该立足于特定

消费人群的喜好，以“喜庆”为根本主题，针对不同的品牌定位，

体现出其独特的特色。符合大众审美的民族文化有利于提升产品

的销售，在销售之前进行完善的市场调查，调查大众需要的民族

文化艺术，探索具有文化元素的品牌设计风格，是设计产品的重

要参考因素。

（二）结合产品特征

在品牌设计当中引入民族文化，首先要考虑到产品的特

征。产品的特征与民族文化相结合，能有效提升产品的文化

特性，进而增加产品卖点。首先，要选择与产品自身的风格

相适应的民族文化；其次，产品的特征不同，需要采用的民

族文化也不同。

以“五粮液”为例，五粮液本身是一个白酒品牌，以粮食发

酵酿制、浓香大曲白酒为主要特征，在其产品品牌设计中，就要

结合这些特征，选择与“白酒”“酿制”等方向贴合的民族传统

文化进行融入，才能够保证民族文化与品牌的定位不违和，进而

才能发挥出品牌设计的宣传作用。每种产品都有不同的市场定位，

针对产品的品牌形象设计符合产品特征的包装，更有利于产品销

售。

中国民族文化博大精深，各种产品需要深入挖掘适合自己的

民族文化特征应用到自己的产品上，提升产品的特质，增加产品

的销量。
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（三）符合时代特点

在新时代的品牌设计当中，选用的民族文化应当符合现代色

彩，要以与时俱进的眼光看待民族文化的发展，将民族文化元素

与现代潮流紧密结合，创新出适合当代人审美的优秀品牌设计。

例如，“五粮液”作为我国著名的白酒品牌，其在品牌包

装上也不是一成不变的，而是跟随着时代额审美，也在不断地

融入新的民族文化元素，并不断地进行设计创新，以符合新时

代消费者的审美。时代的进步与发展导致消费者的眼光也在不

断变化，消费者的喜好决定产品的销售程度，在产品的品牌设

计上，品牌商应当善于抓住当代人的审美需求引入中国传统民

族文化。

三、五粮液品牌设计中的文化性

为了适应市场，白酒包装从早期的简单外观造型、视觉形象

设计转变为如今包装与民族文化、地域文化、个性化等方向设计

相结合，以使产品包装更加适应市场需求，树立更具识别性的品

牌形象，进而增强企业竞争力。

五粮液作为白酒品牌以及白酒文化的代表，历史悠久，品牌

众多，以“五粮液集团”为主品牌，其包括婚庆酒、寿庆酒、节庆酒、

礼品酒、国宴酒等多种系列产品。

在这些系列产品中，“五粮液”以“国粹玉液、大国精神、

至高至尚”为品牌个性，以“王者之酒、酒中之王”为广告宣传语，

并将形象定位为“国酒、国粹、国礼”。

介于以上品牌细分与品牌定位，五粮液在品牌包装设计中，

通过视觉表现手法，将传统造酒工艺、白酒文化、中国传统文化、

地域文化等元素与现代包装理念、工艺进行了成分结合，有效彰

显了白酒形象，提高了文化影响力。

四、五粮液品牌包装设计中民族文化的应用

（一）酒瓶造型设计中的民族文化体现

对于白酒品牌来说，酒瓶作为酒水包装的重要部分，其造型

直接决定了酒水的呈现形式，造型设计也成为品牌包装设计的重

中之重。

新时代的酒瓶造型设计多采用三维塑造技术，不仅能够展现

出酒瓶的形态及功能，而且还能表现出一定的艺术审美性。“五

粮液”在酒瓶设计中始终秉承着我国民族传统的“以人为本”的

思想理念，并充融入了时代特色以及自身的品牌特点，以适应市

场需求为目标，赋予了包装设计足够的艺术感染力，力求达到货

架展示性、形式新颖性、视觉冲击性。

以五粮液中的“鹏程万里酒”来说，其打破了传统酒瓶造型

技术，鼓肚的瓶身内部利用复杂的玻璃成型技术镶嵌帆船造型，

水滴包裹船身的造型设计，让人以全新的视角感受到“海纳百川

有容乃大”的思想境界，美观实用，且具有收藏价值。

此外，“巴拿马金奖纪念酒”瓶身设计也很有民族文化特色，

其造型仿若酒坛，莲花形状的底座包裹于酒坛下部，与瓶口的盖

头设计交相呼应，造型别致，具有浓浓的东方韵味。

（二）包装图形设计中的民族文化体现

图形是区别于文字、语言的视觉符号，用以传达信息、思想

和观念的有效传播形式。品牌包装设计中的图形元素也是传播品

牌形象、体现品牌特点的重要元素。

在五粮液的品牌包装设计中，其常用的代表便是国粹或者具

有地方特色的图形来进行民族文化的融入，以此来体现白酒的内

涵和情感。国粹是品牌设计中的常用元素，除了能够代表一个国

家和民族精华，也可以让品牌展现自己独有的价值取向。

在五粮液白酒包装中，很多产品使用了国粹元素的图形，如

图腾、古人物、古建筑、儒文化、书法、印章、雕刻等。此外，龙、

鸟、虎在我国传统文化中都是具有吉祥涵义的，也是我国传统文

化中比较具有特色的文化图形。

在五粮液众多包装设计中也多次使用龙、虎、鸟的形象，以

体现本品牌卓尔不凡的气质，除了品酒，更体验了一部历史，一

种精神。

以五粮液“百鸟朝凤典藏酒”为例，其瓶身采用纯手工雕刻

技术凸显俊龙腾飞之舞，外包装灵感来源于活字印刷术，将酒诗

与活字印刷排版相结合，艺术于外，醇厚于内，显示了丰富的传

统文化内涵。

再如“金六福酒”，其包装设计将中华民族特色寓意与白酒

包装工艺进行了完美融合，“金”象征富贵、“六”代表顺利、“福”

为福气多多，对我国传统民族文化的象征意义的研究可谓透彻；

而且，其包装结构新颖，开盖有福，启酒遇福，瓶身像钱袋，处

处显吉祥；此外，金六福酒质的醇香口感与人们向往的六福之意，

在味调和意境上巧妙地相结合，品其味，思其意，表达出了丰富

的中华民族寓意文化。

（三）包装色彩设计中的民族文化体现

色彩作为包装设计重要的组成部分，具有强烈的视觉冲击力，

容易引起人的情感反应，刺激消费者的购买欲，是宣传产品的重

要手段。某些特定的色彩，由于其受到人类历史文化、传统习俗

等诸多因素的影响，使其具备了一定的象征意义。

色彩在五粮液包装设计中，同样体现了中国民族区域文化特

点，对消费者起到暗示和联想的作用，影响人的情绪。如五粮液“金

谷春酒”，该酒瓶身以金黄色为底，体现了“富贵”的传统意义；

瓶身中心以红色寿字纹为视觉焦点，体现了“喜事”意味；周围

环以蓝色渐变，伴以色彩层次丰富的缠枝花卉纹，体现了智慧、

宽容的涵义；最外围的矾红彩蝙蝠，展翅围绕着葫芦随形而绘，

繁而不乱。整个色彩搭配让人感受到寓意福寿连绵，华彩缤纷。

除此之外，五粮液包装色彩使用上多以金黄、银白、铜绿、中国

红为主，以展现国酒、国粹、国礼的形象定位。

五、结语

随着我国对传统文化的越来越重视，在新时代下，民族文化

的传承和发扬是我们华夏民族每一个人的重要责任。如今，民族

传统文化已经成为当代品牌设计中的流行元素，对于新时代的品

牌设计而言，进一步挖掘民族文化融入到设计当中，有利于发扬

文化传统，树立特色的品牌形象，是众品牌设计的基本目标。
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